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Lo sviluppo rurale non è solo economia

relazione

partecipazione

identità territoriale

comunità

La comunicazione rende possibile tutto questo



Un territorio ricco e frammentato
montagne

pianura

costa

piccoli comuni

comunità linguistiche
Fonte: sistema di monitoraggio AGEA — 

elaborazioni Lattanzio KIBS.

Valori non consolidati e soggetti a possibili 

variazioni nelle analisi finali del rapporto di 

valutazione ex-post.

La sfida è trasformare la diversità in collaborazione



Comunicare verso i cittadini non basta più

linguaggio burocratico

comunicazione tecnica

distanza

coinvolgimento

accessibilità

partecipazione

Le persone non si aggregano attorno ai documenti. Si aggregano attorno alle storie.



Il Friuli Venezia Giulia possiede
un enorme patrimonio narrativo

filiere agricole

biodiversità

turismo lento

innovazione rurale

giovani imprese

cultura locale



crea comunità
crea fiducia

connette attori
favorisce partecipazione
costruisce appartenenza

Una comunicazione efficace

Obiettivi (intrinseci)



Da storyteller a facilitatori di relazioni

tradurre complessità dare voce ai territori

costruire reti generare fiducia



Rendere visibile ciò che

spesso resta invisibile

Ogni piccolo progetto può generare valore collettivo



Il digitale è uno spazio di connessione?

Sicuramente! È uno Spazio dove gestire:

Storytelling podcast
video brevi community online
mappe interattive AI

Ma è uno spazio di relazione e fiducia?



La fiducia è il vero capitale sociale

autenticità

coerenza

continuità

vicinanza



Quali azioni concrete?

Decenni di campagne mediatiche e a volte anche politiche contro la PA hanno minato alcune basi della 
fiducia dei cittadini.
Il rapporto mediato e non diretto con gli agricoltori, alcune difficoltà nei pagamenti e la complessità della 
normativa e dei regolamenti europei hanno intralciato il rapporto con i beneficiari.

La nostra risposta comunicativa è METTERCI LA FACCIA!

Cosa significa? 
Far percepire che la PA è composta da persone, non è un’entità astratta.
Dimostrare che queste persone sono competenti e impegnate.
Dimostrare che queste persone, nel rispetto delle regole, lavorano per il bene comune.

Ma la faccia non può essere solo la nostra, la reputazione si forma anche grazie alle opinioni di chi ha 
usufruito del servizio



La comunicazione deve essere orizzontale

agricoltori  •  GAL  •  scuole •  enti

associazioni •  giovani •  imprese

Non solo visualizzazioni. Conversazioni.

Da gennaio 2025
• 3 fiere
• 6 eventi
• 45 incontri su tutto il territorio regionale

Oltre 4.500 contatti diretti



Ogni anno la nostra comunicazione approfondisce un tema specifico: Le donne in agricoltura, i giovani in 
agricoltura, l’agricoltura sociale, l’agricoltura sostenibile, l’agricoltura di montagna.
Scegliamo con cura i beneficiari che ci aiuteranno a sviluppare quel tema.
Attraverso confronti con loro, servizi fotografici e interviste li conosciamo meglio.

La comunicazione deve far vedere le persone



Attraverso un attento lavoro di ufficio stampa, promuoviamo il lavoro del FEASR e delle buone pratiche 
attraverso trasmissioni radiofoniche. Una trasmissione in lingua friulana è stata quasi interamente dedicata 
ai nostri beneficiari

La comunicazione deve far parlare le persone



La comunicazione deve far partecipare le persone

Creiamo eventi nei quali le aziende si 
raccontino e nelle analizzino onestamente il 
rapporto con noi e con il supporto ottenuto 
dai fondi Europei.

Creiamo momenti di confronto e panel di 
discussione nei quali approfondiamo le 
tematiche relative all’utilizzo dei fondi della 
PAC.



La comunicazione deve far collaborare le persone

Promuoviamo la collaborazione tra le realtà 
del territorio consentendo sia attraverso 
alcune misure che attraverso le strategie di 
comunicazione e gli eventi, l’incontro tra le 
aziende agricole e i produttori, i formatori 
del settore, le società e le PA che si 
occupano di ricerca e innovazione, le 
compagini di aggregazione, le PA locali, etc



Ma non siamo soli in questa strategia

Dalla programmazione 14-22 abbiamo 
avviato insieme agli altri fondi europei che 
operano sul territorio regionale 
un’aggregazione  di comunicazione che, a 
partire da un accordo quadro unitario con lo 
stesso fornitore, sviluppa alcune azioni 
coese su temi comuni, a partire dal portale 
europa.fvg.it.





La comunicazione costruisce comunità

La comunicazione dello sviluppo rurale

non serve solo a raccontare ciò che esiste.

Serve a costruire ciò che ancora non esiste.



Grazie per l’attenzione
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