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1. Premessa

Il documento offre una sintesi delle attivita di comunica-
zione e informazione realizzate a supporto del PSR Vene-
to 2014-2022 e della politica di sviluppo rurale 2023-2027
della Regione del Veneto, svoltesi nel corso del 2025. 1|
report, con finalita prevalentemente informative e divul-
gative, presenta una panoramica esaustiva di quanto rea-
lizzato, a cui si affianca un quadro numerico di sintesi delle
attivita e degli output prodotti. Le azioni di comunicazione
e informazione sono state realizzate in linea con la pia-
nificazione definita a inizio anno attraverso uno specifico
piano annuale. Tale pianificazione & consultabile nella se-
zione “Comunicazione” del sito web, dove sono stati pub-
blicati anche la Strategia di comunicazione dello Sviluppo
rurale Veneto, il Piano di comunicazione e i Piani annuali
delle azioni di comunicazione.

Il Piano annuale delle attivita di comunicazione anche per
il 2025 ha tenuto conto, oltre che delle disposizioni sta-
bilite dall’'lUE, con il Regolamento UE 808/2014 (Allegato
lll) per quanto riguarda la comunicazione della program-
mazione 2014-2022, anche delle nuove disposizioni per
I'informazione e la pubblicita a sostegno dello sviluppo
rurale per il periodo 2023-2027 (Reg. UE 2021/2115 e Reg.
UE 2022/129).

Obiettivo specifico

I1 2025 ha coinciso con il terzo anno della programmazione
per lo sviluppo rurale 2023-2027: in questa annualita han-
no convissuto la divulgazione del CSR 2023-2027, inteso
come obiettivi, tematiche, interventi e opportunita finan-
ziarie, ma al contempo & rimasta centrale anche la diffusio-
ne dei progetti e degli impatti del PSR Veneto 2014-2022,
giunto alla sua conclusione.

In termini di obiettivi, per il 2025 il Piano considera anco-
ra ad elevata priorita I'OS1 — Incrementare |'informazione
e I'acquisizione di conoscenza (chiusura della campagna
istituzionale "Le nostre radici, il futuro della terra” e Press
tour) e I'OS4 — Aumentare la conoscenza e la consapevo-
lezza dei risultati (campagna del progetto social, “video
- remontage” tematici e Press tour). Il Piano attribuisce
inoltre un incremento di priorita, rispetto al 2024, all'OS5 -
Rafforzare la collaborazione e il coinvolgimento con il par-
tenariato (nuovo workshop sulla comunicazione dedicato
ai portatori d'interesse). Sono queste le necessarie pre-
messe che forniscono il quadro di riferimento e di lettura
di questo documento e che hanno consentito di conte-
stualizzare gli obiettivi specifici della Strategia di comuni-
cazione al 2025, come esplicitato nella tabella che segue:

Programmazione di riferimento

OS 1 Incrementare l'informazione e I'acqui-
sizione di conoscenze sul PSR e sulle politi-
che di sviluppo rurale in Veneto

Cittadinanza
Potenziali beneficiari

Programmazione 2023-2027

OS 4 Aumentare la conoscenza e la consa-
pevolezza sui risultati e sui vantaggi gene-
rati dal PSR

Cittadinanza
Beneficiari potenziali
Portatori di interesse

Programmazione 2023-2027
PSR Veneto 2014-2022

OS 5 Rafforzare la collaborazione e il coin-
volgimento del Partenariato

Beneficiari e potenziali beneficiari

Programmazione 2023-2027

OS 2 Aumentare la motivazione e mobili-
tazione nei confronti del PSR e delle sue
opportunita

Beneficiari potenziali

Programmazione 2023-2027

OS 6 Garantire la trasparenza del sostegno
unionale e della gestione del programma

Cittadinanza
Beneficiari e potenziali beneficiari
Portatori di interesse

PSR Veneto 2014-2022
Programmazione 2023-2027

Tabella 1 — Correlazione tra obiettivi specifici, target e programmazione
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Cosa & stato fatto

Il Piano di comunicazione 2025 dello Sviluppo rurale Ve-
neto ha mirato a sviluppare maggiormente la conoscenza
del PSR e delle politiche di sviluppo rurale in Veneto (OS1)
e ad aumentare la consapevolezza sui vantaggi che il PSR
ha portato al settore e al contesto socioeconomico (OS4).
Due sono state le iniziative che piu di tutte hanno permes-
so di raggiungere i due obiettivi: il Press Tour e il proget-
to di “content creation” e la sua campagna.

La prima iniziativa ha permesso di costruire relazioni tra-
sparenti e proficue con una selezione di professionisti dei
media che hanno potuto conoscere personalmente i be-
neficiari dello Sviluppo rurale in Veneto, gli investimenti
realizzati e comprendere quindi quale sia il valore di un
programma di tale portata. Lospitalita dei giornalisti, il
tempo trascorso con loro e i materiali consegnati hanno
fatto si che tutti i partecipanti al Press Tour scrivessero
nelle loro testate uno o piu articoli sui risultati del PSR,
portando a conoscenza dell'opinione pubblica generaliz-
zata cio che le politiche di sviluppo rurale possono mette-
re a disposizione del settore agricolo agroalimentare, fo-
restale e dello sviluppo rurale del Veneto. e quindi anche
delle comunita che ne beneficiano.

La seconda iniziativa, rivolta ad un pubblico differente, ha
visto impegnate due content creator che hanno prodot-
to contenuti coinvolgendo alcuni beneficiari selezionati.
| mezzi di comunicazione utilizzati, ovvero i social media,
hanno permesso in particolare ai pit giovani di venire a
conoscenza dei luoghi, degli investimenti e anche del ruo-
lo delle politiche di sviluppo rurale del Veneto.

Nel 2025 si & poi concluso il ciclo di incontri dedicati al
partenariato, con un workshop dedicato al futuro della
comunicazione. |l tema proposto, la scelta di coinvolge-
re anche altre AJG e di ampliare la mailing di potenziali
fruitori, ha consentito che anche I'OS5 (Rafforzare la col-
laborazione e il coinvolgimento del Partenariato) potes-
se essere implementato. All'ultimo incontro infatti hanno
partecipato, oltre ai componenti del partenariato, anche
referenti in ambito di comunicazione appartenenti ad
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ADG di altre Regioni. Il questionario di gradimento sot-
toposto nei giorni successivi ha dimostrato il valore dell’i-
niziativa e quella del ciclo nel suo complesso. Anche il
diverso comportamento comunicativo di alcuni degli enti
che fanno parte del partenariato dimostra che la volonta
di collaborazione & sicuramente aumentata.

Iniziativa centrale per gli obiettivi del Piano di comunica-
zione, & stata I'implementazione del quarto lancio della
campagna istituzionale “Le nostre radici, il futuro della
terra”. Oggetto del lancio & stato lo spot “La scoperta di
Emma”, ultimo episodio che ha chiuso la serie dei quattro
spot che hanno raccontato lo sviluppo rurale del Veneto
attraverso la storia di Chiara.

Il lavoro continuativo sull’ecosistema digitale, inoltre, ha
permesso di mantenere e diversificare la platea dei pub-
blici che in questi anni sono stati raggiunti dalle diverse
iniziative. L'uso di immagini professionali per i post social
e i materiali comunicativi, di social card e di infografiche
per semplificare la divulgazione, sono stati il substrato per
raggiungere beneficiari attuali e potenziali, singoli citta-
dini, enti e istituzioni regionali anche nell'ottica di perse-
guire I'OS2 (Aumentare la motivazione e mobilitazione nei
confronti del PSR e delle sue opportunita).

Nel 2025 si & svolta anche un‘importante attivita di analisi
sugli impatti delle azioni realizzate, in particolare I'indagi-
ne sugli effetti della campagna di content creation, |'inda-
gine sulla campagna istituzionale (spot 4) e I'indagine piu
generale sugli effetti dell'intero Piano di comunicazione.

Per i dettagli si veda il Piano annuale delle azioni di comu-
nicazione (PDA) del 2025, disponibile sul sito web dello
Sviluppo rurale Veneto.

Nel capitolo successivo viene presentato il quadro anali-
tico di tutte le attivita realizzate nell’anno, in relazione ai
relativi output e quantita, suddivise per Aree di attivita.
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2. Esecuzione e indicatori di attivita:
output e attivita realizzati

Di seguito vengono presentate le attivita e i relativi output realizzati nel quadro del PDA 2025.

Le attivita sono presentate rispettando la suddivisione delle aree in:
e A1l - Pianificazione, coordinamento e monitoraggio;
® A2 - Materiale grafico e iconografico;
e A3 -Video e prodotti multimediali;
e A4 — Comunicazione web e social;
e A5 - Campagne pubblicitarie;
e A6 - Eventi e incontri;

e A7 - Pubblicazioni informative e materiali promozionali.
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2.1 Riepilogo generale di output e attivita realizzate

Di seguito il quadro complessivo degli output per ciascuna Area di attivita, con le relative quantita realizzate nel 2025.

Area Output Quantita
Al b - Incontri di coordinamento mensili 12
Al c - Relazione semestrale di esecuzione 2
Al d - Report annuale delle attivita 2
Al e - Report conclusivo delle attivita 1
Al f —Indagine sul Piano 1
Al g - Indagine su strumenti e iniziative del Piano 2

Totale Area 1 20
A2 ¢ — Realizzazione di un set di immagini originali 0,40
A2 e - Infografiche statiche 2
A2 f - Card social 5
A2 g - Progettazione e realizzazione banner per campagne 1
A2 h - Inserzioni 1
Totale Area 2 9,40
A3 a - Video e prodotti multimediali 1
A3 e - Remontage 2
Totale Area 3 3
A4 a - Gestione tecnica e redazionale dei contenuti web e social 2
A4 b - Azioni di sviluppo del sito web 1
Ad d - Manutenzione, hosting, housing, rinnovo servizi 1
Ad e - Analisi di posizionamento SEO 1
Totale Area 4 5
A5 Campagna social di content creation (gennaio-febbraio 2025) -
A5 Campagna istituzionale spot n. 4 “La scoperta di Emma” (marzo-aprile -
2025)
A5 Campagna istituzionale ritrasmissione spot n.4 “La scoperta di Emma” -
(novembre-dicembre 2025)
Totale Area 5 -
Ab al - Incontri informativi sulle politiche di sviluppo rurale in presenza 1
Ab c1 -Workshop tematici in presenza 1
Ab c1 bis —Servizi aggiuntivi workshop 1
Ab d - Press Tour 1
Ab d. bis — Servizi aggiuntivi Press Tour 1
Totale Area 6 5
A7 e - Brochure divulgativa 0,50
A7 f- Gadget 0,14
Totale Area 7 0,64

Tabella 2 - Output realizzati nel 2025 per Area di attivita
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2.2 Output e attivita realizzati per area di attivita

Seguendo |'organizzazione per aree, in questo paragrafo sono descritte le attivita realizzate nel 2025, corredate dai princi-
pali dati di realizzazione e di risultato.

2.2.1 Area 1 - Pianificazione, coordinamento e monitoraggio

L'area di attivita A1 ricomprende tre sotto aree:

Pianificazione: elaborazione dei documenti utili a progettazione e pianificazione delle attivita.

Coordinamento: attivita necessarie per la gestione e il coordinamento del Piano di comunicazione e del Gruppo di lavoro.

Monitoraggio: realizzazione delle attivita di monitoraggio su attivita, output prodotti e risultati conseguiti.

Area Output Quantita
Al b - Incontri di coordinamento mensili 12
Al c - Relazione semestrale di esecuzione 2
Al d - Report annuale delle attivita 2
Al e - Report conclusivo delle attivita 12
AT f — Indagine sul Piano 1
Al g - Indagine su strumenti e iniziative del Piano 2

Tabella 3 - Area di attivita 1: output realizzati nel 2025

" La relazione annuale 2025 é consegnata entro il 30 gennaio 2026, come da Capitolato.

2 La relazione conclusiva é consegnata entro I'11 febbraio 2026, come da Capitolato
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Output A1l.b: Incontri di coordinamento

con cadenza mensile.

Nel 2025 si sono svolti tutti gli incontri di coordinamento
mensili previsti, sia in presenza che in videoconferenza,
con il seguente calendario:

- 1C1: 14 gennaio;

- 1C2: 20 febbraio;

- IC3: 18 marzo;

- 1C4: 16 aprile;

- 1C5: 7 maggio;

- 1Cé: 3 giugno;

- IC7: 23 luglio;

- 1C8: 5 agosto;

- 1C9: 16 settembre;
- 1C10: 6 ottobre;

- IC11: 10 novembre;
- 1C12: 2 dicembre.

In occasione di ogni incontro & stato redatto il relativo re-
port di sintesi della riunione che riporta le principali deci-
sioni assunte e la definizione delle scadenze delle attivita.

N. output prodotti: 12 IC e n. 12 report di sintesi

Output A1l.c: Relazione semestrale di esecuzione

La relazione semestrale di esecuzione delle attivita ha uno
scopo rendicontativo e serve a riepilogare in modo chiaro
le attivita svolte per ciascun output del servizio, insieme
ai relativi costi sostenuti durante il periodo di riferimento.
Questo documento viene redatto ogni sei mesi con con-
segna nei mesi di giugno e dicembre.

N. output prodotti: 2 relazioni

Output A1.d: Report annuale delle attivita

Nel 2025, come da Capitolato di gara, sono stati realizzati
il Report annuale delle attivita 2024, consegnato a gen-
naio 2025 e il Report annuale delle attivita 2025, che sara
consegnato a gennaio 2026. L'obiettivo dei documenti &
quello di offrire una panoramica chiara e divulgativa delle
attivita svolte durante |'anno solare. | report sono impa-
ginati e pubblicati sul sito web per garantirne la massima
accessibilita e sono accompagnati da un quadro di moni-
toraggio del Piano di comunicazione, che presenta dati
quantitativi dettagliati per ciascuna linea di attivita e sinte-
tizza i risultati raggiunti, offrendo cosi un’analisi approfon-
dita delle attivita svolte.

Report annuale delle attivita di comunicazione 2025

Il Report annuale 2024 & pubblicato online ed & visionabile
nella pagina “Comunicazione” del sito web, al seguente

link: https://venetorurale.it/comunicazione/monitorag-

gio-e-valutazione/. Il report annuale 2025 sara pubblicato

durante i primi mesi del 2026.

N. output prodotti: 2 report annuali
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Output A1l.e: Report conclusivo delle attivita

Il report conclusivo delle attivita € un documento di sinte-
si finale che costituisce un bilancio quanti-qualitativo del
periodo 2022-2025, volto a presentare i risultati raggiunti
in relazione agli obiettivi strategici e a fornire indicazioni
utili per il futuro. Il report & strutturato principalmente in
due parti: una prima sezione dedicata all’analisi e alla valu-
tazione del conseguimento degli obiettivi strategici e una
seconda sezione incentrata sulle lezioni apprese e sulle
raccomandazioni strategiche, con |'obiettivo di valorizzare
I'esperienza maturata e orientare in modo consapevole le
future attivita di comunicazione?®.

N. output prodotti: n. 1 report conclusivo

Output A1.f: Indagine sul Piano

Nel secondo semestre del 2025, tra ottobre e novembre,
& stata realizzata I'indagine conclusiva sui risultati e sugli
effetti complessivi del Piano di comunicazione, condotta
tramite modalita mista CAWI su un campione rappresen-
tativo della popolazione veneta composto da 1.500 indivi-
dui di eta uguale o superiore a 18 anni. L'obiettivo dell’in-
dagine e stato di tracciare un bilancio complessivo degli
effetti del Piano messe in atto a partire dal 2022, testando
gli effetti nel medio-lungo periodo di quegli elementi di
positivita registrati con le precedenti indagini ad hoc re-
lativi alle specifiche campagne. Lindagine evidenzia un
consolidamento significativo della conoscenza dei fondi
europei tra i cittadini veneti. Il 55,4% della popolazione
dichiara di sapere dell’esistenza di un fondo europeo de-
dicato allo sviluppo rurale, un valore che conferma la cre-
scita registrata nelle rilevazioni precedenti e ne attesta la
stabilizzazione nel tempo. Il dato risulta particolarmente
rilevante se si considera che oltre il 74% degli intervistati
non ha mai partecipato a progetti finanziati da fondi euro-
pei: la consapevolezza, quindi, non deriva da un coinvol-
gimento diretto, ma dall’efficacia delle attivita informative
e divulgative realizzate negli ultimi anni. La conoscenza &
pit diffusa tra uomini, giovani adulti e persone con titolo
di studio elevato, mentre le differenze territoriali si sono
progressivamente ridotte, con tutte le province che mo-
strano un miglioramento rispetto al 2023. Nel complesso,
I'indagine restituisce I'immagine di una popolazione piu

3 Come previsto da Capitolato, il documento sara consegnato
entro |'11 febbraio 2026
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informata, piu consapevole del ruolo dell'Unione europea
e della Regione e maggiormente esposta ai contenuti co-
municativi sullo sviluppo rurale, confermando la solidita
degli effetti della strategia pluriennale adottata.

N. output prodotti: n. 1 indagine sul Piano

Output A1.g: Indagine su strumenti e iniziative

Durante il primo semestre del 2025 sono state realizzate
due indagini CAWI rivolte entrambe a campioni di 1.500
cittadini del Veneto di eta uguale o superiore a 18 anni.
La prima indagine, dedicata alla conoscenza da parte dei
cittadini della campagna del progetto social di content
creation, realizzata in collaborazione con le creator venete
Valentina Raso e Daniela Carazzai, si & svolta subito dopo
la conclusione della campagna (15 gennaio-14 febbraio)
tra i mesi di febbraio e marzo 2025. La seconda indagine
ha avuto come oggetto la campagna dedicata allo spot
n.4 "La scoperta di Emma” (24 marzo-20 aprile) ed & stata
avviata durante il mese di giugno.

Dalle due indagini emerge un trend coerente: la cono-
scenza dello sviluppo rurale e dei fondi europei in Veneto
& in crescita, ma con intensita diverse a seconda del conte-
sto analizzato. Nell'indagine sulla content creation, il 46%
dei veneti dichiara di conoscere |'esistenza dei fondi per
lo sviluppo rurale, mentre la quota sale al 56,6% quando
si parla di “progetti finanziati per I'agricoltura”, confer-
mando, come gia osservato in passato, che un linguaggio
piu vicino alla quotidianita aumenta la riconoscibilita del
tema.

L'indagine sullo spot istituzionale mostra un livello di co-
noscenza ancora piu elevato: il 56,4% afferma di cono-
scere i fondi per lo sviluppo rurale e il 63,7% quelli per
I'agricoltura, segnando i valori pil alti registrati finora. Le
differenze riguardano invece l'intensita del fenomeno: I'in-
dagine sulla campagna istituzionale mostra livelli di cono-
scenza piu alti e piu omogenei sul territorio, mentre quella
sulla content creation evidenzia una maggiore variabilita
tra province e fasce sociali, suggerendo che i due approcci
raggiungono pubblici diversi con effetti complementari.

Output realizzati: n. 2 indagini




2.2.2 Area 2 - Materiale grafico e iconografico

Nel 2025 & proseguita la realizzazione di scatti originali da poter usare nelle diverse attivita di comunicazione. In parti-
colare, il database di immagini e stato arricchito con immagini caratterizzanti la stagionalita estiva, attrezzature agricole,
coltivazioni e prodotti agroalimentari. Sono state inoltre realizzate infografiche e card social.

L'area A2 ha visto, in particolare, la realizzazione di prodotti e servizi a supporto del Piano di comunicazione, come detta-
gliati in tabella:

Area Output Quantita
A2 ¢ — Realizzazione di un set di immagini originali 0,40
A2 e - Infografiche statiche 2
A2 f - Card social 5
A2 g - Progettazione e realizzazione banner per campagne 1
A2 h - Inserzioni 1

Tabella 4 - Area di attivita 2: output realizzati nel 2025

Output A2.c: Realizzazione di un set di immagini originali

Nel corso dell’'anno ¢é stata realizzata una serie di scatti dedicati ai principali temi dello sviluppo rurale previsti dal Piano
di comunicazione. La prima selezione ¢ stata prodotta in occasione del Press tour del 12-14 maggio 2025, con immagini
che documentano le realta visitate. Una seconda raccolta raffigura panorami rurali, attrezzature agricole e coltivazioni nel
periodo estivo, offrendo una visione d'insieme delle attivita stagionali e del contesto territoriale. Infine, una terza serie &
stata dedicata ai prodotti agroalimentari.

Alcuni esempi di scatti originali realizzati

N. output prodotti: 0,40 (corrispondente a n. 80 immagini originali)

Output A2.e: Infografiche statiche

Sono state realizzate due infografiche per valorizzare le persone e i luoghi dello sviluppo rurale in Veneto. La prima, dedi-
cata ai beneficiari del PSR e del CSR Veneto, & stata ideata per offrire uno sguardo diretto sui protagonisti dello sviluppo
rurale. Una seconda infografica é stata dedicata, invece, ai luoghi dello sviluppo rurale. L'infografica si articola in due parti:
la prima riporta la mappa delle venti aziende agricole finanziate dal PSR e protagoniste delle Storie di Sviluppo rurale; la
seconda ripercorre i luoghi che, nel quadriennio 2022-2025, hanno ospitato gli eventi dedicati allo sviluppo rurale. Entram-
be le infografiche sono state pubblicate sul sito web.

N. output prodotti: n. 2 infografiche statiche
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Output A2.f: Card social

Sono state realizzate n. 5 serie di social card, diffuse at-
traverso i canali social dello Sviluppo rurale Veneto. Tutti
i caroselli prodotti e pubblicati presentano la medesima
struttura (copertina di apertura, card descrittive del tema
e card di chiusura) facilitando, in questo modo la consulta-
zione e mantenendo degli standard progettuali che aiuta-
no anche nella memorizzazione.

N. output prodotti: n. 5 social card
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Social card n.1: Bandi del CSR Veneto 2023-2027 “Gio-
vani agricoltori, investimenti e consulenza”

La prima serie di social card & stata dedicata ai bandi del
CSR Veneto rivolti ai giovani agricoltori, agli investimenti
e alla consulenza. Le 8 card descrittive hanno illustrato gli
interventi finanziati e le relative azioni, le risorse a disposi-
zione e le categorie di beneficiari potenziali.

Risultati

e Facebook (organico): copertura 826, interazioni 7;

e Instagram (organico): copertura 1.493, reazioni 71.

-y s g
AECHLT I GHIAR

Inberrventi {1/2]

™ e
e s g
mderuiped g
s R U
G b e

B T e L o ]
P e (L= ey

B8 = LB 8 -R
Investimenti per la blosicurezza Investimenti per la creazione

oi abtivith extra agricole
i

] s =id e

. -

= P r———— - g— -

'.5-— e ol o pwma v, .rl\'i'rlill'l Fealdi' d bveared ser
== [==] o= ol
) : (XX

Report annuale delle attivita di comunicazione 2025

Social card n. 1
Bandi del CSR Ven:
2023-2027

“Giovani agricoltori,
investimenti e cons:




Social card n.2: Risultati campagna spot n.3
“La lettera di Chiara”

La seconda serie di card & stata concepita come un col-
legamento tra le ultime due campagne istituzionali, svol-
tesi rispettivamente a ottobre 2024 e marzo 2025. Le card
dedicate allo spot n. 3 sono state pubblicate pochi giorni
prima dell’awio della campagna dello spot n. 4, cosi da
rilanciare il tema e richiamare in modo immediato la cam-

Hg 8 g =g m g
Le nostre radici, e

Il futuro della terra. niteben

Filali della campegna istiuronate
“La letbera di Chiara®

fransiamnonti

pagna precedente. Le 8 card descrittive hanno evidenzia-
to i risultati ottenuti dalla campagna.

Risultati

e Facebook (organico): copertura 306, interazioni 3;

¢ Instagram (organico): copertura 362, reazioni 14.

=g | g g | gw -gm g

Crind desaria

el LN PN
modlo mportante
P i

=o | ey
@

Edilivia elaltriniia

L.2 ik
o e
e

Scopri tutte le CINTHMIGE SU

it BSeriralo i

Report annuale delle attivita di comunicazione 2025

AN il vickinn i (ualt 16rES CAMERGAS & 1L
suRmRHtE da quatlrs cresiila ideate e e
st | bl fartaenantisl el Filippe rnl

n m Pribdin s perisn una cifusisns
Frnl Ll Crilatn o besmnle ol rionds Sgilal
£ P SO DS

@ '
wevatloridi
Y -
i il T risgasnall
sogianali grling

Srilenbs TV gl icmrvve

AETAMG satial

A8 ekl Taflla
i it O
izl sl 147

Gass
i

Social card n. 2
Risultati campagn:
esco spot n.3 “La lette

Y Y




Social card n.3: Card giovani agricoltori

La terza serie & dedicata ai giovani agricoltori per presenta-

re un focus sull'imprenditoria giovanile nel settore primario
in Veneto. Nelle 8 card descrittive vengono presentati nel

Risultati

® Facebook (organico): copertura 933, interazioni 12;

e Instagram (organico): copertura 503, reazioni 18.

dettaglio il numero di insediati, I'eta media, il sostegno fi-
nanziario erogato e i settori di attivita.
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Social card n.4 e n.5:
Beneficiari PSR Veneto e beneficiari CSR Veneto

La quarta e la quinta serie di card sono dedicate, rispet-
tivamente, ai beneficiari del PSR Veneto e ai beneficiari
del CSR Veneto. L'obiettivo € proporre un identikit che
permette di conoscere pit da vicino i protagonisti dello
sviluppo rurale.
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Risultati card beneficiari PSR veneto

e Facebook (organico): copertura 680, interazioni 9

e Instagram (organico): copertura 298, reazioni 13.
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Risultati card beneficiari CSR Veneto

® Facebook (organico) copertura 1.115, interazioni 8;

e Instagram (organico) copertura 309, reazioni 9.
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Output A2.g: Progettazione e realizzazione banner per campagne.
Banner per la campagna spot n.4 “La scoperta di Emma”

In occasione della campagna istituzionale dedicata allo spot n. 4 “La scoperta di Emma” (24 marzo-20 aprile 2025) sono
stati realizzati i contenuti destinati alla pubblicazione sui canali social, declinati secondo le 4 tematiche: competitivita,

innovazione, ambiente e territorio. Per ciascun tema sono stati prodotti formati specifici, tra cui un post per Facebook, un
contenuto per il feed di Instagram e una storia.

Attivita realizzate: n. 3 banner

Alcuni esempi dei fo
per Facebook e Inst:

Feed Instagram - - ...l
........................ POSt Facebook _ a q E_-
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DELLATERRA

Lo SvAlLADERD ruraid Wenaho sosidne

[Mrgralions in agrcotiing

Report annuale delle attivita di comunicazione 2025



2.2.3 Area 3 - Video e prodotti multimediali

[ 2025 ha visto il completamento degli ultimi prodotti video: sono stati finalizzati gli ultimi due remontage, prodotti video
sviluppati a partire dal materiale girato durante la produzione degli spot istituzionali e delle video interviste, ed & stata
realizzata |'ultima infografica animata prevista dal PdA.

Quantita
A3 a - Video e prodotti multimediali 1
A3 e - Remontage 2

Tabella 5 - Area di attivita 3: output realizzati nel 2025

Output A3.a: Video e prodotti multimediali

Durante il secondo semestre & stata realizzata la quarta e ultima motion graphic, dedicata ai risultati delle attivita di
comunicazione svolte nel periodo 2022-2025. Il video offre una sintesi del lavoro svolto per far conoscere la politica di
sviluppo rurale negli ultimi anni, con particolare attenzione alle campagne rivolte ai cittadini. Attraverso dati, esempi e una
narrazione visiva immediata, il contenuto mette in evidenza i risultati raggiunti e gli effetti generati dalle diverse azioni di
comunicazione.

Output realizzati: n. 1 video in motion graphic
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Output A3.e: Remontage

Sono stati realizzati gli ultimi due remontage, dedicati rispettivamente ai temi del territorio e della competitivita. | video
sono stati realizzati utilizzando il materiale raccolto durante la produzione degli spot istituzionali e delle video interviste,
rielaborato in una forma piu sintetica e immediata. Questo lavoro di montaggio ha permesso di creare contenuti capaci di
mettere in evidenza, in modo ancora pit diretto, il filo che unisce la storia di Chiara, protagonista della campagna istituzio-
nale, alle esperienze dei beneficiari dello sviluppo rurale. Ne emerge un racconto corale, che intreccia la storia di Chiara
con quelle dei beneficiari, rafforzando il messaggio complessivo della campagna.

Output realizzati: n. 2 remontage

Immagine tratta dal remontage n. 4 - Competitivita

Immagine tratta dal remontage n. 3 - Territorio
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2.2.4 Area 4 — Comunicazione web e social

Le attivita dell’area A4 riguardano la gestione complessiva della comunicazione online.

Area Output Quantita
A4 a - Gestione tecnica e redazionale dei contenuti web e social 2
Ad b — Azioni di sviluppo del sito web 1
Ad d - Manutenzione, hosting, housing, rinnovo servizi 1
A4 e - Analisi di posizionamento SEO 1

Tabella 6 - Area di attivita 4: Output realizzati nel 2025

A4 - Comunicazione web e social
Output Ad.a: Gestione tecnica e redazionale dei contenuti web e social
Le attivita dell’area A4 riguardano la gestione complessiva della comunicazione online: siti web dello Sviluppo rurale del

Veneto (www.psrveneto.it, www.scopri.psrveneto.it, www.venetorurale.it), mailing mirato e gestione account social (Face-
book, Instagram, YouTube e Telegram). Per gestione complessiva, quindi, si intende:

e presidio dei canali e aggiornamento dei contenuti testuali e grafici;

e invio della newsletter mensile;

e invio DEM;

* montaggio e pubblicazione di video brevi;

® manutenzione grafica;

e piano mensile di pubblicazione dei post social e moderazione delle interazioni;
e report mensile degli strumenti web e social;

* report semestrale degli strumenti web e social.

Le attivita sono tutte ongoing, ma possono essere oggetto di progettazione ad hoc, come nel caso di eventuali azioni a
sostegno delle campagne o degli eventi, ecc.

Tra le attivita realizzate con continuita si segnalano:

e stesura dei piani editoriali settimanali
® aggiornamento dell’agenda social utilizzata e redazione del copy dei post, nonché loro pubblicazione;
e popolamento dei contenuti del sito web;

e redazione e invio della newsletter mensile.

Per facilitare la pubblicazione dei contenuti, sia sui social che nei siti web, sono stati realizzati dei template ad hoc (post
social, copertine canali e pagine social) che ciclicamente vengono aggiornati e modificati nella parte grafica cosi come nei
contenuti testuali.
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Post Instagram o carosello Facebook (1080;

4 Comunicare il futuro: dai social media alFlA per una comunicazione responsabile.

“La vita & relazione, dove C'é vita C'é relazions e dove '€ relazione C'é trasferimento di
informazione. Mormalmente non parliamo per comunicare, ma per trasmettere delle cose. B utile
dare informazioni, ma non & comunicare. Comunicare & molto di plE.l. Comunicare vuol dire ascoltare™.
Prof. Silvano Petrosing
411 30 otrobre 2025, a Forte Marghera. si & svolto F'ultime appuntamento del cido di workshop "La
comunicazione collaborativa — Un percorso per diffonders lo sviluppo rurale”, promosso dalla
Regione del Veneto .

W Un evento riservato ai componenti del Partenariato regionale per lo sviluppo rurale, che ha
rappresentsto un momento di sinkezi e confronto sul rucle della comunicazione oggi e nel futuro.

# | professore Silvanc Petrosino ha aperto i lavori con un intervento dedicato alla responsabilita &
sllz cura deil'shtro nella comunicazione istituzionale.

A A seguire, Luca Sambucci, esperto di Al Security, ha guidato un [sboratorio di co-costruzione sulle
potenzialita e le criticita dell'intelligenza artificiale nella comunicazions.
& Mel mezzo, un Panel di esperienze ha messo in luce buone pratiche di comunicazione rurale in ftalia
ed Europa

Yalentina Archimedes [Regione Piemonte) ha presentato il podcast "Gemme”, dedicato alle storie
sostenute dal PSR

Giovanna Mottola [Regions Umbria) ha illustrato il ciclo di eventi "CSR in cammino” e il valore delle
performance artistiche nella comunicazione istituzionale.

Tormi Rajala (Finlandia) ha raccontato Poriginale progetto culturale "Puolanka Pessimists”,
vincitore del premio europeo Rural Inspirstional Awsard 2022,

¥& Un incontro ricco di spunti per guardare avanti: verso una comunicazions pid consapevols,
partecipata & Umana.

' Seopri di pid alla pagina evento: httpsy//venetorurale itYcomunicare-il-futuro-dai-social_f
#venatorurale #svilupporuralevensto
Agriligurianet - Agricoltura Regione Liguria Regione Friuli Venezia Giulia Sviluppo rurale Piemonte
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L R

venetorurale Lo Sviluppo Rurale del Veneta raccontato
dai media - ogni settimana un nuovo articoke!

FuScopri come |& testate nazicnali e locali che hanna
preso parte al Press Tour, hanno raccontato Il mondo
rurale Veneto, attraverso stosee, progetti ¢ risultati
significativi

A partire da oggl condivideremo ogni settimana un
nuovo articola tratto dalla nostra rassegna stampa.

Evisita la sezione "Dicono di noi® su venetorurale.t per
leggere gli articall gia pubblicati & scoprire le tante realta
che stanno facendo la differenza nel mondo rurale
venato!

A"l alla sezione "Dicono di nai* sul sito venetorurake. it
#venetarurale savilupporuralevenats Bprasstour

Eregioneveneto Bretenazicnalepac Elinkiesta.it
@iidiabaratta @imageline 1504 @corruraslp
Etodayeuropa @al_capasso Eagronotizie
Fquotidiano_nazionale @renatomalaman
Egalprealpidalomitl Bgalaltobellunese meno

27 maggis 2025
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a - Siti web Sviluppo Rurale del Veneto

Lungo tutto l'arco dell’'anno sono stati aggiornati e im-
plementati i siti web della politica di sviluppo rurale del
Veneto: venetorurale.it, scopri.psrveneto.it, psrveneto.it.
L'ecosistema informativo, inoltre, comprende le pagine
dedicate allo Sviluppo Rurale all'interno del portale istitu-
zionale regione.veneto.it (dove sono raccolti i documenti
ufficiali di bandi, disposizioni attuative, sorveglianza e va-
lutazione) gestite direttamente dall’ADG regionale.

Qg n gm

sl o 1.~ Lmerore 305

el e |

L'attivita piu rilevante & stata la redazione e la pubblica-
zione delle news: su venetorurale.it le news caricate sono
state 80, a cui si aggiungono le 3 del sito psrveneto.it (in
fase di graduale spegnimento). A questo si aggiunge la
redazione e la pubblicazione di 4 pagine evento (pagine
complesse formate da testi, gallery di immagini, materiali
scaricabili, ecc.), relative ad altrettante iniziative promosse
dall’ADG regionale.

Oltre a questo, sono state pubblicate la pagina “Campa-
gna social” e la pagina relativa al quarto episodio della
campagna istituzionale (sezione “Campagne”). Sono stati
inoltre effettuati aggiornamenti della pagina “Piano plu-
riennale bandi” (sezione “Bandi”), della pagina evento
del press tour (con successiva implementazione dei ma-
teriali multimediali), nonché delle sezioni “Dicono di noi”
e "Pubblicazioni”, oltre al periodico aggiornamento degli
elementi grafici in homepage (slider).
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Newsletter Sviluppo Rurale del Veneto

Anche nel 2025 I'attivita legata alla Newsletter mensile e
al mailing mirato e risultata centrale per l'informazione e il
coinvolgimento dei target del Piano.
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La Newsletter “Sviluppo Rurale del Veneto”, attiva dal
2010, ha registrato 12 uscite a cadenza mensile, proponen-
do la diffusione di 158 contenuti informativi. Oltre all'infor-
mazione relativa all’'uscita dei bandi e delle graduatorie
finanziate dal CSR Veneto, la newsletter ha regolarmente
informato i propri utenti anche sulle evoluzioni della poli-
tica agricola comune, ha divulgato buone pratiche soste-
nute dallo sviluppo rurale e rilanciato eventi sia organizzati
dalla stessa ADG regionale che da altri attori istituzionali,
nazionali ed europei, coinvolti nel mondo dell’agricoltura
e del rurale.

Newsletter mensile Sviluppo rurale Veneto
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Mailing mirato: comunicazioni DEM per eventi

Sono state inoltre redatte e inviate le DEM realizzate a
supporto dei seguenti eventi:

23 gennaio 2025: “Le opportunita dello sviluppo rurale Ve-
neto” svoltosi a Vittorio Veneto - 5 DEM;

30 Ottobre 2025: Workshop Comunicare il futuro. Dai so-
cial media all'lA: per una comunicazione responsabile fat-
ta da e per le persone” - 7 DEM.

In totale, sono state inviate n. 12 DEM, contenenti mate-
riale e informazioni utili.

Le DEM dell’'evento di Vittorio Veneto del 23 gennaio
hanno generato 147 iscrizioni on-line; di questi i presenti
all’evento sono stati 87 con una percentuale di “no show”

del 41%.
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¢ - Social media

I 2025 ha rappresentato un anno di consolidamento e sperimentazione strategica per i canali social dello Sviluppo Rurale
del Veneto, caratterizzato dall’integrazione tra attivita istituzionali consolidate e nuove modalita di racconto, pit narrative
e orientate al coinvolgimento delle community digitali. Le campagne attivate e la programmazione costante dei contenuti
organici hanno consentito di mantenere costante |'attenzione sui temi dello sviluppo rurale, rafforzando la riconoscibilita
dei canali e la qualita dell’interazione con il pubblico.

In particolare, la campagna social di content creation ha segnato un’evoluzione rispetto alle iniziative precedenti, introdu-
cendo un linguaggio piu diretto e narrativo grazie al coinvolgimento di due creator venete. L'uso combinato di reel spon-
sorizzati e collaborazioni con le due creator ha permesso di ampliare la visibilita dei contenuti e di rafforzare la community
digitale, soprattutto su Instagram, confermando |'efficacia del formato reel.

Oltre alle attivita sponsorizzate, & proseguita la programmazione organica dei contenuti, con la creazione e progetta-
zione di post e rubriche strutturate in formato stories dedicate a graduatorie, bandi, informazioni su eventi e racconti live.
Particolare rilievo ha assunto il racconto live degli eventi, in particolare del press tour, valorizzato attraverso post, stories
e video. A supporto di questa attivita € stato inoltre sviluppato un piano editoriale dedicato, finalizzato a dare continuita e
visibilita sui social ai materiali stampa prodotti dai giornalisti e alle video interviste realizzate ai beneficiari coinvolti.

Oltre al PED ordinario, si segnala il PED dedicato all’evento del Press Tour, che ha previsto la pubblicazione organica di
reels, video interviste e caroselli di immagini, con copertura dalla fine di maggio ai primi di agosto. Nel periodo maggio—
giugno 2025, i contenuti del Press Tour hanno inciso per il 29,82% delle visualizzazioni complessive su Facebook e per
il 41,74% su Instagram. Le Instagram Stories si sono confermate il formato pit performante, con picchi di visualizzazioni
durante e subito dopo I'evento, a testimonianza dell’elevato interesse generato dall'attivita.

Attivita realizzate

Facebook: 211 post pubblicati (? post condivisi 15 video pubblicati)
® Instagram: 47 post —243 storie

e Telegram: 48 post

YouTube: 16 video pubblicati
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Esempio post Ins

@. venetorurale - Segui

to £
P Venaria, 20 orobrs 2025, una
géornata di accoglienza, scoperta e
dialogo. In preparazicne all'ultimo
waorkshop dedicato allz
“comumicazione collaborativa”, la
Eregionavenete ha ospitato le
Autorita di Gestions di Liguria,
Piemonte, Umbriz 2 Fridli Venazia
Giulia per un parcorso tra natura,
cuftura 2 inncvazione.

4

{=Un momanto di condivisions che si
& svolto attraversc |a visitz 2lla Chiesa
degli Scalzi e al suo Giarding Mistico, &
&l Campus Economice di San Giobbe
insizme alla @vsm cafozcani Venice
School of Management — di Ca’
Foscari, partner dello sviluppo rurale
Veneto.

#3Un romento di condiviziene orima

W

“Mi piace” 0 commentare
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COMUNICAZIONE EEEFR  Approvato il Pianc delle attivita di
iei—ra comunicazione 2025 a sostegno dello

sviluppeo rurale del Veneto.

@1 docurnents definiscs le azioni 2
gli strumanti di comunicazions da
attuare per raggiungere ghi obisttivi
definiti dallz Strategia di
Comunicazione.

& 5copri il documente al link in bio
(clizca zu fink Linktra2 & poi su
Pubklicazioni}

#venetorurale #svilupporuralevensto
Eregioneveneto Ecoldirettivensto
{2 da.veneto @confegricofturavensto
Evenstoaaricolurs Eavena
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Accedi per mettere "Mi piace” o commentare.
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Esempio caroselli
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Esempio caroselli fc
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Esempio reel Instagram dedicati ¢

g n g g R g RN em
Azionda agricala Direllore AdG Feasr :
“La Rindola” Reglone cal Vansto Il video racconbo

Ella Antoniazzi Franco Contarln ’ 12-13-14 maggio 2925

Esempio story Instagram (con C

C -
- i
| | o B G
e Graduatorie
CSR Veneto 2023-2027 Frim insudiamunia

Luglle soeg .

Intasrunnti
‘BREG., SRTML, SRIM: o SRDE]
It 450 mailised di suns

i domande fnanzais

- -
oaRn e oS N g
Lo Sviluppo rurale Veneto In cifre Le Sviluppo rurale Veneto in cifre
Giovani Agricoltori e Geowani Agncoltorn

Prirmno Insediarmento Prievics Irvsaesiaimento

Report annuale delle attivita di comunicazione 2025




Esempi Stories sui bandi CSR Vene

‘m.'l mdicni o nurg Lm_p..-a.«-. 3 B
B Bcadonza: 15 maggio 2006 () Beadberam 15 e 202

iR e
= BOeir il L ol vl

[E) Sxndieman: o= moggo

Report annuale delle attivita di comunicazione 2025




Esempio post Telegram
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. «7 Aperti i termini del nuovo bando del CSR Veneto 2023-
H 2027 dedicato aglhi allevatori impegnati nella
:
.
.
.
.
:
.
.
.
.
.
:
.
.
.
.
.
.
.
.
.
:

conservazione della diversita biologica legata alla
zootecnia.

%4 1 bando ha l'obiettivo di sostenere la tutela delle razze
animali locali a rischio di estinzione o erosicne genetica,
garantendo il loro allevamento e preservandone il
patrimonic genetico.

& Risorse complessive 4 milioni di euro

¥ La scadenza per la presentazione delle domande & il
15 maggio 2025.

| bandi somo cofinanziati da Unione Eurcpea @, Stato
Italiano 11 e Regione del Veneto. g

<l Scopri di pil: https:/tinyurl. comi Sn7yfzhf
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s Consulenza alle aziende agricole: approvati progetti
per 8,3 milicni di euro

«*Sono 24 le domande di aiuto ammesse a
finanziamento per servizi di consulenza alle aziende
agricole, per un importo di circa 8,3 milicni di euro.

«Le domande rientrano nellintervento SRHOT -
Erogazione servizi di consulenza, Azione Servizi di
consulenza a cataloge, che copre le spese sostenute
dagli Organismi di Consulenza per fornire assistenza
tecnica e professionale alle imprese, in linea con gli
obiettivi della PAC.

<fPer consultare le graduatorie:
httpscfftimyurl.com/ 2ajw2zhd

eecc00c000c0000000000000

20 agosto 2025
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=7 Lo Sviluppo Rurale del Veneto raccontate dai media

1 Scopri come le testate nazionali e locali che hanno
preso parte al Press Tour, hanno raccontato il mondo
rurale Veneto, attraverso storie, progetti e risultati
significativi.

_~Wisita la sezione "Dicono di noi” su venetorurale.it per
leggere gli articeli gia pubblicati e scoprire le tante realta
che stanno facendo la differenza nel mondo rurale
veneto!

A" Vai alla sezione:
hitps:{/venetorurale.it/comunicazione/dicono-di-noif

eec000c00000000000000000

27 maggio 2025

»*Infrastrutiure ecologiche: in arrivo cinque bandi per 2.5
milioni di euro

< Sono in fase di approvazione | bandi del CSR Veneto
2023-2027 relativi allintervento SRA10 = Gestione attiva
delle infrastrutture ecolegiche.

«'In particolare, saranno attivate le seguenti cinque
Azioni:

ElAzione 1 - Formazioni arboreo/arbustive: 500 mila
euro

EAzione 2 = Formazioni lineari erbacee: 500 mila euro
E#Azione 3 - Boschetti nei campi: 500 mila euro
E@Azione 4 - Prati umidi e zone umide: 500 mila euro
ERAzione 6 - Rete idraulica minore: 500 mila euro.

= A partire dalla pubblicazicne del provvedimento di
approvazione nel BUR decorreranno i termini per la
presentazione delle domande di aiuto, con scadenza
fissata al 15 maggio 2026.

| bandi sono cofinanziati da Unione Eurcpea m, Stato
Italiano 1 1 e Regione del Veneto.

4 Scopri di pidc https:/ftinyurl. com/33fkprzb
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Stories |G pubblicata durante I'evento di
presentazione dei bandi presso Campus
San Giuseppe - Vittorio Veneto (TV)

Post carosello Facebook pubblicato durante I'evento presso
Campus San Giuseppe - Vittorio Veneto (TV)

Sono partir i lavori della

serara dedicara al bandi

s s s e s, L i} o ar ¥
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Investimenti ¢ Consulenza
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Stories |G pubblicata durante I'evento

Post Facebook pubblicato dopo I'evento
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Esempio post Instagram pubblicato durante I'evento

Esempio post Facebook pubblicato du-
rante ['evento

@ M g o8 QO

Esempio post Instagram pubblicato a seguire
dell’evento per il lancio della pagina del sito
dedicata all’evento e della relativa news

0800 | Ng8 g ewon

Esempio post Instagram pubblicato a seguire dell’evento per il
lancio della pagina del sito dedicata all’evento e della relativa news

N. output prodotti: n. 2 (2 semestri di attivita di gestione continuativa)
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a - Risultati siti web

| dati raccolti al termine del 2025 confermano il consolidamento dell’ecosistema web legato alle attivita di Sviluppo Rurale
del Veneto, in linea con I'evoluzione della programmazione e con il progressivo orientamento degli utenti verso i canali
digitali di riferimento.

Il confronto tra i dati relativi al 2024 e al 2025 evidenzia una contrazione complessiva dei principali indicatori di traffico —
accessi, visualizzazioni di pagina e utenti unici — che va interpretata alla luce del naturale assestamento dell’ecosistema
informativo e del rafforzamento di venetorurale.it come punto di riferimento principale.

Tale andamento & riconducibile in larga parte al calo fisiologico di psrveneto.it, sito legato alla precedente program-
mazione, che registra una significativa riduzione di accessi, visualizzazioni e utenti unici. Diversamente, venetorurale.it si
conferma il fulcro dell’ecosistema web, mantenendo nel 2025 volumi di traffico elevati e sostanzialmente stabili rispetto
all'anno precedente. A fronte di una lieve flessione degli utenti unici, il sito registra un numero di visualizzazioni di pagina
in linea — e in lieve crescita — rispetto al 2024, segnale di una buona capacita di trattenere |'utenza e di una fruizione piu
approfondita dei contenuti. Anche scopripsrveneto.it evidenzia un calo dei principali indicatori, coerente con il suo ruolo
legato a specifiche campagne e iniziative di comunicazione.

Nel complesso, i dati del 2025 delineano un ecosistema web consolidato, confermando la centralita di venetorurale.it
come principale punto di riferimento per l'informazione sullo Sviluppo Rurale del Veneto.

Risultati canali web e social dello sviluppo rurale Veneto (Fonte dati: Google Analytics)

2022* 2023 2024 2025
venetorurale.it venetorurale.it venetorurale.it venetorurale.it
n.d. 52.182 96.055 91.615
accessi accessi accessi
n.d. 88.067 148.995 151.425
visualizzazioni di pagina visualizzazioni di pagina visualizzazioni di pagina
n.d. 37.069 72.829 60.605
utenti unici utenti unici utenti unici
2022 2023 2024 2025
psrveneto.it psrveneto.it psrveneto.it psrveneto.it
73.525 82.451 47.277 11.236
accessi accessi accessi accessi
156.720 174.939 105.586 25.621
visualizzazioni di pagina visualizzazioni di pagina visualizzazioni di pagina visualizzazioni di pagina
49.471 67.649 42.338 8.285
utenti unici utenti unici utenti unici utenti unici

2.412 16.349 12.420 4.551

accessi accessi accessi accessi

4.954 22.977 16.681 6.637

visualizzazioni di pagina visualizzazioni di pagina visualizzazioni di pagina visualizzazioni di pagina
1.796 14.882 11.471 3.775

utenti unici utenti unici utenti unici utenti unici
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Ecosistema web SR Veneto 2022

Ecosistema web SR Veneto 2023

Tot accessi: 75.937
Tot visualizzazioni di pagina: 161.674
Tot utenti unici: 51.267

Tot accessi: 150.982
Tot visualizzazioni di pagina: 285.983
Tot utenti unici: 119.600

Ecosistema web SR Veneto 2024

Ecosistema web SR Veneto 2025

Tot accessi: 155.752
Tot visualizzazioni di pagina: 271.262
Tot utenti unici: 126.638

Tot accessi: 107.402
Tot visualizzazioni di pagina: 183.683
Tot utenti unici: 72.665

*Nel 2022 venetorurale.it non era ancora online

Accessi Totali - Ecosistema Web SR Veneto (2022-2025)

venatorurale.it emerges as leading site since 2023
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Utenti Unici - Ecosisterma Web SR Veneto 2022-2025

Crescita significativa per venetorurale.it dal 2023
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c - Risultati Newsletter e Mailing mirato

La Newsletter Sviluppo Rurale del Veneto ha fatto registrare nel corso del 2025 un incremento al netto delle disiscrizioni di
232 iscritti, passando da 4.655 a 4.887 (+ 4,7%), pur in assenza di azioni di promozione mirate all'incremento degli utenti.

Il tasso di apertura (che indica I'interesse generale per la newsletter) al termine del 2025 é stato superiore al 50%, raggiun-
gendo il 50,7%, per un totale complessivo di 28.520 aperture (in lieve calo -2,2% rispetto al 52,9% del 2024).

Il tasso di clic (che misura I'interesse dei singoli contenuti indipendentemente dalle aperture) si € mantenuto sopra la
soglia del 10%, toccando 1'11,2% per un totale pari a 6.334 clic (in lieve incremento +1,2% rispetto al 10,6% del 2024).

Il tasso di clic sulle aperture (che indica quanto interesse mediamente riscuotono i contenuti) ha raggiunto il 22,2% (in
linea con il 22,3% del 2024).

¢ - Risultati Canali social

Per quanto riguarda le singole piattaforme, Facebook si conferma anche nel 2025 il canale di riferimento, grazie alla di-
mensione della community e alla stabilita della base follower, che registra un lieve incremento rispetto all’anno preceden-
te. Pur in assenza del dato di copertura complessiva fornito da Meta Business Suite, il livello di interazione e la crescita dei
follower confermano il ruolo centrale del canale.

Nel corso della campagna Progetto Content Creation, svoltasi tra gennaio e febbraio 2025, relativamente alla pagina
Facebook, sono state realizzate attivita di promozione teaser finalizzate a supportare la visibilita della campagna e a in-
dirizzare traffico verso il profilo Instagram istituzionale. L'azione ha registrato una copertura lorda di 443.823 contatti e
471.557 impression, generando 25 clic verso il profilo Instagram, con un CTR pari allo 0,01% e un costo per clic di 8,00 €.

In riferimento alla campagna istituzionale 2025, che si & svolta tra marzo e aprile, relativamente alla pagina Facebook,
sono state registrate 928.538 impression sui contenuti video e 17.259 visualizzazioni a 15 secondi (VTR 1,86%, CPV 0,03
€). Le campagne di traffico hanno raggiunto 154.913 contatti, generando 359.163 impression e 3.238 click verso la landing
page (CTR 0,9%). Le attivita di copertura ed engagement di fine campagna hanno prodotto 66.541 contatti raggiunti e
122.931 impression complessive.

Instagram registra nel 2025 un incremento molto significativo della copertura netta, che raggiunge circa 4,9 milioni di
utenti unici, a fronte di una crescita rilevante della community. Questo risultato & fortemente legato all’utilizzo strategico
dei formati video, delle stories durante gli eventi, delle stories dedicate a bandi e graduatorie e delle collaborazioni con
creator, che hanno permesso di raggiungere un pubblico pit ampio, aumentando cosi la community di riferimento.

Nel corso della campagna Content Creation svolta tra gennaio e febbraio 2025, relativamente alla pagina Instagram,
le attivita sponsorizzate hanno incluso azioni teaser, promozione dei reel con obiettivo video view e campagne finalizzate
all'incremento dei follower.

L'attivita teaser ha registrato una copertura lorda di 393.224 contatti e 421.146 impression, con 205 clic verso il profilo
(CTR 0,05%, CPC 0,98 €).

La sponsorizzazione dei 5 reel con obiettivo video view ha generato una copertura lorda complessiva di 9.665.630
contatti, 9.792.191 impression e 9.480.887 riproduzioni video, con 50.512 ThruPlay a 15 secondi (VTR medio 0,53%,
CPV medio 0,20 €).

Le attivita di incremento follower hanno prodotto una copertura lorda di 2.328.636 contatti e 4.379.006 impression,
con 55.816 ThruPlay a 15 secondi (VTR 1,62%, CPV 0,12 €), determinando un incremento complessivo di 1.799 nuovi
follower
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In riferimento alla campagna istituzionale 2025, relativamente alla pagina Instagram, sono state registrate 545.007 im-
pression sui contenuti video e 10.203 visualizzazioni a 15 secondi (VTR 1,87%, CPV 0,05 €). Le campagne di traffico han-
no raggiunto 35.021 contatti, generando 116.723 impression e 395 click verso la landing page (CTR 1,45%). Le attivita di
copertura ed engagement di fine campagna hanno prodotto 44.790 contatti raggiunti e 99.322 impression complessive.

YouTube mostra un andamento stabile in termini di visualizzazioni complessive, accompagnato da un aumento del nume-
ro di iscritti. Il dato conferma il ruolo del canale come archivio e strumento di approfondimento dei contenuti video, con
una crescita progressiva e costante della base utenti.

Anche Telegram registra un incremento del numero di iscritti, pur a fronte di una riduzione delle visualizzazioni comples-
sive, mantenendo comunque la propria funzione di canale informativo dedicato a un pubblico specificamente interessato
ad aggiornamenti su bandi, iniziative e novita.

Nello specifico nell’ambito della campagna istituzionale 2025 svolta tra marzo e aprile, sono state erogate 1.577.994 im-
pression, con 352.981 visualizzazioni iniziali e 158.912 visualizzazioni a 15 secondi (VTR 10,07%, CPV 0,01 €).

Nel complesso, i risultati del 2025 confermano I'efficacia di una strategia social integrata, capace di coniugare comunica-
zione istituzionale, creativita e innovazione, anche attraverso la sperimentazione di nuove modalita e formati di comunica-

zione — come nel caso della campagna di content creation — e di valorizzare in modo coerente ed efficace le opportunita
offerte dall’ecosistema digitale.

Risultati rilevati nel periodo 1° gennaio — 31 dicembre 2025

0 0 0 0
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Follower Follower Follower Follower
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YouTube 2022

© YouTube 2023

© YouTube 2024

© YouTube 2025

11.325
visualizzazioni

338.318
visualizzazioni

440.772
visualizzazioni

364.918
visualizzazioni

283 640 709 766
Iscritti Iscritti iscritti iscritti
Fon i YouT Analytics: i annuali

o o o

nd 14.826 62.792 42.857
o visualizzazioni visualizzazioni visualizzazioni
n.d -—- - -

nd 191 426 449

o iscritti iscritti

Fonte dati Statistiche Telegram: dati annuali

* | dato non risulta disponibile sulla piattaforma Meta Business Suite.
N.B. Follower e iscritti e YouTube: dati incrementali

Twitter: account chiuso nel 2024

Output Ad.b: Azioni di sviluppo sito web

E stata ottimizzata e testata la pagina del sito dedicata ai risultati del CSR Veneto 2023-2027. L'obiettivo della pagina
& quello di presentare visivamente in maniera chiara e facilmente comprensibile I'avanzamento delle risorse stanziate
ed erogate, il numero dei beneficiari e altre informazioni rilevanti attingendo dai dati del portale regionale Open Data.
Attualmente la pagina & accessibile solo in anteprima dal backend del sito. La pubblicazione sara effettuata non appena
saranno concluse le attivita necessarie per rendere disponibili sulla piattaforma Open Data i dati aggiornati elaborati da
Datawarehouse.

Attivita realizzate: n. 1 azione di sviluppo

Output A4.d: Manutenzione, hosting, housing, rinnovo servizi

Su tutti e tre i siti (venetorurale.it, psrveneto.it e storie.psrveneto.it) si & provveduto all’'aggiornamento costante dei plugin
in uso.

Attivita realizzate: n. 1 manutenzione, hosting e housing
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Output A4.e: Azioni di posizionamento SEO

Anche nel corso del 2025 sono stati rilasciati report di analisi SEO con una cadenza bimestrale. L'obiettivo di questi report
& quello di fornire un aggiornamento costante dell'andamento dei siti web (psrveneto.it, scopri.psrveneto.it e dal secondo
semestre 2023 anche venetorurale.it la cui prima rilevazione ricomprende il periodo febbraio - ottobre) per poter interve-

nire in maniera celere in caso di scostamenti o problematiche.

L'analisi SEO consente di rilevare la visibilita dei siti sui motori di ricerca, formalizzando il numero di parole chiave per il
quale i siti risultano attualmente posizionati su Google e il relativo traffico organico stimato.

Ai report bimestrali si aggiunge il report annuale di analisi di posizionamento SEO, consegnato il 21 gennaio 2025, che
presenta una sintesi dell'andamento dell’anno 2024 dei siti venetorurale.it e scopri.psrveneto.it.

Attivita realizzate: n. 5 report bimestrali (servizio aggiuntivo)

N. output prodotti: n. 1 analisi di posizionamento SEO

2.2.5 Area 5 - Campagne pubblicitarie

A5 Campagna social di content creation (gennaio-febbraio 2025)
A5 Campagna istituzionale spot n. 4 “La scoperta di Emma” (marzo-aprile 2025)
A5 Campagna istituzionale ritrasmissione spot n.4 “La scoperta di Emma” (novembre-dicembre 2025)

Tabella 7 - Area di attivita 5: attivita realizzate nel 2025

Le attivita dell’area hanno interessato la realizzazione delle seguenti campagne pubblicitarie:

e Campagna social di content creation
e Campagna istituzionale spot n. 4 “La scoperta di Emma”

e Campagna istituzionale ritrasmissione spot n.4 “La scoperta di Emma”

Per ogni campagna sono stati realizzati i seguenti output:

Piano della campagna (budget, durata, tipologia di mezzi, formati e frequenza);

* Proposta creativa (script, storyboard, proposta grafica);

* Report campagna (risultati raggiunti, creativita utilizzate, giustificativi);

e Aggiornamento spese per pubblicita - AGCOM (aggiornamento della scheda per la dichiarazione AGCOM che

consente il monitoraggio delle soglie di spesa su base annuale).

Campagna social di content creation su Instagram

Rispetto alle campagne precedenti, caratterizzate da una comunicazione piu tradizionale, la campagna social di content
creation si e caratterizzata per un approccio piu narrativo e diretto grazie al coinvolgimento di due creator venete: Daniela
Carazzai e Valentina Raso. La campagna ha raggiunto i principali obiettivi prefissati, migliorando la visibilita dei progetti di
sviluppo rurale e contribuendo a rafforzare la community digitale su Instagram.

Report annuale delle attivita di comunicazione 2025




La campagna si & svolta dal 15 gennaio al 14 febbraio 2025 su Instagram, con un investimento complessivo di € 17.980,27.
La collaborazione con le creator ha previsto la realizzazione di 10 reel e 36 stories. Secondo un calendario condiviso con le
creator, 5 reel sono stati oggetto di sponsorizzazione sul profilo Instagram dello Sviluppo rurale Veneto, mentre gli altri 5
reel sono stati pubblicati sui profili delle creator nello stesso arco temporale. La campagna ha inoltre previsto la sponsoriz-
zazione di un post teaser su Facebook.

L'obiettivo centrale era aumentare la visibilita dei progetti di sviluppo rurale e consolidare la community digitale attraverso
la promozione di un set di contenuti video dedicati. L'uso combinato di reel sponsorizzati e della collaborazione con le due
creator si & rivelato una strategia efficace per potenziare il coinvolgimento del pubblico.

Il piano della campagna ha previsto:

® sponsorizzazione di un post teaser sui profili istituzionali su Facebook e Instagram;

e sponsorizzazione di nr. 5 reel con obiettivi video view, visite al profilo e acquisizione nuovi follower su Instagram.

| contenuti dei video sono stati definiti e approvati nel corso del 2024, sulla base di un brief e di un confronto con le content
creator.
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Risultati campagna social

Attivita “teaser”

L'attivita teaser realizzata su Facebook ha generato una copertura pari a 443.823 utenti, 471.557 impression. L'analoga
attivita teaser realizzata su Instagram invece ha generato una copertura pari a 393.224 e 421.146 impression. In totale i clic
sul link (pur non essendo I'obiettivo dell’azione) sono stati 230.

Sponsorizzazione di nr. 5 reel con obiettivo video view

La campagna su Instagram mirata alle visualizzazioni ha ottenuto una copertura totale di oltre 9,6 milioni di utenti, con pit di
9,7 milioni di impression e circa 9,5 milioni di riproduzioni video, che hanno generato 50.512 visualizzazioni Thruplay a 15”.

Il reel di Valentina Raso dedicato a “La Fagiana” emerge come il contenuto piu efficace, registrando il miglior VTR (1,43%)
e il CPV piu basso (€ 0,0705), dimostrando una maggiore capacita di trattenere il pubblico.

Sponsorizzazione di nr. 5 reel con obiettivo incremento follower
La campagna su Instagram mirata all'incremento della community ha ottenuto una copertura totale di oltre 2,3 milioni di

utenti, con piu di 4,3 milioni di impression e circa 3,4 milioni di riproduzioni video, che insieme hanno generato ulteriori
55.186 visualizzazioni Thruplay a 15" e un incremento di 1.799 nuovi follower.

Copertura Visualizzazioni video | Clic su link Visualizzazioni video VTR Incremento follower
Thruplay a 15"

11.994.266 12.913.011 18.825 106.328 0,82% 1.799

Campagna istituzionale spot n. 4 “La scoperta di Emma”

Il quarto e ultimo spot istituzionale & stato oggetto della campagna svoltasi dal 24 marzo al 20 aprile 2025, con un inve-
stimento complessivo di € 71.000,13. La strategia ha previsto una combinazione di canali a pagamento e istituzionali per
raggiungere il target regionale, tra cui portali web, emittenti televisive e piattaforme di social media, puntando su un
approccio di geo-targeting per massimizzare la copertura. Oltre alle emittenti regionali, lo spot & stato trasmesso anche
sul circuito digitale di Sky e su Mediaset Infinity con georeferenziazione in Veneto, oltre che su Spotify, per raggiungere un
pubblico piu giovane con localizzazione in Veneto.

Un frame dello Spot 4 — La Scoperta di Emma
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Il piano della campagna ha individuato un media mix articolato in:

e portali web d'informazione provinciale e regionale;
* emittenti televisive regionali fruibili in digitale terrestre;

® emittenti televisive nazionale fruibili in piattaforma streaming su smart TV, geo targettizzati su utenti che accedono

dal Veneto;

* piattaforme di streaming musicale;

* social media con post sponsorizzati (YouTube, Spotify, Facebook e Instagram).

Anche per questa campagna istituzionale, per ciascuno dei quattro temi & stato scelto un soggetto preciso, accompagna-

to e sostenuto dalla figura di Chiara, protagonista dello spot.

Facebook post — tema ambiente
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Facebook post — tema competitivita
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Risultati campagna istituzionale
Web advertising

L'azione sulle testate regionali ha registrato |'erogazione di 3.803.402 impressions, 2.188.740 visualizzazioni a 15" del
video e 25.920 clic.

Televisione
Sulle emittenti televisive regionali sono stati effettuati 252 passaggi per un totale di oltre 1.079.592 contatti lordi*, mentre

sulla piattaforma streaming sono state registrate 437.573 visualizzazioni totali, 358.632 visualizzazioni al 50%, da parte
di 115.987 device raggiunti.

Social media

© YouTube Facebook
Impressions | Visualizzazioni | Impressions Visualizzazioni Impressions Visualizzazioni
ThruPlay 15" ThruPlay 15" ThruPlay 15"
‘ 1.577.994 158.912 928.538 17.259 545.007 10.203

L'ultimo lancio della campagna “Le nostre radici, il futuro della terra” ha fatto registrare una diffusione importante sia in
termini assoluti, che rispetto alle risorse investite, come testimoniano i dati di performance. Le visualizzazioni Thruplay a
15" totali ammontano a 2,7 milioni: le testate online hanno raggiunto un VTR a 15" del 57%, le televisioni in streaming un
VTR a 15" dell'80% e le piattaforme social un VTR a 15" del 6%.

4 1 contatti lordi sono calcolati sullascolto minuto medio per il numero di passaggi totale.
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Campagna istituzionale ritrasmissione spot n.4 “La scoperta di Emma”

Durante il periodo 25 novembre — 12 dicembre é stato trasmesso nuovamente lo spot n.4 con |'obiettivo di consolidare
la riconoscibilita del messaggio e rafforzarne la presenza nel panorama mediatico regionale, indirizzando gli investimenti
verso i canali con maggiore capacita di penetrazione e copertura territoriale. La pianificazione ha previsto I'utilizzo esclu-
sivo del formato video da 30 secondi, gia impiegato nel primo lancio della campagna del 24 marzo -20 aprile 2025. Lo
spot & stato ritrasmesso sulle principali emittenti televisive regionali in digitale terrestre e veicolato sui portali di informa-
zione del Veneto in modalita pre-roll video. Linvestimento complessivo della campagna ¢ stato di € 24.227,50 di cui €
11.527,70 relativi alla pianificazione sulle tv regionali.

Il piano della campagna ha individuato un media mix articolato in:

e portali web d'informazione provinciale e regionale;

e emittenti televisive regionali fruibili in digitale terrestre.

Risultati®

Web advertising: ¢ stata registrata I'erogazione di 875.000 impressions e 547.424 visualizzazioni Thruplay a 15".

Esempi di pubblicazione del video spot sulle piattaforme del gruppo Citynews

| dati Auditel relativi alla messa in onda dello spot sulle tv regionali non sono disponibili al momento della scrittura del presente
documento.
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2.2.6 Area 6 — Eventi e incontri

In questa area sono ricompresi la pianificazione, la progettazione e I'organizzazione di eventi, incontri, seminari e altre
tipologie di attivita mirate alla comunicazione diretta con i target di riferimento.

Durante il 2025 si sono svolti: il Press tour, a maggio, viaggio stampa tra le province di Vicenza, Belluno e Treviso; un incon-

tro informativo in presenza dedicato ai bandi giovani, svoltosi a gennaio a Vittorio Veneto; un workshop tematico dedicato
alla comunicazione, organizzato a ottobre a Forte Marghera.

Ab - Eventi e incontri

Area Output Quantita
Ab a.1 - Incontri informativi sulle politiche di sviluppo rurale in presenza 1
Ab c.1 - Workshop tematici in presenza 1
Ab c bis - Servizi aggiuntivi workshop 1
Ab d. - Press Tour 1
Ab d. bis - Servizi aggiuntivi Press Tour 1

Totale Area 6 5

Tabella 8 - Area di attivita 6: Output realizzati nel 2025
Nel corso del 2025 sono stati organizzati, in totale, i seguenti eventi:

- 23 gennaio: “Le opportunita per lo Sviluppo rurale del Veneto - Gli interventi e i bandi di Finanziamento europei del
CSR - PSN PAC 2023-2027- per giovani agricoltori, investimenti e consulenza in agricoltura” a Vittorio Veneto (TV);

- 12-14 maggio: Press tour Sviluppo rurale del Veneto. Visite alle aziende beneficiarie e ai progetti finanziati per far
conoscere alla stampa gli interventi finanziati sul territorio;

- 29-30 ottobre: “Comunicare il futuro. Dai social media all'lA: per una comunicazione responsabile fatta da e per le
persone”. Incontro finale del ciclo di workshop sulla comunicazione collaborativa per lo sviluppo rurale a Venezia e
Forte Marghera (VE).

Gliindici di gradimento complessivi degli eventi del 2025 si sono attestati in una forbice di punteggio tra 4.2 e 4.7.

©00000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000

COME VIENE CALCOLATO LINDICE DI GRADIMENTO

Lindice di gradimento di ogni indicatore viene calcolato facendo la media dei valori di cia-
scuna risposta pervenuta, secondo una scala Likert a 5 valori, dove 1 rappresenta il livello
piu basso (non adeguato) e 5 quello piu alto (molto adeguato), rispetto a una serie di para-
metri utilizzati per valutare location, organizzazione e contenuti dellevento analizzato. Lin-
dice complessivo viene calcolato facendo la media degli indici dei singoli indicatori.
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Output Ab.a.1: Incontri informativi sulle politiche di sviluppo rurale in presenza

Nel 2025 si sono concluse le attivita di progettazione e realizzazione degli incontri, organizzati dall’Autorita di gestione del
CSR Veneto nell’ambito del ciclo “Le opportunita dello Sviluppo rurale del Veneto”, avviato nel 2023 allo scopo di illustra-
re la strategia e gli obiettivi della politica di sviluppo rurale 2023-2027 e per presentare di volta in volta le opportunita di
finanziamento del Feasr.

Le attivita hanno riguardato sia gli aspetti legati all'organizzazione degli incontri che la produzione di materiali di supporto,
collegati a ciascuno di essi.

Per I'evento, le attivita svolte hanno riguardato in particolare:

e realizzazione di creativita per la personalizzazione grafica dei materiali necessari alla comunicazione dell’evento, utiliz-
zata per il confezionamento delle presentazioni utilizzate dai relatori, del programma dell’evento, delle comunicazioni
di invito alla partecipazione e per l'aggiornamento dell’area slider in home page dei siti web venetorurale.it e PSR
Veneto;

e gestione delle iscrizioni tramite piattaforma Eventbrite;
e contatto e definizione attivita del service audio e video;
e accoglienza in sala, che ha previsto il coinvolgimento di piu persone, con la supervisione del responsabile eventi;

e distribuzione ai partecipanti di una cartellina con nuova immagine coordinata contenente: programma evento, vade-
mecum del CSR Veneto, penna, fogli per appunti, documento di riepilogo dei riferimenti ai canali web e social dello
sviluppo rurale Veneto; QR code per |'accesso alla compilazione on-line del questionario di gradimento;

e allestimento dell’'esterno della location e della sala dell'incontro con pannellature e roll-up;

e realizzazione e somministrazione questionario di gradimento reso disponibile tramite QR code nella cartellina distri-
buita ai partecipanti e trasmesso a fine evento tramite mail up. Il questionario ¢ stato inviato solo a coloro che hanno
firmato la disponibilita a ricevere comunicazioni dalla Regione Veneto. | risultati del sondaggio sono stati riportati in
un apposito report per ciascun evento realizzato.

A sostegno e completamento delle attivita necessarie all'organizzazione dell’evento, sono stati realizzati una serie di
prodotti quali grafiche personalizzate per i profili social Sviluppo rurale Veneto (template Facebook e Instagram e stories
Facebook e Instagram).

Incontro “Le opportunita per lo Sviluppo rurale del Veneto - Gli interventi e i bandi di finanziamento europei del
CSR - PSN PAC 2023-2027- per giovani agricoltori, investimenti e consulenza in agricoltura” (23 gennaio 2025 -
Vittorio Veneto - TV)

L'evento aveva lo scopo di presentare ai potenziali beneficiari e ai tecnici gli interventi e i bandi dei finanziamenti europei
del CSR Veneto — PAC PSN 2023-2027 dedicati ai giovani agricoltori, agli investimenti e alla consulenza in agricoltura. L'in-
contro si & tenuto il 23 gennaio 2025 presso I'Aula Magna del Campus San Giuseppe, a Vittorio Veneto.

Gli iscritti online all’evento sono stati 147, di cui 87 hanno preso parte all’evento, con una percentuale di “no-show” del
41% (in linea con gli analoghi eventi degli anni precedenti). Gli iscritti in sede di evento sono stati 35. Dei 122 partecipanti
finali il 71% era costituito da iscritti online.

Partecipanti: n. 122

Indice di gradimento: 4,2
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Partecipanti all'incontro informativo del 23 gennaio 2025 nell’Aula Magna del Campus San Giuseppe, a Vittorio Veneto.

N. output prodotti: n. 1 eventi in presenza

Output Ab.c.1: Workshop tematici in presenza e A6.c.1bis Servizi aggiuntivi al workshop

Incontro finale del ciclo di workshop sulla comunicazione collaborativa per lo sviluppo rurale “Comunicare il futuro.
Dai social media all'lA: per una comunicazione responsabile fatta da e per le persone” - Venezia 29 ottobre, Forte
Marghera 30 ottobre 2025.

L'evento & stato il quarto degli appuntamenti del ciclo di workshop “La Comunicazione collaborativa — Un percorso
per diffondere lo sviluppo rurale”, organizzato nell’ambito delle attivita di comunicazione rivolte al partenariato regio-
nale. Questa iniziativa ha costituito un momento di raccordo tra quanto emerso nei precedenti incontri e le evoluzioni
in atto nel panorama della comunicazione. Proprio per questo motivo, oltre ai componenti del partenariato regionale,
sono stati coinvolti anche altri enti e organizzazioni che, negli anni, hanno ricoperto un ruolo significativo nelle attivita
comunicative della Regione del Veneto. In particolare, hanno partecipato Autorita di Gestione dello Sviluppo Rurale di
altre regioni (Umbria, Piemonte, Liguria, Friuli-Venezia Giulia), con cui la Regione ha collaborato nell’ambito della Rete
Rurale Nazionale, insieme ai responsabili della comunicazione dei GAL veneti.

L'evento si e svolto in due giornate. Nella giornata del 29 ottobre I'Autorita di Gestione del Veneto ha accolto a Venezia
i rappresentanti delle AdG delle altre regioni e i relatori organizzando un incontro preparatorio che ha visto la collabora-
zione dei referenti della Venice School of Management dell’Universita Ca’ Foscari. I 30 ottobre si & svolto il workshop
presso Forte Marghera (Mestre — VE) che ha trattato temi quali I'evoluzione della comunicazione con particolare atten-
zione all'ingresso dell'intelligenza artificiale nei processi comunicativi istituzionali e di sistema e alle potenzialita e i rischi
associati all'utilizzo dell’'lA, soprattutto in termini di accessibilita, etica e relazione.

Considerata la strutturazione pit complessa dell’evento rispetto a quanto previsto dall’'output A6 c1- Workshop tematici
in presenza, a seguito di una variazione compensativa, € stato attivato anche I'output A6-c1.bis Servizi aggiuntivi.

Partecipanti: n. 16 alla giornata del 29 e n. 40 alla giornata del 30 ottobre
Indice di gradimento: 4,7
Per I'evento, le attivita svolte hanno riguardato in particolare:
e realizzazione di creativita per la personalizzazione grafica dei materiali necessari alla comunicazione dell’'evento, utiliz-
zata per il confezionamento delle presentazioni utilizzate dai relatori, del programma dell’evento, delle comunicazioni

di invito alla partecipazione e per I'aggiornamento dell’area slider in home page dei siti web venetorurale.it e PSR
Veneto;
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® gestione iscrizioni tramite Eventbrite (a cura AJG);

e contatto e definizione attivita del service audio e video;

e call con case history internazionale;

* contatto relatori e gestione contrattualistica;

e gestione logistica durante il pomeriggio e la sera del 29 ottobre a Venezia;

e accoglienza in sala che ha previsto il coinvolgimento di pit persone, con la supervisione del responsabile eventi;

e distribuzione ai partecipanti di una cartellina con nuova immagine coordinata contenente: programma evento, vade-
mecum del CSR Veneto, penna, fogli per appunti, documento di riepilogo dei riferimenti ai canali web e social dello
sviluppo rurale Veneto, QR code per |'accesso alla compilazione on-line del questionario di gradimento;

* allestimento dell’'esterno della location e della sala dell'incontro con pannellature e roll-up;

e realizzazione e somministrazione questionario di gradimento reso disponibile tramite QR code nella cartellina distri-
buita ai partecipanti e trasmesso a fine evento tramite mail up. Il questionario & stato inviato solo a coloro che hanno

firmato la disponibilita a ricevere comunicazioni dalla Regione Veneto. | risultati del sondaggio sono stati riportati in
un apposito report per ciascun evento realizzato.

A sostegno e completamento delle attivita necessarie all'organizzazione dell’evento, sono stati realizzati una serie di
prodotti quali grafiche personalizzate per i profili social Sviluppo rurale Veneto (template Facebook e Instagram e stories
Facebook e Instagram).

Partecipanti al workshop “Comunicare il futuro. Dai social media all'lA:
per una comunicazione responsabile fatta da e per le persone” del 29 e 30 ottobre 2025

N. output prodotti: n. 1 workshop in presenza (Output A6.c.1: Workshop tematici in presenza e output Aé.c.1 bis Servizi
aggiuntivi al workshop)
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Output Ab.d. Press tour e A6.d. bis — Servizi aggiuntivi Press tour

Press tour Sviluppo rurale del Veneto. Viaggio stampa tra le province di Vicenza, Belluno e Treviso — 12-14 maggio
2025

L'evento & stato organizzato con l'intento di offrire ai giornalisti un’esperienza diretta degli interventi finanziati con i
fondi europei per lo sviluppo rurale, attraverso visite sul territorio, |'osservazione di casi concreti e incontri con benefi-
ciari, partner e tecnici. L'obiettivo era favorire una maggiore attenzione da parte dei media e, al contempo, consolidare
la reputazione dell’'organizzazione. Il Press tour ha voluto mettere in evidenza la pluralita di traiettorie che lo sviluppo
rurale ha intrapreso negli ultimi anni, un ambito spesso rappresentato in modo parziale o ricondotto a modelli che non ne
restituiscono la complessita. In particolare, si & voluto favorire una comprensione piu approfondita delle specificita del
Veneto, proponendo nuove chiavi di lettura attraverso I'analisi di esperienze concrete. | giornalisti invitati sono stati sele-
zionati sulla base dei principali ambiti di interesse collegati ai contenuti del tour, cosi da assicurare una copertura ampia e
coerente con il concept dell'iniziativa. | filoni tematici presi in considerazione comprendevano agricoltura, agroalimentare,
ambiente e clima, economia dell’agroalimentare e fondi europei. Sulla base di tali criteri, sono stati coinvolti sette giorna-
listi e giornaliste per I'intera durata del Press tour, oltre a una giornalista che ha partecipato esclusivamente alla seconda
giornata. Nel corso dell'iniziativa, i partecipanti hanno potuto visitare alcune tra le realta pil rappresentative sostenute dal
PSR e dal CSR Veneto: aziende agricole, borghi rurali, cooperative, enti pubblici e soggetti del partenariato locale. Il Press
tour si & svolto dal 12 al 14 maggio nelle province di Vicenza, Belluno e Treviso.

Per I'evento, le attivita svolte hanno riguardato in particolare:

e ideazione e sviluppo della creativita grafica per la personalizzazione dei materiali necessari all’'evento, com-
prendenti la guida al Press tour, i badge per stampa, ospiti e staff, e i cartellini con logo destinati ai gadget
(formato A6 d bis);

stampa dei materiali previsti per I'iniziativa, nello specifico 80 copie della guida, 50 badge e 100 cartellini con
logo (formato A6 d bis);

realizzazione e preparazione dei gadget, con la produzione di 20 pezzi Dolometto, I'acquisto di 20 mazzi di
Carte bellunesi Dal Negro e il confezionamento del kit dedicato ai partecipanti;

servizio fotografico continuativo per l'intera durata, finalizzato a documentare le attivita e i momenti salienti
dell'iniziativa;

service video (output A6 d bis) per la realizzazione dei contenuti audiovisivi: 10 video interviste a beneficiari,
stakeholder e AdG; un video riepilogativo verticale delle tre giornate; un mini-video dedicato a ciascuna
giornata del Press tour; micro-video di copertura per la pubblicazione in tempo reale sui canali social;

supporto tecnico operativo garantito da tre professionisti del RTIl, comprendente la supervisione dei fornitori
(ristorazione, ospitalita, transfer), I'accoglienza dei giornalisti, I'allestimento della sala a Forte Marghera per
I'incontro inaugurale, I'accompagnamento durante tutte le giornate del tour e le attivita di follow-up;

attivita di ufficio stampa a supporto dell’evento, in coordinamento con |I'Ufficio stampa dell’Assessorato e
con i responsabili della comunicazione dei GAL Alto Bellunese e Prealpi Dolomiti;

attivita di ufficio stampa post evento (output Aé d bis), comprendenti azioni di recall e sensibilizzazione,
monitoraggio e reportistica delle uscite stampa, coordinamento con Assessorato e GAL per le comunica-
zioni successive al tour, supporto alle testate — comprese quelle non presenti all'iniziativa — per la copertura
post-evento, ed elaborazione di materiali e informative a loro supporto.
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A sostegno e completamento delle attivita necessarie all'organizzazione dell’evento, sono stati realizzati una serie di
prodotti quali grafiche personalizzate per i profili social Sviluppo rurale Veneto (template Facebook e Instagram e stories
Facebook e Instagram).

N. output prodotti: n. 1 Press tour (output: Aé d Press tour e Ab d-bis Servizi aggiuntivi Press tour)

Di seguito alcune immagini relative all’evento:

Copertina Guida Press Tour
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Videointerviste beneficiari e stakeholder

Dott. Franco Contarin - AdG CSR Veneto

Elia Antoniazzi, titolare Az. Agricola La Rindola Matteo Colle, Presidente Latteria di Lentiai

Denise Vicino, co-titolare CET Electronics Daniela Larise, Vice Sindaca di Auronzo di Cadore

Federico Caner Assessore Fondi UE Agricoltura
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2.2.7 Area 7 — Pubblicazioni informative e materiali promozionali

Il materiale prodotto nel 2025 ha riguardato la rielaborazione e la pubblicazione della brochure divulgativa e la realizza-
zione di gadget. In entrambi i casi il materiale & stato distribuito in occasione di eventi.

Area Output Quantita
A7 e - Brochure divulgativa 0,50
A7 f- Gadget 0,14

Totale Area 7 0,64

Tabella 9 — Area di attivita 7: output realizzati nel 2025

Output A7.e: Brochure divulgativa

In occasione dell’evento sul pacchetto bandi del CSR dedicato a giovani agricoltori, investimenti e consulenza svoltosi a
Vittorio Veneto il 23 gennaio 2025 sono state stampate n.500 copie della versione aggiornata della brochure divulgativa.

Output realizzati: 0,50 (corrispondente alla stampa di n. 500 copie)

Output A7.f: Gadget
In occasione dell'ultimo evento di ottobre, & stata realizzata una nuova serie di n. 250 quaderni personalizzati in forma-
to A5 in carta riciclata con elastico di chiusura ed elastico porta penna abbinati, dello stesso modello gia utilizzato in

precedenza.

Output realizzati: 0,14 (corrispondente a n. 250 quaderni)

Report annuale delle attivita di comunicazione 2025



2.3 Confronto con la pianificazione annuale e valutazione complessiva

Nella seguente tabella si riporta lo stato di avanzamento del PDA 2025 ovvero, il confronto per area di attivita, tra le quan-
tita di output previsti dal Piano di attivita 2025 e quelle realizzate nel corso dell’anno:

Quantita prevista Quantita realizzata
Al-b Incontri di coordinamento mensili 12 12
Al-c Relazione semestrale di esecuzione 2 2
A1l-d Report annuale delle attivita 2 26
Al-e Report conclusivo delle attivita 1 17
Al Indagine sul Piano 1 1
Al-g Indagine su strumenti e iniziative del Piano 2 2
Totale 20 20
A2-c Immagini originali: 80 immagini 0,40 0,40
A2-e Infografiche statiche 2 2
A2-f Card social 4 5
A2-g Banner 1 1
A2-h Inserzioni 1 1
Totale 8,40 9,40
A3-a Video e prodotti multimediali 1 1
A3-e Remontage 2 2
Totale 3 3
Ad-a Gestione tecnica e redazionale 2 2
Ad-b Azioni di sviluppo del sito web 1 1
Ad-d Manutenzione, hosting, housing, rinnovo servizi 1 1
Ad-e Analisi di posizionamento SEO 1 1
Totale 5 5
A5 Campagna progetto social content creation - -
A5 Campagna istituzionale spot 4 - -
A5 Campagna ritrasmissione spot 4 - -
Totale - -
Ab-al Incontri informativi in presenza 1 1
Ab-c1.1 Workshop tematici in presenza 1 1
Ab-c1 bis Servizi aggiuntivi workshop 0 1
Ab6-d Press Tour 1 1
A6 d-bis Servizi aggiuntivi Press tour 0 1
Totale 3 5
A7-e Brochure 0,50 0,50
A7-f Gadget (2000 pezzi) 0,14 0,14
Totale 0,64 0,64

Tabella — Confronto tra output pianificati (PDA 2025) e realizzati nel 2025

¢ Come previsto da Capitolato, la relazione annuale 2025 viene consegnata entro il 30 gennaio 2026.

7 Come da Capitolato, I'output sara consegnato entro I'11 febbraio 2026.
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Come si evince dal confronto tra le due tabelle, tutti gli output previsti per il 2025 sono stati realizzati. In alcuni casi, gli
output sono in corso di finalizzazione, come nel caso del Report conclusivo delle attivita, che sara consegnato entro I'11

febbraio 2026.

Il 2025, infatti, & I'ultimo anno di servizio e ha portato alla graduale chiusura di tutte le attivita previste nel corso del qua-
driennio. Inoltre, gli importi residui derivanti da variazioni compensative tra output sono stati adeguatamente impiegati
per la realizzazione di attivita o output aggiuntivi inizialmente non previsti dal servizio, mantenendo inalterato il valore e
la natura generale del contratto. Nel 2025 I'importo annuale rendicontato & pari a 260.458,72 euro. E il caso del workshop
finale del ciclo di workshop sulla comunicazione collaborativa per lo sviluppo rurale “Comunicare il futuro. Dai social media
all'lA: per una comunicazione responsabile fatta da e per le persone” che si & tenuto il 29 e il 30 ottobre 2025, di una serie
di social card aggiuntiva e della previsione di alcuni servizi, anch’essi aggiuntivi, per la realizzazione del Press tour. Non
attivita nuove, quindi, ma attivita e/o output che sono stati realizzati o per chiudere adeguatamente e correttamente un
ciclo avviato negli anni precedenti o per fornire supporto per la buona riuscita di eventi/attivita gia previsti.

2.4 Stato di avanzamento esecutivo del Piano pluriennale

1 — Pianificazio-
ne, coordina-
mento e moni-
toraggio

16

17

50

20

68

70

97,14%

2 — Materiale
grafico e icono-
grafico

6,75

10,25

8,60

25,6

9,40

35

35

100%

3-Video e
prodotti multi-
mediali

18

13

39

42

42

100%

Area 4 — Comu-
nicazione web
e social

12

17

17

100%

Area 5 - Cam-
pagne pubbli-
citarie *

19.845,16 €

119.513,83 €

155.712,58 €

295.071,41 €

110.558,69¢*

405.737,48 €**

409.836,00 €

98,9%

Area 6 — Eventi
e incontri

17

22

22

100%

Area 7 — Pubbli-
cazioni informa-
tive e materiali
promozionali

5,10

4,26

13,36

0,64

14

14

100%

TOTALE (non
include l'area
Ab5)

52,75

58,35

45,86

156,96

43,04

198

200

97,5%

* Gli importi si riferiscono al totale della spesa sostenuta nell’anno di riferimento per campagne pubblicitarie
(compresi i costi di gestione).

** |‘attivita dell’area risulta conclusa ma ancora in fase di rendicontazione finale.

& Il numero degli output indicato in questa colonna tiene conto delle rimodulazioni dovute alle variazioni compensative effettuate nel
corso dellesecuzione del contratto.
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L'esecuzione del Piano al 31 dicembre 2025 ha fatto registrare un avanzamento pari al 97,5% degli output previsti comples-
sivamente per i quattro anni di fornitura, tenendo presente, come gia precisato, che la realizzazione di n.2 output (output
Al de Al e) é prevista alla scadenza del contratto. Si precisa che la percentuale di avanzamento ¢ stata calcolata rispetto
agli output complessivi del Piano (n.203) ottenuti a seguito di tute le variazioni compensative effettuate nel periodo 2022-
2025. Come ampiamente dimostrato nelle relazioni annuali precedenti, il ritmo di realizzazione delle attivita € sempre stato
perfettamente in linea con quanto programmato.

3. Monitoraggio degli indicatori
di risultato e strategia

3.1 Principali indicatori di risultato per area di attivita

| principali indicatori di risultato relativi alle singole aree di attivita mostrano come nel corso dell’annualita 2025 non siano
state registrate particolari criticita e sia stato possibile completare tutti gli output previsti.

Area 1 - Pianificazione, coordinamento e monitoraggio

Per I'area A1 (Pianificazione, coordinamento e monitoraggio) si segnala la realizzazione delle ultime due indagini sugli
strumenti del piano e dell'indagine conclusiva sul piano. Le tre indagini — dedicate rispettivamente alla campagna istitu-
zionale “La scoperta di Emma”, alla campagna di Social Content Creation e alla valutazione conclusiva del Piano di comu-
nicazione — sono state tutte condotte su un campione rappresentativo di 1.500 cittadini veneti. In tutti i casi emerge un
quadro di conoscenza crescente e progressivamente piu solido: la campagna istituzionale del quarto spot registra il valore
pil alto di sempre, con il 56,4% dei cittadini consapevoli dell’esistenza dei fondi europei per lo sviluppo rurale; I'indagine
sulla content creation rileva un livello leggermente inferiore (46%), ma mostra un forte impatto in termini di engagement
digitale e aumento della community; I'indagine conclusiva del Piano conferma e stabilizza la crescita, con una conoscenza
che raggiunge il 55,4%, evidenziando I'effetto cumulativo delle campagne istituzionali e delle iniziative multicanale. In
tutte e tre le rilevazioni il profilo dei cittadini piu informati & simile: uomini, giovani, con titolo di studio elevato e occupati.
Le differenze principali riguardano invece la natura dell'impatto: la campagna istituzionale produce il maggiore effetto
sulla comprensione e sulla percezione positiva dello sviluppo rurale, la content creation si distingue per la capacita di
ingaggiare e avvicinare segmenti piu giovani e digitali, mentre I'indagine conclusiva mostra come I'intero Piano abbia
ridotto i divari territoriali e consolidato nel tempo la fiducia, la trasparenza percepita e |'interesse verso i progetti finan-
ziati. Nel complesso, le tre indagini restituiscono un percorso coerente: ogni strumento ha contribuito in modo diverso ma
complementare a rafforzare la conoscenza, la reputazione e la vicinanza dei cittadini veneti ai temi dello sviluppo rurale.

Area 2 - Prodotti grafici e iconografici

Per I'area A2 (Materiale grafico e iconografico) si & concluso il lavoro di popolamento del repository fotografico, con la
realizzazione delle ultime 80 foto, dedicate a prodotti agroalimentari, macchinari e produzioni tipiche del periodo estivo
e realizzate in occasione del Press tour. Gli scatti originali si confermano un elemento particolarmente efficace: la loro ge-
nuinita e il forte radicamento nel paesaggio veneto creano un senso immediato di riconoscibilita per i cittadini, rendendo
i contenuti piu vicini, credibili e perfettamente in sintonia con I'identita del territorio. Per quanto riguarda le infografiche
e le card social, i prodotti realizzati nel 2025 consentono di riassumere le attivita svolte negli ultimi 4 anni e valorizzare i
protagonisti e i luoghi dello Sviluppo rurale. Da un lato, le card social forniscono un identikit dei beneficiari del PSR e del
CSR, dall'altro lato le infografiche riassumono visivamente i luoghi interessati dalle attivita di comunicazione, che hanno
interessato tutto il territorio regionale.
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Area 3 - Video e prodotti multimediali

In riferimento all’area A3 (video e prodotti multimediali) nel 2025 sono stati pubblicati i prodotti piu “innovativi” realizzati
nell'ambito del PdC, ovvero i remontage e i contenuti realizzati in collaborazione con le content creator, realizzati nel 2024.
| video hanno totalizzato circa 12 milioni di utenti raggiunti, oltre 12,9 milioni di visualizzazioni video, quasi 19.000 clic e
pit di 10.000 interazioni. E stata inoltre realizzata I'ultima infografica animata che mostra visivamente i risultati raggiunti
dal PAC dello Sviluppo rurale Veneto negli ultimi 4 anni, valorizzando in particolar modo le campagne di comunicazione
realizzate.

Area 4 — Comunicazione web e social

Anche nel corso del 2025 le attivita di comunicazione digitale e social hanno continuato a basarsi su una strategia integra-
ta, fondata sull'utilizzo sinergico di contenuti organici e sponsorizzazioni mirate. Tale approccio ha consentito di mantene-
re un equilibrio efficace tra performance organiche e risultati a pagamento, garantendo continuita di visibilita e un livello
di attenzione costante sui temi dello sviluppo rurale.

La scelta di sponsorizzare contenuti nativamente organici, in particolare attraverso formati ad alto coinvolgimento come
reel e stories, ha permesso ai profili social di mantenere risultati mediamente elevati in termini di copertura e interazioni.
Questa efficacia & riconducibile soprattutto all’alternanza tra campagne tematiche di breve periodo — come la campagna
social di content creation realizzata tra gennaio e febbraio 2025 — e campagne istituzionali piu strutturate, confermando
la validita delle scelte strategiche adottate negli anni precedenti.

Le ricadute delle attivita di comunicazione risultano particolarmente significative sull’area della comunicazione web e so-
cial. Nel 2025, I'ecosistema digitale dello Sviluppo rurale Veneto ha registrato complessivamente 107.402 accessi, 183.683
visualizzazioni di pagina e 72.665 utenti unici, confermando il ruolo centrale di venetorurale.it come principale punto di
riferimento informativo. Il sito continua a mostrare una buona capacita di trattenere |'utenza, a fronte di una fruizione piu
mirata e consapevole dei contenuti.

Per quanto riguarda i canali social, Facebook si conferma anche nel 2025 il canale con la community pit ampia e stabile,
mantenendo un ruolo centrale in termini di presenza istituzionale e continuita di comunicazione. Instagram, invece, regi-
stra un incremento particolarmente rilevante della copertura, che raggiunge circa 4,9 milioni di utenti, grazie a un utilizzo
sempre piu strategico dei formati video, delle stories e delle collaborazioni con content creator.

Un contributo determinante a questi risultati € stato fornito dalla campagna di social content creation, che attraverso la
pubblicazione e sponsorizzazione di reel ha raggiunto complessivamente 11.994.266 utenti, generando oltre 14,1 milio-
ni di impression, circa 12,9 milioni di riproduzioni video, 18.825 clic e piu di 10.000 interazioni. La campagna ha inoltre
prodotto un impatto rilevante in termini di crescita della community, con un incremento di 1.799 follower su Instagram,
confermando I'efficacia del formato reel nel raggiungere pubblici nuovi e piu giovani.

Nel complesso, i dati del 2025 restituiscono I'immagine di una gestione efficace e matura delle piattaforme digitali,
caratterizzata da una forte integrazione tra comunicazione istituzionale, contenuti narrativi e sperimentazione di nuovi
linguaggi. | risultati ottenuti in termini di copertura, coinvolgimento e crescita delle community suggeriscono la solidita
della strategia adottata e sottolineano I'importanza di proseguire con un monitoraggio costante e con l'innovazione delle
tecniche di engagement, in un contesto digitale sempre pit competitivo e soggetto a rapidi cambiamenti.
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Area 5 - Campagne istituzionali

Le tre campagne realizzate nel 2025 hanno registrato risultati complessivamente positivi in termini di copertura e audien-
ce, pur adottando strategie e strumenti differenti. La campagna Progetto Social (gennaio—febbraio 2025), basata su una
strategia di content creation su Instagram, ha raggiunto 11.994.266 utenti attraverso le azioni di sponsorizzazione dei
reel e ha beneficiato inoltre di 313.978 visualizzazioni iniziali generate dalla pubblicazione dei contenuti sui profili delle
creator coinvolte. Oltre alla copertura, la campagna ha prodotto un risultato rilevante anche in termini di crescita della
community, con 1.799 nuovi follower acquisiti, che hanno portato il profilo Instagram da 1.809 a 3.608 follower. La cam-
pagna istituzionale 2025 - primo lancio (marzo—aprile) ha adottato un media mix articolato che ha permesso di ottenere
2.188.740 visualizzazioni video a 15 secondi sui portali web, a cui si sono aggiunti 1.079.592 contatti lordi generati
dalla televisione regionale e 358.632 visualizzazioni integrali sulle piattaforme di streaming TV. Il secondo lancio della
campagna istituzionale 2025 (novembre—dicembre), caratterizzato da una pianificazione piu concentrata su editoria elet-
tronica e TV locale, ha raggiunto 875.000 impression e 547.424 visualizzazioni video a 15 secondi sui portali web. Nel
complesso, i dati mostrano come le campagne del 2025 abbiano garantito un’elevata continuita di visibilita, combinando
la capacita dei contenuti social di ampliare e fidelizzare il pubblico con I'efficacia dei media editoriali e televisivi nel gene-
rare una copertura ampia e qualificata.

Area 6 — Eventi e incontri

In riferimento agli eventi e agli incontri (area A6), il 2025 ha visto lo svolgimento del Press tour, a cui hanno partecipato 8
giornalisti e giornaliste, dell'ultimo incontro informativo dedicato ai bandi, con la partecipazione di 122 persone tra be-
neficiari attuali e potenziali e dell'ultimo workshop, dedicato alla comunicazione e all'lA, con 40 partecipanti. Per tutti gli
eventi & stato riscontrato un buon indice di gradimento da parte dei partecipanti. L'evento in presenza rimane, quindi, uno
strumento di comunicazione fondamentale, in grado di rafforzare le relazioni, il networking, ma anche la divulgazione di
informazioni e conoscenza.

In occasione degli eventi, sono stati realizzati e condivisi i materiali informativi rientranti nell’ambito dell’area A7: la stam-
pa della brochure informativa aggiornata e i quaderni.

Media relation

Per quanto riguarda |'area delle media relation, nel 2025 & stato garantito il monitoraggio costante della stampa e dei
media sugli item di interesse definiti con I'’AdG. Lattivita si € concentrata in modo mirato sull’'organizzazione di un press
tour rivolto a giornalisti della stampa nazionale e regionale, configurandosi come |'azione principale di media relation
dell’anno.

Liniziativa ha prodotto risultati significativi in termini di visibilita e qualita della copertura mediatica, generando 41 uscite
stampa dirette su testate e canali eterogenei, in grado di intercettare pubblici diversi e complementari. L'approccio adot-
tato ha consentito di valorizzare i contenuti legati allo sviluppo rurale attraverso un racconto approfondito e contestualiz-
zato, contribuendo a rafforzare la conoscenza e la reputazione dello Sviluppo Rurale Veneto presso il sistema dei media.

Conclusioni

In conclusione, i dati presentati confermano che il percorso di progettazione e strategia, avviato nel 2022, messo in atto da
gennaio 2023 e conclusosi a dicembre 2025 ha prodotto i risultati attesi, migliorando la conoscenza dello Sviluppo rurale
Veneto sul territorio.
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3.2 Valutazione dello stato di perseguimento degli obiettivi (PdC e Strategia)

Di seguito sono riportati gli obiettivi della Strategia di comunicazione, messi in relazione ai target e alle principali attivita
realizzate nel corso del 2025. Dalla visione complessiva del quadro, si puo affermare che tutti gli obiettivi sono stati perse-
guiti secondo quelle che erano le linee tracciate dal Piano annuale. Nella Tabella 11 si riportano, per facilitare la compren-
sione, gli obiettivi specifici dell'anno 2025 cosi come previsti nel piano pluriennale 2022-2025 e rimodulati sulla base delle

attivita effettivamente svolte, con il dettaglio degli output realizzati per ogni singolo obiettivo.

Obiettivo specifico

Periodo
di programma-

OS1 Incrementare |'infor-
mazione e 'acquisizione di
conoscenze sul PSR e sulle
politiche di sviluppo rurale
in Veneto (PAC 2030-PSN)

Cittadinanza
Beneficiari poten-
ziali

Portatori di inte-
resse

zione

Programmazione
2023-2027

Campagna istituzionale (Spot 4 sulla
storia di Chiara — “Le nostre radici, il
futuro della terra”): marzo-aprile;
Campagna ritrasmissione spot 4
Press Tour (maggio

OS2 Aumentare la motiva-

Potenziali bene-

Programmazione

Card social su bandi

zione e mobilitazione nei ficiari 2023-2027 Evento di lancio bandi investimenti e

confronti del PSR e delle Portatori di inte- giovani

sue opportunita resse

OS3 Consolidare e mi- Beneficiari PSR Veneto Infografica sui beneficiari del PSR e

gliorare la comunicazione Beneficiari poten- | 2014-2022 CSR

di supporto tecnico e di ziali Card social su giovani agricoltori e su

assistenza ai beneficiari e beneficiari del PSR e CSR (n.2)

potenziali beneficiari Gestione tecnica e redazionale

OS4 Aumentare la cono- Cittadinanza Por- | PSR Veneto Campagna progetto social “content
2025 | scenza e la consapevolezza | tatori di interesse | 2014-2022 creation”: gennaio-febbraio; Press

sui risultati e sui vantaggi
generati dal PSR

Beneficiari poten-
ziali

Tour (maggio)

Indagine Campagna progetto Social
(febbraio — marzo)

Press tour (maggio)

Indagine Campagna istituzionale
(maggio giugno)

Indagine Piano

Card sui risultati campagna spot n.3
Infografica sui protagonisti e i luoghi
dello sviluppo rurale veneto

OS 5 Rafforzare la collabo-
razione e il coinvolgimento
del Partenariato

Workshop dedicato alle buone pra-
tiche di comunicazione dello SR (30
ottobre 2025)

OS 6 Garantire la trasparen-
za del sostegno unionale

e della gestione del pro-
gramma

Aggiornamento continuativo del sito
web e diffusione sui canali digitale di
dati di avanzamento e buone pratiche

Tabella 11 — Output realizzati nel 2025 per ogni obiettivo specifico
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Dalle evidenze presenti & possibile sottolineare alcuni dettagli:

1. OS1 “Incrementare |'informazione e I'acquisizione di conoscenze sul PSR e sulle politiche di sviluppo rurale in Veneto
(PAC 2030-PSN)". L'obiettivo rivolto al target della cittadinanza, beneficiari potenziali e portatori di interesse era conside-
rato a priorita alta e gli output realizzati sono stati molteplici nelle diverse aree del piano di comunicazione. L'obiettivo ha
trovato risposta soprattutto nella campagna istituzionale relativa allo spot 4 e nel Press Tour rivolto a giornalisti di diversi
settori.

2. OS2 "Aumentare la motivazione e mobilitazione nei confronti del PSR e delle sue opportunita”. L'obiettivo non era con-
siderato a priorita alta in questa annualita; tuttavia, I'utilizzo delle infografiche e I'evento dedicato ai bandi investimenti e
giovani ne hanno permesso una buona implementazione.

3. OS3 “Consolidare e migliorare la comunicazione di supporto tecnico e di assistenza ai beneficiari e potenziali benefi-
ciari”. In questa annualita attraverso la gestione continuativa di web e social, I'infografica dedicata ai beneficiari del PSR e
CSR e le card social sui bandi si sono accompagnati i beneficiari acquisiti e potenziali nel rapporto con la Regione Veneto.

4. OS4 "Aumentare la conoscenza e la consapevolezza sui risultati e sui vantaggi generati dal PSR” era uno degli obiettivi
con priorita piu alta. Il progetto “Content Creator” e il press tour sono stati i punti di forza per il raggiungimento dello
stesso.

5. OS5 "Rafforzare la collaborazione e il coinvolgimento con il Partenariato” non era uno degli obiettivi con priorita piu
alta. Si & comunque concluso molto positivamente il ciclo di incontri con una partecipazione numerosa e attenta.

Report annuale delle attivita di comunicazione 2025




CREDITS

Hanno partecipato alla redazione del presente documento:

Alice Campagnaro, PR Consulting Srl
Claudia Fedele, FGB Srl

Mariapaola La Caria, PR Consulting Srl
Silvia Maronato, PR Consulting Srl
Ester Mauro, FGB Srl

Raffaele Paciello, FGB Srl

Con il supporto di:
REGIONE DEL VENETO

Gionata Asti, UO Programmazione e sviluppo rurale

(Direzione dell’esecuzione del contratto)

Cristina Pagotto, EQ - Comunicazione per lo sviluppo rurale
(Coordinamento ed esecuzione del Piano)

Alessandro Tomasutti, EQ - Comunicazione per lo sviluppo rurale
(Coordinamento ed esecuzione del Piano)

Raffaele Bellio, EQ - Coordinamento e gestione interventi Feasr
(Gestione amministrativa e finanziaria del Piano)

AVVERTENZA

Il presente documento ha natura prevalentemente divulgativa

e presenta il quadro delle attivita realizzate nel corso del 2025
all'interno del Piano di comunicazione a supporto del PSR Veneto
2014-2022 e della politica di sviluppo rurale 2023-2027.

Iniziativa finanziata dal Programma di Sviluppo Rurale 2014-2022
Organismo responsabile dell'Informazione e Autorita di gestione Regione del Veneto
Direzione AdG FEASR Bonifica e Irrigazione

venetorurale.it

if v‘. y
‘ -
7 ©
T e’ @000
dall'Unione europea L G




	_Hlk185424496
	_heading=h.2s8eyo1
	_heading=h.3rdcrjn
	_heading=h.cvi90earo1cm
	_heading=h.cjx1ccxy488d
	_heading=h.2o42ajkuelns
	_heading=h.usx2e1wva0c9
	_heading=h.5a27b05jsn00
	_heading=h.ocatmuszj4oy
	_Hlk136276038
	Copia__Hlk136276038_1
	_Hlk219816789
	1.Premessa
	2. Esecuzione e indicatori di attività: output e attività realizzati
	2.1 Riepilogo generale di output e attività realizzate
	2.2 Output e attività realizzati per area di attività
	2.2.1 Area 1 - Pianificazione, coordinamento e monitoraggio
	2.2.2 Area 2 - Materiale grafico e iconografico
	2.2.3 Area 3 – Video e prodotti multimediali
	2.2.4 Area 4 – Comunicazione web e social
	2.2.5 Area 5 – Campagne pubblicitarie
	2.2.6 Area 6 – Eventi e incontri
	2.2.7 Area 7 – Pubblicazioni informative e materiali promozionali
	2.3 Confronto con la pianificazione annuale e valutazione complessiva
	2.4 Stato di avanzamento esecutivo del Piano pluriennale

	3. Monitoraggio degli indicatori 
di risultato e strategia
	3.1 Principali indicatori di risultato per area di attività
	3.2 Valutazione dello stato di perseguimento degli obiettivi (PdC e Strategia)


