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Glossario 

Autorità di gestione nazionale (art. 123, Reg. 2021/2115) ʹ soggetto responsabile della corretta, efficiente 
ed efficace gestione ed attuazione del PSN PAC. È individuata presso il MASAF. 
 
Autorità di gestione regionale (art. 123, Reg. 2021/2115) ʹ soggetto responsabile della corretta, efficiente 
ed efficace gestione ed attuazione del CSR 2023-2027. È individuata nel capitolo dedicato alla Governance. 
 

Beneficiario (art. 3, Reg. 2021/2115) ʹ persona fisica o giuridica la cui domanda di aiuto a valere su un 

intervento del CSR 2023-2027 risulta ammissibile e finanziata secondo quanto stabilito dal bando, realizza 

ů͛ŽƉĞƌĂǌŝŽŶĞ ŽŐŐĞƚƚŽ ĚĞů ĨŝŶĂŶǌŝĂŵĞŶƚŽ Ğ ƌŝĐĞǀĞ ŝů ƌĞůĂƚŝǀŽ ƐŽƐƚĞŐŶŽ ĨŝŶĂŶǌŝĂƌŝŽ͘ Nel contesto dei regimi di 

ĂŝƵƚŝ Ěŝ “ƚĂƚŽ ğ ů͛ŝŵƉƌĞƐĂ ĐŚĞ ƌŝĐĞǀĞ ů͛ĂŝƵƚŽ͘ 
 

CSR 2023-2027 - Complemento regionale per lo Sviluppo Rurale (CSR) del Piano Strategico Nazionale della 

PAC 2023-2027 per il Veneto. 

 

FEAGA - Fondo Europeo Agricolo di Garanzia; finanzia il cosiddetto "primo pilastro" della Politica Agricola 

Comune (PAC). 

 

FEASR - Fondo Europeo Agricolo per lo Sviluppo Rurale; co-finanzia il cosiddetto "secondo pilastro" della 

Politica Agricola Comune (PAC). 

 

Intervento (art. 3, Reg. 2021/2115) - strumento di sostegno caratterizzato da specifiche condizioni di 

ammissibilità dichiarate nel CSR 2023-2027͘ OŐŶŝ ŝŶƚĞƌǀĞŶƚŽ ĂƉƉĂƌƚŝĞŶĞ Ă ƵŶ ͞ƚŝƉŽ Ěŝ ŝŶƚĞƌǀĞŶƚŽ͟ ƉĞƌ ůŽ 
sviluppo rurale. Ogni intervento è strutturato nei seguenti elementi: beneficiari e relative condizioni di 

ĂŵŵŝƐƐŝďŝůŝƚă͕ ĐŽŶĚŝǌŝŽŶŝ Ěŝ ĂŵŵŝƐƐŝďŝůŝƚă ĚĞůů͛ŝŶƚĞƌǀĞŶƚŽ͕ ŝŵƉĞŐŶŝ͕ ĨŽƌŵĞ Ěŝ sostegno, aliquote di sostegno, 

principi di selezione.  

 

MASAF - MŝŶŝƐƚĞƌŽ ĚĞůů͛Agricoltura, della Sovranità Alimentare e delle Foreste. 

 

PSN PAC- Piano Strategico Nazionale della PAC 2023-2027 dell'Italia, approvato dalla Commissione europea 

con la Decisione di esecuzione C(2022) 8645 final del 2 dicembre 2022. 

 

Richiedente - persona fisica o giuridica che presenta una domanda di aiuto per partecipare e ottenere il 

sostegno finanziario di un intervento del CSR 2023-2027. 

 

  

ALLEGATO A pag. 3 di 26DGR n. 99 del 04 febbraio 2025



 

Introduzione 

Scopo del documento è di delineare un quadro strategico per le attività di comunicazione a sostegno della 

politica di sviluppo rurale messa in atto dalla Regione del Veneto, incaricata di perseguire gli obblighi di 

informazione e pubblicità degli interventi nel quadro della Politica agricola comune e del Piano strategico 

nazionale per la PAC 2023-ϮϬϮϳ͘ L͛AƵƚŽƌŝƚă Ěŝ Gestione (AdG) regionale infatti dà attuazione, attraverso il 

Complemento per lo Sviluppo rurale del Piano strategico nazionale, a quanto previsto dai regolamenti 

europei ŝŶ ŵĂƚĞƌŝĂ Ěŝ ͞ŝŶĨŽƌŵĂǌŝŽŶĞ Ğ ƉƵďďůŝĐŝƚă͕͟ ƐĞĐŽŶĚŽ ůĞ ĨƵŶǌŝŽŶŝ ƉƌĞǀŝƐƚĞ ĚĂůů͛ĂƌƚŝĐŽůŽ ϭϮϯ del 

Regolamento (UE) n. 2021/2115 affidate alle Autorità di gestione regionali. Agli obblighi di informazione e 

pubblicità per il periodo 2023-2027 era Őŝă ƐƚĂƚĂ ĚĂƚĂ ƌŝƐƉŽƐƚĂ ĐŽŶ ů͛ĂŐŐŝŽƌŶĂŵĞŶƚŽ ĚĞůůĂ ƉƌĞĐĞĚĞŶƚĞ “ƚƌĂƚĞŐŝĂ 
di comunicazione regionale dedicata al periodo di programmazione 2014-2020. 

CŽŶ ŝů ƉƌĞƐĞŶƚĞ ĚŽĐƵŵĞŶƚŽ͕ ů͛AƵƚŽƌŝƚă Ěŝ ŐĞƐƚŝŽŶĞ ƌĞŐŝŽŶĂůĞ ĚĞů VĞŶĞƚŽ ŝŶƚĞŶĚĞ ĚĂƌĞ ƌŝƐƉŽƐƚĂ ĂŐůŝ ŽďďůŝŐŚŝ Ğ 

alle esigenze di comunicazione interamente in funzione della politica di sviluppo rurale per il periodo 2023-

ϮϬϮϳ͕ ĂĚĂƚƚĂŶĚŽ Ğ ĂŐŐŝŽƌŶĂŶĚŽ ů͛ŝŵƉŝĂŶƚŽ ƐƚƌĂƚĞŐŝĐŽ ĂůůĂ ďĂƐĞ ĚĞůůĂ ƉƌĞĐĞĚĞŶƚĞ “ƚƌĂƚĞŐŝĂ Ğ ĚĞů ƉƌĞĐĞĚĞŶƚĞ 
Piano di comunicazione pluriennale. In questo modo sarà possibile delineare in modo più mirato gli indirizzi 

ƐƚƌĂƚĞŐŝĐŝ ĐŚĞ ŽƌŝĞŶƚĞƌĂŶŶŽ ů͛ĞƐĞĐƵǌŝŽŶĞ ĚĞůůĞ Ăƚƚŝǀŝƚă Ěŝ ĐŽŵƵŶŝĐĂǌŝŽŶĞ ĨŝŶŽ Ăů ƚĞƌŵŝŶĞ ĚĞůůĂ ƉƌĞƐĞŶƚĞ 
programmazione, che si svolgeranno almeno fino al termine del 2029, interessando anĐŚĞ ů͛ĂǀǀŝŽ ĚĞů 
successivo periodo di programmazione a partire dal 2028. 

Tutte le attività del Piano vengono ĐŽŶĚŝǀŝƐĞ ĐŽŶ ůĞ ƐƚƌƵƚƚƵƌĞ ƌĞŐŝŽŶĂůŝ ĐŽŵƉĞƚĞŶƚŝ͕ ĂƚƚƌĂǀĞƌƐŽ ů͛ŝŶǀŝŽ ĚĞů PŝĂŶŽ 
annuale delle attività di comunicazione e attraverso informative periodiche con particolare riferimento alla 

pianificazione di campagne pubblicitarie. 

I ƉƌŽĚŽƚƚŝ Ěŝ ĐŽŵƵŶŝĐĂǌŝŽŶĞ ĚĞů PŝĂŶŽ ǀĞŶŐŽŶŽ ƌĞĂůŝǌǌĂƚŝ ŶĞů ƌŝƐƉĞƚƚŽ ĚĞůů͛ŝŵŵĂŐŝŶĞ ĐŽŽƌĚŝŶĂƚĂ ŝƐƚŝƚƵǌŝŽŶĂůĞ 
della Regione del Veneto. LĂ ĐŽŵƵŶŝĐĂǌŝŽŶĞ ͞ĚŝŐŝƚĂů͕͟ ŝŶĨŝŶĞ͕ ƚŝĞŶĞ ĐŽŶƚŽ ĚĞůůĞ ƉŽůŝĐǇ ƌĞŐŝŽŶĂůŝ ŝŶ ŵĂƚĞƌŝĂ͘ 

Il Piano strategico tiene conto del ŶƵŽǀŽ ĐŽŶƚĞƐƚŽ Ěŝ ͞ŐŽǀĞƌŶĂŶĐĞ͟ nazionale dello sviluppo rurale, facendo 

tesoro ĚĞůůĞ ĞǀŝĚĞŶǌĞ ĞŵĞƌƐĞ ŶĞůůĞ ŝŶĚĂŐŝŶŝ ƐǀŽůƚĞ ĚĂůů͛AĚG ŶĞŐůi ultimi anni e incorporando le lezioni apprese 

e le nuove attività svolte tra il 2022 e il 2024 (vedi in particolare il ƉĂƌĂŐƌĂĨŽ ͞ƐƚƌĂƚĞŐŝĂ ŽƉĞƌĂƚŝǀĂ͟Ϳ͘ 

Tutte le attività del Piano strategico osservano le disposizioni sulle ͞ĂǌŝŽŶŝ Ěŝ ŝŶĨŽƌŵĂǌŝŽŶĞ͕ ƉƵďďůicità e 

ǀŝƐŝďŝůŝƚă͟ ƉƌĞǀŝƐƚĞ ĚĂůůĞ ŶŽƌŵĂƚŝǀĞ ĞƵƌŽƉĞĞ ĐŚĞ ƌĞŐŽůĂŶŽ ŝů ĨƵŶǌŝŽŶĂŵĞŶƚŽ Ğ ůĂ ŐĞƐƚŝŽŶĞ ĚĞů PŝĂŶŽ ƐƚƌĂƚĞŐŝĐŽ 
nazionale della PAC per il periodo 2023-2027 (Regolamento UE n. 2022/129).  
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1 - Il contesto: dalla PAC al CSR 

1.1 - La PAC e lo Sviluppo Rurale 2023 ʹ 2027 

La politica di sviluppo rurale 2023-2027 si basa sul Regolamento (UE) n. 2021/2115, che introduce un nuovo 

quadro giuridico rispetto al passato, disciplinando in modo unitario e integrato ƐŝĂ ŝů ͞ƉƌŝŵŽ ƉŝůĂƐƚƌŽ͟ 
finanziato dal Fondo EuropeŽ AŐƌŝĐŽůŽ Ěŝ GĂƌĂŶǌŝĂ ;FEAGAͿ ĐŚĞ ŝů ͞ƐĞĐŽŶĚŽ ƉŝůĂƐƚƌŽ͟ ĨŝŶĂŶǌŝĂƚŽ ĚĂl Fondo 

Europeo Agricolo per lo Sviluppo Rurale (FEASR). Lo scopo di questo nuovo approccio è di perseguire una 

maggiore coerenza tra i diversi strumenti che caratterizzano la Politica agricola comune (PAC), al fine di 

ŵĂƐƐŝŵŝǌǌĂƌĞ ŝů ĐŽŶƚƌŝďƵƚŽ Ăů ƌĂŐŐŝƵŶŐŝŵĞŶƚŽ ĚĞŝ ŶƵŵĞƌŽƐŝ ŽďŝĞƚƚŝǀŝ ĚĞůů͛UŶŝŽŶĞ ƉĞƌ ŝů ƐĞƚƚŽƌĞ ĂŐƌŝĐŽůŽ͕ 
agroalimentare, forestale e rurale. 

La PAC 2023 ʹ 2027 persegue nove obiettivi specifici e un obiettivo trasversale, previsti dal Regolamento (UE) 

2021/2115: 

• “ŽƐƚĞŶĞƌĞ ƵŶ ƌĞĚĚŝƚŽ ĂŐƌŝĐŽůŽ ƐƵĨĨŝĐŝĞŶƚĞ Ğ ůĂ ƌĞƐŝůŝĞŶǌĂ ŝŶ ƚƵƚƚĂ ů͛UŶŝŽŶĞ ƉĞƌ ŵŝŐůŝŽƌĂƌĞ ůĂ ƐŝĐƵƌĞǌǌĂ 
alimentare; 

• MŝŐůŝŽƌĂƌĞ ů͛ŽƌŝĞŶƚĂŵĞŶƚŽ Ăů ŵĞƌĐĂƚŽ Ğ ĂƵŵĞŶƚĂƌĞ ůĂ ĐŽŵƉĞƚŝƚŝǀŝƚă͕ ĂŶĐŚĞ ĂƚƚƌĂǀĞƌƐŽ ƵŶĂ maggiore 
attenzione alla ricerca, alla tecnologia e alla digitalizzazione; 

• Migliorare la posizione degli agricoltori nella catena del valore; 

• CŽŶƚƌŝďƵŝƌĞ ĂůůĂ ŵŝƚŝŐĂǌŝŽŶĞ ĚĞŝ ĐĂŵďŝĂŵĞŶƚŝ ĐůŝŵĂƚŝĐŝ Ğ Ăůů͛ĂĚĂƚƚĂŵĞŶƚŽ Ă ĞƐƐŝ͕ ĐŽŵĞ ƉƵƌĞ ĂůůŽ 
ƐǀŝůƵƉƉŽ ĚĞůů͛ĞŶĞƌgia sostenibile; 

• PƌŽŵƵŽǀĞƌĞ ůŽ ƐǀŝůƵƉƉŽ ƐŽƐƚĞŶŝďŝůĞ Ğ ƵŶ͛ĞĨĨŝĐŝĞŶƚĞ ŐĞƐƚŝŽŶĞ ĚĞůůĞ ƌŝƐŽƌƐĞ ŶĂƚƵƌĂůŝ ĐŽŵĞ ů͛ĂĐƋƵĂ͕ ŝů 
ƐƵŽůŽ Ğ ů͛ĂƌŝĂ; 

• Contribuire alla tutela della biodiversità, rafforzare i servizi ecosistemici e preservare gli habitat e il 
paesaggio; 

• Attirare i giovani agricoltori e facilitare lo sviluppo imprenditoriale nelle aree rurali; 

• PƌŽŵƵŽǀĞƌĞ ů͛ŽĐĐƵƉĂǌŝŽŶĞ͕ ůĂ ĐƌĞƐĐŝƚĂ͕ ů͛ŝŶĐůƵƐŝŽŶĞ ƐŽĐŝĂůĞ Ğ ůŽ ƐǀŝůƵƉƉŽ ůŽĐĂůĞ ŶĞůůĞ ĂƌĞĞ ƌƵƌĂůŝ͕ 
comprese la bioeconomia e la silvicoltura sostenibile; 

• Migliorare ůĂ ƌŝƐƉŽƐƚĂ ĚĞůů͛ĂŐƌŝĐŽůƚƵƌĂ ĚĞůů͛UE ĂůůĞ ĞƐŝŐĞŶǌĞ ĚĞůůĂ ƐŽĐŝĞƚă ŝŶ ŵĂƚĞƌŝĂ Ěŝ ĂůŝŵĞŶƚĂǌŝŽŶĞ Ğ 
salute, compresi alimenti sicuri, nutrienti e sostenibili, sprechi alimentari e benessere degli animali; 

• Promuovere e condividere conoscenze, innovazione e processi di ĚŝŐŝƚĂůŝǌǌĂǌŝŽŶĞ ŶĞůů͛ĂŐƌŝĐŽůƚƵƌĂ Ğ 
nelle aree rurali incoraggiandone ů͛ƵƚŝůŝǌǌŽ ĚĂ ƉĂƌƚĞ ĚĞŐůŝ ĂŐƌŝĐŽůƚŽƌŝ͕ ĂƚƚƌĂǀĞƌƐŽ ƵŶ ŵŝŐůŝŽƌĞ ĂĐĐĞƐƐŽ 
ĂůůĂ ƌŝĐĞƌĐĂ͕ Ăůů͛ŝŶŶŽǀĂǌŝŽŶĞ͕ ĂůůŽ ƐĐĂŵďŝŽ Ěŝ ĐŽŶŽƐĐĞŶǌĞ Ğ ĂůůĂ formazione. 

 

La PAC, inoltre, contribuisce ĂŐůŝ ŽďŝĞƚƚŝǀŝ ĞĐŽŶŽŵŝĐŝ͕ ĂŵďŝĞŶƚĂůŝ Ğ ƐŽĐŝĂůŝ ĚĞůů͛AŐĞŶĚĂ ϮϬϯϬ ƉĞƌ ůŽ ƐǀŝůƵƉƉŽ 
sostenibile come declinati nel Green Deal europeo e nelle conseguenti strategie attuative rilevanti per lo 

sviluppo rurale. In particolare: la strategia "dal produttore al consumatore" (from farm to fork), la strategia 

ĚĞůůΖUE ƐƵůůĂ ďŝŽĚŝǀĞƌƐŝƚă ƉĞƌ ŝů ϮϬϯϬ Ğ ůĂ ͞VŝƐŝŽŶĞ Ă ůƵŶŐŽ ƚĞƌŵŝŶĞ ƉĞƌ ůĞ ĂƌĞĞ ƌƵƌĂůŝ ĚĞůůΖUE͘͟ 

 

1.2 - Il Piano strategico nazionale 

Il sostegno della PAC allo sviluppo rurale per il periodo 2023-2027 viene concesso nella forma di pagamenti 

diretti e interventi settoriali (entrambi sostenuti dal FEAGA) e interventi per lo sviluppo rurale (sostenuti dal 

FEASR). Il documento di riferimento è un unico Piano Strategico Nazionale della PAC 2023-ϮϬϮϳ ;Ě͛ŽƌĂ ŝŶ ƉŽŝ 
͞P“N PAC͟Ϳ͕ ĞůĂďŽƌĂƚŽ ĚĂ ĐŝĂƐĐƵŶŽ “ƚĂƚŽ ŵĞŵďƌŽ ĚĞůů͛UŶŝŽŶĞ ĞƵƌŽƉĞĂ ;UEͿ Ğ ĂƉƉƌŽǀĂƚŽ ĚĂůůĂ CŽŵŵŝƐƐŝŽŶĞ 
europea con propria Decisione di esecuzione. 

IŶ ĐŽĞƌĞŶǌĂ ĐŽŶ ŝů ĚĞƚƚĂƚŽ ĐŽƐƚŝƚƵǌŝŽŶĂůĞ͕ ŝů P“N PAC ƉĞƌ ů͛IƚĂůŝĂ ƐƚĂďŝůŝƐĐĞ ĐŚĞ ƐŝĂŶŽ ůĞ RĞŐŝŽŶŝ Ă ƉƌŽŐƌĂŵŵare 

Ğ Ă ŐĞƐƚŝƌĞ Őůŝ ͞ŝŶƚĞƌǀĞŶƚŝ Ěŝ ƐǀŝůƵƉƉŽ ƌƵƌĂůĞ͟ ʹ ĐŽŶ ů͛ƵŶŝĐĂ ĞĐĐĞǌŝŽŶĞ ĚĞŐůŝ ŝŶƚĞƌǀĞŶƚŝ ƌĞůĂƚŝǀŝ ĂůůĂ ŐĞƐƚŝŽŶĞ ĚĞů 
rischio, che sono a programmazione e gestione nazionale ʹ includendo nel PSN PAC le enunciazioni che 
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ĐŽŶƐĞŶƚŽŶŽ Ěŝ ĚĞĐůŝŶĂƌĞ ůĞ ͞ƐƉĞĐŝĨŝĐŚĞ ƌĞŐŝŽŶĂůŝ͟ Ğ ƉƌĞǀĞĚĞŶĚŽ ůĂ ƉƌĞĚŝƐƉŽƐŝǌŝŽŶĞ Ěŝ CŽŵƉůĞŵĞŶƚŝ ƌĞŐŝŽŶĂůŝ 
per lo Sviluppo Rurale (CSR) del PSN PAC 2023-2027 e la co-partecipazione finanziaria delle Regioni. 

 

1.3 - Il CSR Veneto 2023-2027 

Nel Complemento per lo Sviluppo Rurale del PSN PAC 2023-2027 la Regione del Veneto descrive le scelte 

strategiche per il proprio territorio e individua gli interventi di sviluppo rurale da attivare tra quelli previsti 

dal PSN PAC, riportando le risorse finanziarie assegnate. 

Il CSR 2023-2027 è, quindi, il documento regionale che traduce ů͛ĂƚƚƵĂǌŝŽŶĞ ŝŶ VĞŶĞƚŽ ĚĞůůĂ ƐƚƌĂƚĞŐŝĂ ƉĞƌ lo 

ƐǀŝůƵƉƉŽ ƌƵƌĂůĞ ĂƉƉƌŽǀĂƚĂ ĐŽŶ ůĂ DĞĐŝƐŝŽŶĞ ĚĞůůĂ CŽŵŵŝƐƐŝŽŶĞ ĞƵƌŽƉĞĂ ƐƵů P“N PAC ĚĞůů͛IƚĂůŝĂ͘ 

Oltre agli obiettivi europei e quelli nazionali, il CSR Veneto persegue le sei seguenti priorità regionali:  

- Giovani 

- Sostenibilità 

- Innovazione 

- Vivibilità 

- Fragilità 

- Focalizzazione 

Per il raggiungimento delle predette priorità, il CSR Veneto ha attivato 44 interventi tra quelli previsti dal 

Piano strategico nazionale. 
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2 - La Comunicazione per lo sviluppo rurale regionale 2023-2027 

Come per tutti gli interventi dello sviluppo rurale per il periodo 2023-2027, anche le attività di comunicazione 

a loro sostegŶŽ Ɛŝ ŵƵŽǀŽŶŽ ŶĞů ĐŽŶƚĞƐƚŽ ĚĞůůĂ ŶƵŽǀĂ ͞ŐŽǀĞƌŶĂŶĐĞ͕͟ che vede nel Piano strategico nazionale 

il riferimento principale della nuova politica.  

La Regione del Veneto attua le attività di comunicazione nel quadro del Reg. (UE) n. 2021/2115 e del Reg. di 

esecuzione (UE) n. 2022/129 e sulla base di quanto previsto dal PSN PAC (Capitolo 7 ʹ Sistemi di governance 

e di coordinamento), che attribuisce alle Autorità di gestione regionali anche la funzione di comunicazione e 

ƉƌĞǀĞĚĞ ů͛ĂƚƚƵĂǌŝŽŶĞ Ěŝ PŝĂŶŝ Ěŝ ĐŽŵƵŶicazione regionali (definiti anche sulla base del Piano di Comunicazione 

generale nazionale), connessi agli interventi di propria competenza, attraverso il supporto delle risorse 

ĚĞůů͛AƐƐŝƐƚĞŶǌĂ ƚĞĐŶŝĐĂ͘ 

Gli interventi di sviluppo rurale del CSR 2023-2027 sono stati finora sostenuti, con gli opportuni 

aggiornamenti e adattamenti, dalla Strategia di comunicazione 2014-2020, che prevede determinati obiettivi 

da raggiungere attraverso una pianificazione pluriennale delle attività mirata a far conoscere le specificità 

ĚĞůů͛ĂƚƚƵĂǌŝŽŶĞ Ă ůŝǀĞůůŽ ƌĞŐŝŽŶĂůĞ ĚĞůůĂ ƉŽůŝƚŝĐĂ Ěŝ ƐǀŝůƵƉƉŽ ƌƵƌĂůĞ ƉƌĞǀŝƐƚĂ ĚĂů P“N PAC. 

Con il presente documento si intendono definire una strategia e un piano di comunicazione pluriennale che, 

in continuità con i precedenti documenti di programmazione, diano conto del mutato contesto normativo e 

attuativo e permettano una esecuzione delle attività efficiente e coerente fino al termine della 

programmazione 2023-ϮϬϮϳ Ğ Ăůů͛ĂǀǀŝŽ ĚĞůůĂ ƉƌŽŐƌĂŵŵĂǌŝŽŶĞ ƉŽƐƚ ϮϬϮϳ, mirando a ricomprendere in 

ŵĂŶŝĞƌĂ ƚƌĂƐǀĞƌƐĂůĞ Őůŝ ĞĨĨĞƚƚŝ Ěŝ ĚŝǀĞƌƐŝ ƉĞƌŝŽĚŝ Ěŝ ƉƌŽŐƌĂŵŵĂǌŝŽŶĞ ƐŽƚƚŽ ů͛ƵŶŝĐŽ ĐŽŶĐĞƚƚŽ Ěŝ ͞“ǀŝůƵƉƉŽ ƌƵƌĂůĞ 
ĚĞů VĞŶĞƚŽ͘͟ 

Per rendere più omogenea Ğ ĨƵŶǌŝŽŶĂůĞ ů͛Ăƚƚŝǀŝƚă Ěŝ ƉŝĂŶŝĨŝĐĂǌŝŽŶĞ ĞĚ ĂƚƚƵĂǌŝŽŶĞ ĚĞůů͛Ăƚƚŝǀŝƚă Ěŝ 
comunicazione, la Strategia e il Piano confluiscono, a differenza del passato, in un unico documento. 
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3 ʹ La Strategia di comunicazione per lo Sviluppo Rurale Veneto 

 

3.1 ʹ Caratteristiche della Strategia di comunicazione 

La Strategia di comunicazione per lo Sviluppo Rurale del Veneto parte dalle evidenze delle principali ricerche 

in materia di conoscenza della Politica agricola comune e dalle risultanze delle indagini condotte nel periodo 

2022 ʹ ϮϬϮϰ ĚĂůů͛AƵƚŽƌŝƚă Ěŝ GĞƐƚŝŽŶĞ ĚĞů VĞŶĞƚŽ͘  

La struttura, intesa come obiettivi e target, tiene conto di quanto previsto dai regolamenti europei, dal PSN 

PAC IƚĂůŝĂ Ğ ƌŝƉƌĞŶĚĞ ů͛ŝŵƉŽƐƚĂǌŝŽŶĞ ĂĚŽƚƚĂƚĂ ŝŶ VĞŶĞƚŽ ƉĞƌ ŝů ƉĞƌŝŽĚŽ ϮϬϮϯ-2027. 

La Strategia ha lo scopo di fornire un quadro di riferimento alla fase di attuazione, identificando i target verso 

i quali le attività si rivolgono e definendo gli obiettivi da perseguire nel corso della programmazione. Questa 

parte del documento, inoltre, mette in relazione gli obiettivi con gli stessi target e con i risultati attesi. 

La definizione puntuale degli strumenti e delle modalità con cui verranno perseguiti gli obiettivi è contenuta 

nel Piano di comunicazione. 

 

3.2 - Eurobarometro e PAC: cosa pensano i cittadini 

Nel 2022 la Commissione europea ha commissionato la consueta ŝŶĚĂŐŝŶĞ ƉĞƌ ĞƐƉůŽƌĂƌĞ ů͛ŽƉŝŶŝŽŶĞ ƉƵďďůŝĐĂ 
ŝŶ ŵĞƌŝƚŽ Ăůů͛ĂŐƌŝĐŽůƚƵƌĂ Ğ ĂůůĂ PŽůŝƚŝĐĂ ĂŐƌŝĐŽůĂ ĐŽŵƵŶĞ͘ QƵĞƐƚŽ ŐĞŶĞƌĞ Ěŝ ŝŶĚĂŐŝŶĞ ǀŝĞŶĞ ƉĞƌŝŽĚŝĐĂŵĞŶƚĞ 
ƌĞĂůŝǌǌĂƚĂ Ă ƉĂƌƚŝƌĞ ĚĂů ϮϬϬϳ ĐŽŶ ĐĂĚĞŶǌĂ ďŝĞŶŶĂůĞ Ž ƚƌŝĞŶŶĂůĞ͘ L͛ƵůƚŝŵĂ ĞĚŝǌŝŽŶĞ ŝŶ ƉĂƌƚŝĐŽůĂƌĞ Śa indagato le 

ŽƉŝŶŝŽŶŝ ĚĞŝ ĐŝƚƚĂĚŝŶŝ ĞƵƌŽƉĞŝ ƐƵůů͛ŝŵƉŽƌƚĂŶǌĂ ĚĞůůĞ ĂƌĞĞ ƌƵƌĂůŝ͕ ƐƵů ƌƵŽůŽ ĚĞŐůŝ ĂŐƌŝĐŽůƚŽƌŝ Ğ ĚĞůůĞ ĂǌŝĞŶĚĞ 
agricole per contrastare il cambiamento climatico, la percezione del livello di sicurezza alimentare, la 

responsabilità degli agricoltori nella nostra società. 

IŶ ƉĂƌƚŝĐŽůĂƌĞ͕ ů͛ŝŶĚĂŐŝŶĞ ŵŝƐƵƌĂ ĂŶĐŚĞ ŝů ůŝǀĞůůŽ Ěŝ ĐŽŶŽƐĐĞŶǌĂ ĚĞůůĂ PAC͕ ĚĞŝ ƐƵŽŝ ŝŶƚĞƌǀĞŶƚŝ Ğ delle sue priorità 

Ğ ŶĞ ŵŽŶŝƚŽƌĂ ů͛ĂŶĚĂŵĞŶƚŽ͘ NĞů ϮϬϮϮ͕ ĂůůĂ ĚŽŵĂŶĚĂ ͞ƐĞ ĂǀĞƐƐĞƌŽ ƐĞŶƚŝƚŽ ƉĂƌůĂƌĞ ĚĞů ƐƵƉƉŽƌƚŽ ĐŚĞ ů͛UE Ěă 
agli agƌŝĐŽůƚŽƌŝ ĂƚƚƌĂǀĞƌƐŽ ůĂ PAC͟, il 70% dei cittadini europei intervistati aveva risposto affermativamente. 

L͛ĂŶĚĂŵĞŶƚŽ delle risposte a questa domanda registrato a partire dal 2013, tuttavia, è stato altalenante tra 

le successive rilevazioni e la percentuale varia da un mimino del 64% ad un massimo del 73%. 

NĞů ϮϬϮϮ ŝů ĚĂƚŽ ƌĞůĂƚŝǀŽ Ăůů͛IƚĂůŝĂ Ɛŝ ğ ĂƚƚĞƐƚĂƚŽ Ăů ϱϳй͕ ŝů ǀĂůŽƌĞ Ɖŝƶ ďĂƐƐŽ ƚƌĂ ƚƵƚƚŝ ŝ PĂĞƐŝ ŵĞŵďƌŝ ĚĞůů͛UŶŝŽŶĞ 
europea. Il dato conferma quanto registrato anche nelle precedenti indagini che hanno stabilmente visto 

ů͛IƚĂůŝĂ ŝŶ ƵůƚŝŵĂ ƉŽƐŝǌŝŽŶĞ ŝŶ ƋƵĞƐƚĂ ŐƌĂĚƵĂƚŽƌŝĂ͘ TƵƚƚĂǀŝĂ͕ ů͛IƚĂůŝĂ ğ ƵŶŽ ĚĞŝ ƉŽĐŚŝ PĂĞƐŝ ĐŚĞ ƐƚĂ ĨĂĐĞŶĚŽ 
registrare un andamento positivo (+6% rispetto al 2020), pur considerando il ritardo storicamente registrato 

nella conoscenza della PAC.  
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RŝŐƵĂƌĚŽ ů͛ŽƉŝŶŝŽŶĞ ƐƵŐůŝ ĞĨĨĞƚƚŝ ĚĞůůĂ PAC͕ ůĂ ƌŝĐĞƌĐĂ ŚĂ ŝŶĚĂŐĂƚŽ ůĂ ƉĞƌĐĞǌŝŽŶĞ ĚĞůůĂ ƉĞƌĨŽƌŵĂŶĐĞ ĚĞůůĂ 
PŽůŝƚŝĐĂ ĂŐƌŝĐŽůĂ ĐŽŵƵŶĞ ĐŚŝĞĚĞŶĚŽ Ăŝ ĐŝƚƚĂĚŝŶŝ ƐĞ ĨŽƐƐĞƌŽ Ě͛ĂĐĐŽƌĚŽ ƐƵů ĨĂƚƚŽ ĐŚĞ ůĂ PAC ͞ƐƚĂ ƌŝƐƉĞƚƚĂŶĚŽ ŝů 
ƐƵŽ ƌƵŽůŽ͟ secondo una serie di tematiche. La più alta percentuale (79%) di risposte positive hanno riguardato 

la capacità di ͞ĂƐƐŝĐƵƌĂƌĞ ƵŶĂ ƐƚĂďŝůĞ ĐĂƚĞŶĂ ĚĞů ĐŝďŽ͟, mentre la più bassa (58%) ha riguardato la ͞capacità 

di creare crescita e lavoro nelle aree rurali͟. Sul primo tema i cittadini italiani che conoscono la PAC hanno 

ƌĞŐŝƐƚƌĂƚŽ ƵŶĂ ƉĞƌĐĞŶƚƵĂůĞ Ěŝ ĂĐĐŽƌĚŽ ĚĞůů͛ϴϴй (+9% sulla media UE), mentre sul secondo una percentuale 

addirittura del 78% (+20% sulla media europea). In generale in Italia la percentuale di opinioni positive sulla 

percezione della performance della PAC è superiore alla media UE. 

 

 

 

ALLEGATO A pag. 9 di 26DGR n. 99 del 04 febbraio 2025



 

3.3 - Indagini sul Piano di Comunicazione dello Sviluppo Rurale Veneto 

Nel quadro delle attività del Piano di comunicazione pluriennale a sostegno dello Sviluppo rurale del Veneto, 

ů͛AƵƚŽƌŝƚă Ěŝ GĞƐƚŝŽŶĞ ƌĞŐŝŽŶĂůĞ ŚĂ ĐŽŵŵŝƐƐŝŽŶĂƚŽ una serie di ŝŶĚĂŐŝŶŝ ǀŽůƚĞ Ă ŵŝƐƵƌĂƌĞ ů͛ĞĨĨŝĐĂĐŝĂ ĚĞůůĞ 
proprie attività di comunicazione, ma allo stesso tempo, anche a indagare il livello di conoscenza presso la 

ĐŝƚƚĂĚŝŶĂŶǌĂ ĚĞŝ ĨŽŶĚŝ Ğ ĚĞŝ ƉƌŽŐĞƚƚŝ ƉĞƌ ů͛ĂŐƌŝĐŽůƚƵƌĂ͘ 

In particolare, in occasione dell͛ƵůƚŝŵĂ ƌŝůĞǀĂǌŝŽŶĞ ƐƵůůĂ ĐĂŵƉĂŐŶĂ ͞ “ƚŽƌŝĞ Ěŝ “ǀŝůƵƉƉŽ RƵƌĂůĞ͕͟ ƐǀŽůƚĂ ŶĞů ŵĞƐĞ 
di aprile 2024, è stato chiesto agli intervistati se ͞ĂǀĞƐƐĞƌŽ ŵĂŝ ƐĞŶƚŝƚŽ ƉĂƌůĂƌĞ Ěŝ ƉƌŽŐĞƚƚŝ ĨŝŶĂŶǌŝĂƚŝ ĚĂŝ ĨŽŶĚŝ 
ĞƵƌŽƉĞŝ ƉĞƌ ů͛ĂŐƌŝĐŽůƚƵƌĂ͟: a rispondere positivamente è stato il 48,4% del campione. Alla domanda, invece, 

se ͞ĨŽƐƐĞƌŽ Ă ĐŽŶŽƐĐĞŶǌĂ ĚĞů ĨĂƚƚŽ ĐŚĞ ĞƐŝƐƚĞ ƵŶ ĨŽŶĚŽ ĞƵƌŽƉĞŽ ĐŚĞ ĨŝŶĂŶǌŝĂ ŝŶƚĞƌǀĞŶƚŝ ƉĞƌ ůŽ ƐǀŝůƵƉƉŽ ƌƵƌĂůĞ͟, 

ha risposto affermativamente il 33,7% degli intervistati. Infine è stato chiesto se ͞ĐŽŶŽƐĐĞƐƐĞƌŽ ĚŝƌĞƚƚĂŵĞŶƚĞ 
qualche azienda o imprenditore che hanno beneficiato dei fondi per lo sviluppo ruƌĂůĞ͟ e in questo caso la 

percentuale di risposte positive è stata del 15,9%. 

 

 

 

PĞƌ ƋƵĂŶƚŽ ƌŝŐƵĂƌĚĂ ŝŶǀĞĐĞ ůĂ ĐĂŵƉĂŐŶĂ ͞“ƚŽƌŝĞ Ěŝ ƐǀŝůƵƉƉŽ ƌƵƌĂůĞ͕͟ ŽŐŐĞƚƚŽ ƉƌŝŶĐŝƉĂůĞ ĚĞůů͛ŝŶĚĂŐŝŶĞ͕ ğ ƐƚĂƚŽ 
rilevato che il 12,7% della popolazione regionale ha dichiarato Ěŝ ͞aver visto video su aziende agricole o 

progetti veneti che hanno beneficiato dei fondi per lo sviluppo rurale͘͟ Iů ĚĂƚŽ ĚŝŵŽƐƚƌĂ ƵŶĂ ďƵŽŶĂ 
ƉĞƌĨŽƌŵĂŶĐĞ͕ ƐƉĞĐŝĞ ƐĞ ƌĂƉƉŽƌƚĂƚĂ Ăůů͛ŝŶǀĞƐƚŝŵĞŶƚŽ ĞĨĨĞƚƚƵĂƚŽ ŝŶ ĚƵĞ ƌŝƉƌĞƐĞ͕ ƚƌĂ ŐĞŶŶĂŝŽ-febbraio e 

novembre-dicembre del 2023, per la promozione di 19 video-interviste dedicate ad altrettanti casi finanziati 

dal PSR Veneto. 

 

3.4 ʹ Target di riferimento 

Le evidenze esposte nei precedenti paragrafi costituiscono alcuni dei dati di contesto che contribuiranno ad 

orientare la Strategia e il Piano di comunicazione ǀĞƌƐŽ ŝů ͞ŐƌĂŶĚĞ ƉƵďďůŝĐŽ͟. La Strategia e il Piano, tuttavia, 

non devono ƌŝƐƉŽŶĚĞƌĞ ƐŽůĂŵĞŶƚĞ Ăůů͛ĞƐŝŐĞŶǌĂ Ěŝ ĨĂƌ ĐŽŶŽƐĐĞƌĞ la politica di sviluppo rurale al target della 

͞cittadinanza͟ regionale, ma devono anche occuparsi di incrementare e migliorare la conoscenza e la 

percezione da parte degli addetti ai lavori. 

AůůĂ ǀŽĐĞ ͞Ŭ͟ ĚĞůů͛ĂƌƚŝĐŽůŽ ϭϮϯ͕ ŝů RĞŐŽůĂŵĞŶƚŽ (UE) 2021/2115 prevede, infatti, ĐŚĞ ŽůƚƌĞ Ăů ͞ƉƵďďůŝĐŽ͟ ƐŝĂ 
͞ĚĂƚĂ ƉƵďďůŝĐŝƚă Ăů PŝĂŶŽ ƐƚƌĂƚĞŐŝĐŽ ĚĞůůĂ PAC͟ ĂŶĐŚĞ Ă ͞potenziali beneficiari͕͟ ͞beneficiari͕͟ ͞agricoltori͟ Ğ 
Ăůƚƌŝ ƐŽŐŐĞƚƚŝ ƌŝĐŽŶĚƵĐŝďŝůŝ Ă ƚƵƚƚŝ ŝ ƉŽƐƐŝďŝůŝ ƉŽƌƚĂƚŽƌŝ Ě͛ŝŶƚĞƌĞƐƐĞ ŝŶƚĞƌĞƐsati dagli interventi del PSN.  
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Pertanto, la presente Strategia di comunicazione è rivolta ai tre ƐĞŐƵĞŶƚŝ ͞ŵĂĐƌŽ-ƚĂƌŐĞƚ͘͟ 

 

Cittadinanza 

Iů ͞ŵĂĐƌŽ-ƚĂƌŐĞƚ͟ ğ ĐŽŵƉŽƐƚŽ ĚĂŝ ĐŝƚƚĂĚŝŶŝ ƌĞƐŝĚĞŶƚŝ ŝŶ VĞŶĞƚŽ ĐŚĞ, secondo i dati Istat, ammontano a 4,8 

milioni di persone (Censimento al 31 dicembre 2022). Le donne sono il 50,9% della popolazione residente e 

superano gli uomini di oltre 84mila unità. L͛Ğƚă ŵĞĚŝĂ Ɛŝ ğ ŝŶŶĂůǌĂƚĂ ƌŝƐƉĞƚƚŽ Ăů ϮϬϮϭ ĚĂ ϰϲ͕ϰ Ă ϰϲ͕ϲ ĂŶŶŝ͘ 
Verona e Vicenza sono le province più giovani (rispettivamente 45,7 e 45,9), Rovigo e Belluno quelle più 

anziane (49,1 e 48,7 anni). Gli stranieri residenti censiti sono 498.127 (+5.008 rispetto al 2021), il 10,3% della 

popolazione regionale e provengono prevalentemente da Romania (25,4%), Marocco (9,2%) e Cina (7,3%)*.1 

Aů ƚĂƌŐĞƚ ͞ĐŝƚƚĂĚŝŶĂŶǌĂ͟ ƐĂƌĂŶŶŽ ĚĞĚŝĐĂƚĞ ŝŶ ƉĂƌƚŝĐŽůĂƌĞ ůĞ ĐĂŵƉĂŐŶĞ ŝƐƚŝƚƵǌŝŽŶĂůŝ͕ ĐŚĞ hanno il compito di 

ƉƌŽƐĞŐƵŝƌĞ ů͛ĞƐƉĞƌŝĞŶǌĂ ŝŶŝǌŝĂƚĂ ŶĞů ϮϬϮϯ ĐŽŶ ůĂ ĐĂŵƉĂŐŶĂ ͞LĞ ŶŽƐƚƌĞ ƌĂĚŝĐŝ͕ ŝů ĨƵƚƵƌŽ ĚĞůůĂ ƚĞƌƌĂ͕͟ ĐŽŶ 
ů͛ŽďŝĞƚƚŝǀŽ Ěŝ ĂǀǀŝĐŝŶĂƌĞ ƐĞŵƉƌĞ Ɖŝƶ ƉĞƌƐŽŶĞ Ăů ĐŽŶĐĞƚƚŽ Ěŝ ͞ƐǀŝůƵƉƉŽ ƌƵƌĂůĞ͟ Ğ ĚĞůůĂ ƌĞůĂƚŝǀĂ ͞ƉŽůŝƚŝĐĂ͟ ŝŶ 
Veneto, nel più ampio quadro della PAC. Anche le attività di comunicazione mirate a far conoscere i casi 

(aziende e progetti) finanziati dal CSR 2023-2027 e le storie dei beneficiari avranno come target privilegiato 

proprio i cittadini del territorio regionale. 

Rispetto invece ai sotto-ƚĂƌŐĞƚ ĚĞůůĂ ĐŝƚƚĂĚŝŶĂŶǌĂ ǀĞƌƐŽ ŝ ƋƵĂůŝ ƐĂƌĂŶŶŽ ĚĞĚŝĐĂƚĞ ŵĂŐŐŝŽƌŝ ĂƚƚĞŶǌŝŽŶŝ͕ ů͛AĚG ĚĞů 
Veneto intende proporre ĂǌŝŽŶŝ ͞ ŵŝƌĂƚĞ͟ ŶĞŝ ĐŽŶĨƌŽŶƚŝ ĚĞŐůŝ ƐƚƵĚĞŶƚŝ ĚĞlle scuole superiori al termine del loro 

ĐŝĐůŽ Ěŝ ƐƚƵĚŝ Ğ ĚĞŐůŝ ƐƚƵĚĞŶƚŝ ƵŶŝǀĞƌƐŝƚĂƌŝ͕ ŝŶ ƉĂƌƚŝĐŽůĂƌĞ ǀĞƌƐŽ ƋƵĞůůŝ ŝŵƉĞŐŶĂƚŝ ŝŶ ƐƚƵĚŝ ůĞŐĂƚŝ Ăůů͛ĂŐƌŝĐŽůƚƵƌĂ͕ 
ĂůůĞ ĨŽƌĞƐƚĞ͕ Ăůů͛ĂŐƌŽ-ĂůŝŵĞŶƚĂƌĞ Ğ Ăůů͛ĂŵďŝĞŶƚĞ͘ 

Viene dedicata una particolare attenzione, anche in fase di pianificazione delle campagne, a particolari 

segmenti di popolazione, quali i giovani (18-29 anni) e i residenti in particolari aree (in caso di bandi o progetti 

ŝŶĞƌĞŶƚŝ ĂĚ ƵŶ͛ĂƌĞĂ ƐƉĞĐŝfica). 

 

Beneficiari e potenziali beneficiari 

Il secondo target della strategia è composto dai beneficiari e dai potenziali beneficiari della politica di sviluppo 

rurale, che operano in Veneto. Questa categoria è composta da tutti quei soggetti che beneficiano o 

potrebbero beneficiare delle opportunità di finanziamento offerte dagli interventi di sviluppo rurale in 

Veneto. 

Il target è principalmente composto da agricoltori ed aziende agricole, oltre che da imprese agroalimentari, 

consorzi di tutela, organizzazioni di produttori e loro associazioni. Alcuni interventi, inoltre, possono 

riguardare anche enti e istituzioni pubbliche, imprenditori che operano in aree rurali, prestatori di servizi di 

formazione e consulenza e partenariati composti da soggetti pubblici e privati. 

In Veneto nel 2020 le aziende agricole erano 83.017, il 7,3% di tutte le aziende agricole italiane, con una 

superficie agricola utilizzata (SAU) di 835.231 ettari. In dieci anni era stata registrata una flessione del 30,5% 

delle aziende, a fronte di una tenuta della SAU (+2,9% rispetto al 2010), in linea con la tendenza storica che 

vede in atto un processo di concentrazione dell'imprenditoria agricola. Si è ridotto soprattutto il numero delle 

aziende più piccole a favore di quelle medio-grandi: in Veneto si è passati da 4,2 ettari in media per azienda 

nel 1990 a 6,8 ettari nel 2010 e 10,1 ettari nel 2020. 

                                                           
1 Focus Veneto - Censimenti permanenti popolazione e abitazioni (Istat, 2022) Clicca qui 
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Nel 2020 il 25,8% delle aziende agricole venete usa computer o altre attrezzature informatiche e digitali ai 

fini della propria attività, più che a livello medio nazionale (15,8%), progredendo significativamente rispetto 

al 2010, quando la quota di aziende venete informatizzate si fermava al 5,4% (3,8% in Italia). La dimensione 

aziendale è fortemente correlata al grado di informatizzazione: se tra le aziende grandi, cioè con più di 10 

unità di lavoro (ULA), oltre 9 su 10 sono informatizzate, la quota scende al 58,3% nelle aziende medie (da 1 a 

10 ULA) e ulteriormente al 15,9% nelle aziende piccole con al massimo 1 ULA.2 

 
Il Veneto conteggia, inoltre, nel proprio territorio 979 istituzioni pubbliche e 7.581 unità locali. Come accade 
per ŝů ƌĞƐƚŽ Ě͛IƚĂůŝĂ i Comuni costituiscono la rappresentanza più nutrita con quasi il 60% del totale e a seguire 
gli Enti pubblici non economici con il 26,3%.3 I Comuni costituiscono uno dei soggetti più interessati dalla 
politica di sviluppo rurale, specialmente per quanto riguarda gli interventi attuati nel quadro dello sviluppo 
locale LEADER.  
 

Beneficiari PSR 2014-2022 

I beneficiari del PSR Veneto 2014-2022, al 31 dicembre 2024 (dopo 10 anni di programmazione e un livello 

di spesa del 90%), sono 44.265, di cui 44.118 privati e 147 pubblici. 

Tra i soggetti privati si contano 37.690 aziende agricole, di cui il 39% composto da aziende dedite alle grandi 

colture (mais, cereali), il 22% agli animali da pascolo (escluso settore lattiero-caseario) e il 19% alle colture 

permanenti (alberi da frutto, viti per uva da tavola, olivi). 

Per quanto riguarda le dimensioni aziendali, intese come estensione dei terreni (misurata in SAU, Superficie 

agricola utilizzata), i beneficiari del PSR Veneto si suddividono in questo modo: il 36,5% si colloca tra i 5 e 20 

ĞƚƚĂƌŝ͕ ŝů Ϯϵ͕ϱй ƚƌĂ ŝ ϮϬ Ğ ϭϬϬ ĞƚƚĂƌŝ͕ ŝů Ϯϱ͕ϳй ƚƌĂ Ϭ Ğ ϱ ĞƚƚĂƌŝ Ğ ů͛ϴ͕ϭй ƐŽƉƌĂ ŝ ϭϬϬ ĞƚƚĂƌŝ͘ 

I soggetti pubblici più numerosi sono, invece, ŶĞůů͛ŽƌĚŝŶĞ ŝ Comuni, le Unioni di comuni, le Unioni montane. 

 

Beneficiari CSR Veneto 2023-2027 

I beneficiari del CSR Veneto 2023-2027, al 31 dicembre 2024 (dopo i primi due anni di attuazione), sono 

11.582, di cui 11.561 privati e 21 pubblici. 

Tra i soggetti privati si contano al momento 9.744 aziende agricole, di cui il 53% composto da aziende dedite 

alle grandi colture (mais, cereali), il 30,3% agli animali da pascolo (escluso settore lattiero-caseario) e il 7% 

aziende miste (allevamento e coltivazione). 

Per quanto riguarda le dimensioni aziendali, intese come estensione dei terreni (misurata in SAU, Superficie 

agricola utilizzata), i beneficiari del CSR Veneto sono così distribuiti: il 34,3% si colloca tra i 5 e 20 ettari, il 

33,2% tra 0 e 5 ettari, il 23,7% tra i 20 e 100 ettari, e il 5,6%% sopra i 100 ettari. 

 
Il target dei potenziali beneficiari costituisce il destinatario ͞ƉƌŝǀŝůĞŐŝĂƚŽ͟ ĚĞůůĂ “ƚƌĂƚĞŐŝĂ͕ ŝŶ ƋƵĂŶƚŽ Ɛŝ ƚƌĂƚƚĂ 
dei soggetti che possono beneficiare direttamente dei finanziamenti della politica di sviluppo rurale. Per 

ƋƵĞƐƚŽ ƚƵƚƚŝ Őůŝ ƐƚƌƵŵĞŶƚŝ Ă ĚŝƐƉŽƐŝǌŝŽŶĞ ǀĞŶŐŽŶŽ ƵƚŝůŝǌǌĂƚŝ ŽƌĚŝŶĂƌŝĂŵĞŶƚĞ ƉĞƌ ů͛ŝŶĨŽƌŵĂǌŝŽŶĞ Ğ ŝů 
coinvolgimento dei beneficiari e dei potenziali beneficiari. Le attività basilari sono volte a far conoscere il 

ĨƵŶǌŝŽŶĂŵĞŶƚŽ ĚĞŐůŝ ŝŶƚĞƌǀĞŶƚŝ Ğ ůĞ ŽƉƉŽƌƚƵŶŝƚă Ěŝ ĨŝŶĂŶǌŝĂŵĞŶƚŽ͕ ĐŽŶ ů͛ŽďŝĞƚƚŝǀŽ Ěŝ ƌĂŐŐŝƵŶŐĞƌĞ ŝů ŵĂŐŐŝŽƌ 

                                                           
2 L͛ĂŐƌŝĐŽůƚƵƌĂ ŝŶ VĞŶĞƚŽ ŶĞů ϮϬϮϬ͗ ŝ Ɖƌŝŵŝ ƌŝƐƵůƚĂƚŝ ĚĞů ĐĞŶƐŝŵĞŶƚŽ ʹ Sistema statistico regionale (2021) Clicca qui 
3 Statistiche Flash, Regione del Veneto (Luglio 2019) Clicca qui 
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numero di soggetti potenzialmente interessati, attraverso i canali più adatti e il linguaggio più accessibile 

possibile, anche tramite iniziative dirette sul territorio. 

 

PŽƌƚĂƚŽƌŝ Ě͛ŝŶƚĞƌĞƐƐĞ 

LĂ “ƚƌĂƚĞŐŝĂ Ěŝ ĐŽŵƵŶŝĐĂǌŝŽŶĞ ƚŝĞŶĞ ĐŽŶƚŽ Ěŝ ƵŶ ƚĞƌǌŽ ƚĂƌŐĞƚ͕ ĐŽŵƉŽƐƚŽ ĚĂ ƵŶ ŝŶƐŝĞŵĞ Ěŝ ƉŽƌƚĂƚŽƌŝ Ě͛ŝŶƚĞƌĞƐƐĞ 
che a vario titolo sono coinvolti direttamente o indirettamente negli obiettivi e negli effetti della politica di 

sviluppo rurale. In questo senso, oltre a quanto indicato dal Regolamento (UE) n. 2021/2115 riguardo le 

attività di informazione e pubblicità (͞ůĞ ŽƌŐĂŶŝǌǌĂǌŝŽŶŝ ƉƌŽĨĞƐƐŝŽŶĂůŝ͕ ůĞ ƉĂƌƚŝ ĞĐŽŶŽŵŝĐŚĞ Ğ ƐŽĐŝĂůŝ͕ Őůŝ 
organismi coinvolti nella promozione della parità di genere e le organizzazioni non governative interessate 

;ŝŶĐůƵƐĞ ůĞ ŽƌŐĂŶŝǌǌĂǌŝŽŶŝ ĐŚĞ ŽƉĞƌĂŶŽ ŶĞů ƐĞƚƚŽƌĞ ĚĞůů͛ĂŵďŝĞŶƚĞ͟), la Strategia tiene conto anche di quanto 

previsto a proposito del Partenariato. L͛UŶŝŽŶĞ ĞƵƌŽƉĞĂ, infatti, ha prescritto che gli Stati membri, nel corso 

ĚĞůů͛ĞůĂďŽƌĂǌŝŽŶĞ ĚĞŝ ƉŝĂŶŝ ƐƚƌĂƚĞŐŝĐŝ ĚĞůůĂ PŽůŝƚŝĐĂ ĂŐƌŝĐŽůĂ ĐŽŵƵŶĞ ;PACͿ͕ ŽƌŐĂŶŝǌǌino un partenariato di 

confronto composto da autorità regionali e locali competenti, includendo autorità pubbliche, parti 

economiche e sociali, organismi di rappresentanza della società civile ed, eventualmente, organismi incaricati 

Ěŝ ƉƌŽŵƵŽǀĞƌĞ ů͛ŝŶĐůƵƐŝŽŶĞ ƐŽĐŝĂůĞ͕ ŝ Ěŝƌŝƚƚŝ ĨŽŶĚĂŵĞŶƚĂůŝ͕ ůĂ ƉĂƌŝƚă Ěŝ ŐĞŶĞƌĞ Ğ ůĂ ŶŽŶ ĚŝƐĐƌŝŵŝŶĂǌŝŽŶĞ ;ĂƌƚŝĐŽůŽ 
106 del regolamento (UE) n. 2021/2115). 

PĞƌ ƋƵĞƐƚŽ ŵŽƚŝǀŽ͕ ŝů ƚĂƌŐĞƚ ͞ƉŽƌƚĂƚŽƌŝ Ě͛ŝŶƚĞƌĞƐƐĞ͟ della Strategia coincide quasi completamente con il 

Partenariato regionale istituito dalla Regione del Veneto con DGR n. 723 del 2020, allo scopo di coinvolgere 

le principali rappresentanze ŶĞŝ ůĂǀŽƌŝ Ěŝ ĚĞĨŝŶŝǌŝŽŶĞ Ğ ŶĞůů͛ĂƚƚƵĂǌŝŽŶĞ ĚĞů CSR 2023-2027. Il Tavolo di 

partenariato del Veneto è composto attualmente da 96 Partner, appartenenti alle seguenti ͞ĂƌĞĞ͗͟ 
istituzionale, autorità pubbliche e territoriali; imprenditoriale, economica e produttiva; ambientale e 

naturalistica; sociale, occupazionale e lavorativa. 

QƵĞƐƚŽ ƚĂƌŐĞƚ ǀŝĞŶĞ ĐŽŵƉůĞƚĂƚŽ ĂŶĐŚĞ ĚĂůůĂ ĐĂƚĞŐŽƌŝĂ ĚĞŝ ͞ƚĞĐŶŝĐŝ Ğ ĐŽŶƐƵůĞŶƚŝ͕͟ ĨŝŐƵƌĞ ĞƐƐĞŶǌŝĂůŝ ƐŝĂ ƉĞƌ 
ů͛ŝŶĨŽƌŵĂǌŝŽŶĞ ĐŚĞ ƉĞƌ ůŽ ƐǀŝůƵƉƉŽ ƐƚĞƐƐŽ Ěelle operazioni e dei progetti attuati dai beneficiari. Questi soggetti 

possono far parte sia delle rappresentanze economiche (già comprese nel Partenariato), ma anche di società 

private che danno sostegno nella presentazione delle domande di finanziamento e nella realizzazione dei 

progetti. 

 

3.5 - Obiettivi della Strategia 

L͛AƵƚŽƌŝƚă Ěŝ GĞƐƚŝŽŶĞ ƌĞŐŝŽŶĂůĞ ƌŝƚŝĞŶĞ Ěŝ ĐŽŶĨĞƌŵĂƌĞ ůĂ ƐƚƌƵƚƚƵƌĂ ĚĞůůĂ Strategia di comunicazione del PSR 

2014-2020, approvata con DGR n. 1376 del 09/09/2016, in particolare per quanto riguarda la quantità e la 

definizione dei suoi obiettivi. La valutazione tiene in considerazione molteplici fattori: 

- ů͛ŝŵƉŝĂŶƚŽ ĐŽŵƉůĞƐƐŝǀŽ ĚĞůůĂ ƐƚƌĂƚĞŐŝĂ ŚĂ dimostrato di essere efficace ed efficiente, permettendo di 

indirizzare la fase di esecuzione del Piano verso tutti gli obiettivi di riferimento; 

- i target indicati dai regolamenti europei confermano i pubblici individuati nelle precedenti 

programmazioni, senza specifiche particolari; 

- ůĂ ͞ŐŽǀĞƌŶĂŶĐĞ͟ ŐĞŶĞƌĂůĞ͕ ƉƵƌ ŝŶ ƉƌĞƐĞŶǌĂ di un nuovo Piano strategico nazionale, ha confermato le 

compĞƚĞŶǌĞ ĂĨĨŝĚĂƚĞ ĂůůĞ RĞŐŝŽŶŝ͕ ƚƌĂ ĐƵŝ ů͛ŝŶĨŽƌŵĂǌŝŽŶĞ Ğ ůĂ ƉƵďďůŝĐŝƚă ƉĞƌ ůŽ ƐǀŝůƵƉƉŽ ƌƵƌĂůĞ͖ 
- le novità in termini di temi e funzionamento del secondo pilastro non sono tali da rendere necessarie 

modifiche strategiche alla comunicazione. 

Pertanto, salvo alcuni adattamenti e affinamenti delle definizioni, gli obiettivi ricalcano quanto approvato 

con la precedente Strategia di comunicazione. 
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Obiettivo generale 

Aumentare la conoscenza e il coinvolgimento dei target di riferimento rispetto alla politica di sviluppo 

rurale in Veneto 

 

Aůů͛ŽďŝĞƚƚŝǀŽ ŐĞŶĞƌĂůĞ ĐŽŶƚƌŝďƵŝƌĂŶŶŽ ŝ ƐĞŐƵĞŶƚŝ ŽďŝĞƚƚŝǀŝ ƐƉĞĐŝĨŝĐŝ͘ 

 

Obiettivo Specifico 1 

Incrementare la conoscenza della politica di sviluppo rurale in Veneto e la comprensione dei suoi temi 

Uno degli obiettivi fondamentali è quello di aumentare la conoscenza che, come dimostrato anche dalle più 

note ricerche in materia di PAC a livello europeo, conferma la necessità ĚĂ ƉĂƌƚĞ ĚĞůů͛IƚĂůŝĂ Ěŝ ƌĞĐƵƉĞƌĂƌĞ 
ƚĞƌƌĞŶŽ ƐƵůůĂ ŵĞĚŝĂ ĞƵƌŽƉĞĂ͘ UŶŝƚĂŵĞŶƚĞ ĂůůĂ ŵĞƌĂ ĐŽŶŽƐĐĞŶǌĂ͕ ů͛ŽďŝĞƚƚŝǀŽ ĐŽŵƉƌĞŶĚĞ ĂŶĐŚĞ ůĂ ŶĞĐĞƐƐŝƚă Ěŝ 
aumentare la comprensione dei temi e degli obiettivi della politica di sviluppo rurale, aiutando a consolidare 

e migliorare in questo senso la percezione dei cittadini. 

 

 

Obiettivo Specifico 2  

AƵŵĞŶƚĂƌĞ ů͛ŝŶƚĞƌĞƐƐĞ Ğ ůĂ ŵŽďŝůŝƚĂǌŝŽŶĞ ŶĞŝ ĐŽŶĨƌŽŶƚŝ ĚĞůůĂ ƉŽůŝƚŝĐĂ Ěŝ ƐǀŝůƵƉƉŽ ƌƵƌĂůĞ ŝŶ VĞŶĞƚŽ Ğ ĚĞůůĞ ƐƵĞ 
opportunità 

La Strategia ha ƚƌĂ ŝ ƐƵŽŝ ŽďŝĞƚƚŝǀŝ ĨŽŶĚĂŵĞŶƚĂůŝ ƋƵĞůůŽ Ěŝ ĐŽŶƚƌŝďƵŝƌĞ Ăůů͛ĂĐĐĞƐƐŽ ǀĞƌƐŽ Őůŝ ƐƚƌƵŵĞŶƚŝ ĚĞůůĂ 
politica di sviluppo rurale ŵŽďŝůŝƚĂŶĚŽ ů͛ĂĚĞƐŝŽŶĞ da parte dei potenziali beneficiari, in modo che le risorse 

vengano completamente utilizzate, nei tempi corretti, e che le operazioni vengano attuate secondo gli 

obiettivi della politica, favorendo un atteggiamento positivo di coinvolgimento nei confronti del programma. 

 

Obiettivo Specifico 3 

CŽŶƐŽůŝĚĂƌĞ Ğ ŵŝŐůŝŽƌĂƌĞ ůĂ ĐŽŵƵŶŝĐĂǌŝŽŶĞ ƚĞĐŶŝĐĂ ƐƵůů͛ĂĐĐĞƐƐŽ ĂůůĞ ŽƉƉŽrtunità e sulla gestione delle 

operazioni verso i beneficiari e potenziali beneficiari 

La Strategia oltre a promuovere le opportunità di finanziamento della politica, ne spiega il funzionamento e 

le logiche degli interventi in modo da contribuire alla corretta attuazione delle operazioni, nel rispetto degli 

obiettivi della politica e degli obblighi a carico dei beneficiari. 

 

Obiettivo Specifico 4 

Aumentare la conoscenza e la consapevolezza sui risultati e sui vantaggi generati dalla politica di sviluppo 

rurale in Veneto 

TƌĂ ŝ ĐŽŵƉŝƚŝ ĞƐƐĞŶǌŝĂůŝ ĚĞůůĂ “ƚƌĂƚĞŐŝĂ Ğ ĚĞů PŝĂŶŽ Ěŝ ĐŽŵƵŶŝĐĂǌŝŽŶĞ Đ͛ğ ƐĞŶǌ͛ĂůƚƌŽ ƋƵĞůůŽ Ěŝ ĨĂƌ ĐŽŶŽƐĐĞƌĞ ŝ 
risultati e far comprendere gli impatti della politica di sviluppo rurale a livello regionale. Questo obiettivo 

viene perseguito sia veicolando casi pratici ed esperienze concrete, sia diffondendo i principali numeri ed 

evidenze della ricaduta degli interventi sul territorio. Tale obiettivo è rivolto alla cittadinanza, per far 

comprendere quanto la politica riguardi direttamente e indirettamente tutta la popolazione,e  agli operatori 
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del settore ;ĂǌŝĞŶĚĞ͕ ƚĞĐŶŝĐŝ Ğ ƉŽƌƚĂƚŽƌŝ Ě͛ŝŶƚĞƌĞƐƐĞͿ͕ ƉĞƌ ĨĂƌ ĐĂƉŝƌĞ come ů͛ĂŵƉŝĞǌǌĂ ĚĞůůĞ ƌŝĐĂĚƵƚĞ della 

politica vada oltre il solo settore agricolo e rurale. 

 

Obiettivo Specifico 5 

Rafforzare la collaborazione e il coinvolgimento con il Partenariato 

Attraverso il Piano di comunicazione si intende coinvolgere in maniera mirata il Partenariato, tramite 

ŝŶŝǌŝĂƚŝǀĞ ĚĞĚŝĐĂƚĞ ƉĞƌ ƌĞŶĚĞƌĞ ŝ ƉŽƌƚĂƚŽƌŝ Ě͛ŝŶƚĞƌĞƐƐĞ ŵĂŐŐŝŽƌŵĞŶƚĞ ƉĂƌƚĞĐŝƉŝ ĚĞůů͛ĞǀŽůƵǌŝŽŶĞ ĚĞůla politica 

in tutte le sue fasi. Inoltre, il Partenariato viene considerato anche per il suo potenziale di amplificazione della 

comunicazione a sostegno dello sviluppo rurale. 

 

Obiettivo Specifico 6 

Contribuire alla trasparenza del sostegno europeo e della gestione della politica di sviluppo rurale 

La Strategia prevede che le attività di comunicazione contribuiscano a far conoscere gli strumenti e le 

ƉƌŽĐĞĚƵƌĞ ĂĚŽƚƚĂƚŝ ƉĞƌ ŐĂƌĂŶƚŝƌĞ ůĂ ƚƌĂƐƉĂƌĞŶǌĂ ŶĞůů͛ƵƚŝůŝǌǌŽ ĚĞŝ ĨŽŶĚŝ ĞƵƌŽƉĞŝ Ğ Ă ŝŶĐƌĞŵĞŶƚĂƌĞ ůĂ ƉĞƌĐĞǌŝone 

della trasparenza stessa da parte di cittadini, potenziali beneficiari e portatori di interesse. 
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3.6 - Quadro strategico della comunicazione 

Il seguente prospetto vuole fornire un quadro complessivo della Strategia, strutturato sulla base degli 

obiettivi specifici per ciascuno dei quali sono stati individuati dei risultati che contribuiscono al 

ƌĂŐŐŝƵŶŐŝŵĞŶƚŽ ĚĞůů͛ŽďŝĞƚƚŝǀŽ ƐƚĞƐƐŽ͘ A ĐŝĂƐĐƵŶ ƌŝƐƵůƚĂƚŽ ǀĞŶŐŽŶŽ ĂƐƐŽĐŝĂƚŝ͕ ŽůƚƌĞ Ăŝ ƚĂƌŐĞƚ Ěŝ ƌŝĨĞƌŝŵĞŶƚŽ͕ 
anche uno o più indicatori e la relativa fonte di reperimento del dato.* 

 

Quadro strategico della comunicazione per lo Sviluppo Rurale del Veneto 

Obiettivo generale 
Aumentare la conoscenza e il coinvolgimento dei target di riferimento rispetto 

alla politica di sviluppo rurale in Veneto 

 

Obiettivo specifico 1 
Incrementare la conoscenza della politica di sviluppo rurale in Veneto e la comprensione 
dei suoi temi 

 Target Indicatore Fonte 

Risultato 1 - Incremento della 
conoscenza delle politiche di sviluppo 
rurale presso i cittadini 

Cittadini 
Conoscenza percepita della 
Politica di sviluppo rurale 
% popolazione (su 2020) 

Indagine generale sulla 
conoscenza della politica di 
sviluppo rurale e dei suoi 
effetti in Veneto 

Risultato 2 - Incremento della 
conoscenza delle politiche di sviluppo 
rurale presso i beneficiari 

Beneficiari e potenziali 
beneficiari 

Conoscenza percepita della 
Politica di sviluppo rurale 
% beneficiari (su 2020) 

Indagine generale sulla 
conoscenza della politica di 
sviluppo rurale e dei suoi 
effetti in Veneto 

Risultato 3 - Incremento 
delů͛ĞƐƉŽƐŝǌŝŽŶĞ Ăůle politiche di 
sviluppo rurale 

Cittadini 

Livello di esposizione a campagne 
per la diffusione della politica di 
sviluppo rurale 
% popolazione (su 2020) 

Indagine su effetti Campagne 
istituzionali 

 

Obiettivo specifico 2 
AƵŵĞŶƚĂƌĞ ů͛ŝŶƚĞƌĞƐƐĞ Ğ ůĂ ŵŽďŝůŝƚĂǌŝŽŶĞ ŶĞŝ ĐŽŶĨƌŽŶƚŝ ĚĞůůĂ ƉŽůŝƚŝĐĂ Ěŝ ƐǀŝůƵƉƉŽ ƌƵƌĂůĞ ŝŶ 
Veneto e delle sue opportunità 

 Target Indicatore Fonte 

Risultato 1 ʹ Aumento del livello di 
conoscenza sul CSR  

Beneficiari e potenziali 
beneficiari 

Livello di conoscenza 
"abbastanza approfondita" CSR 
% beneficiari (su 2020)  

Indagine generale sulla 
conoscenza della politica di 
sviluppo rurale e dei suoi 
effetti in Veneto 

Risultato 2 ʹ Miglioramento della 
comunicazione sulle opportunità di 
finanziamento 

Beneficiari e potenziali 
beneficiari 

Soggetti che sono 
tempestivamente informati sul 
CSR 
% beneficiari (su 2020) 

Indagine generale sulla 
conoscenza della politica di 
sviluppo rurale e dei suoi 
effetti in Veneto 

Risultato 3 - Incremento del livello di 
comprensione delle modalità di 
accesso ai finanziamenti 

Beneficiari e potenziali 
beneficiari 

Indice autovalutazione su 
conoscenza delle modalità di 
accesso ai finanziamenti del CSR 
Indice - beneficiari (su 2020) 

Indagine generale sulla 
conoscenza della politica di 
sviluppo rurale e dei suoi 
effetti in Veneto 

    

Obiettivo specifico 3 
CŽŶƐŽůŝĚĂƌĞ Ğ ŵŝŐůŝŽƌĂƌĞ ůĂ ĐŽŵƵŶŝĐĂǌŝŽŶĞ ƚĞĐŶŝĐĂ ƐƵůů͛ĂĐĐĞƐƐŽ ĂůůĞ ŽƉƉŽƌƚƵŶŝƚă Ğ ƐƵůůĂ 
gestione delle operazioni verso  i beneficiari e potenziali beneficiari 

 Target Indicatore Fonte 

Risultato 1 ʹ Incremento della chiarezza 
ĚĞůů͛ŝŶĨŽƌŵĂǌŝŽŶĞ  

Beneficiari e potenziali 
beneficiari 

Soggetti che dichiarano di essere 
chiaramente informati 
% beneficiari (su 2020) 

Indagine generale sulla 
conoscenza della politica di 
sviluppo rurale e dei suoi 
effetti in Veneto 
 

Risultato 2 ʹ Incremento ĚĞůů͛utilizzo dei 
canali di comunicazione (sito) 

Beneficiari e potenziali 
beneficiari 

Soggetti che utilizzano il sito  
% beneficiari (su 2020) 

Indagine generale sulla 
conoscenza della politica di 
sviluppo rurale e dei suoi 
effetti in Veneto 

Risultato 3 ʹ Miglioramento 
delů͛ŝŶĨŽƌŵĂǌŝŽŶĞ ƐƵŐůŝ ŽďďůŝŐŚŝ ĚĞŝ 
beneficiari 

Beneficiari e potenziali 
beneficiari 

Indice di autovalutazione positiva 
su conoscenza degli obblighi 
Indice - beneficiari (su 2020) 

Indagine generale sulla 
conoscenza della politica di 
sviluppo rurale e dei suoi 
effetti in Veneto 

Risultati 4 ʹ Incrementato l͛ƵƚŝůŝǌǌŽ ĚĞŝ 
canali social 

Beneficiari e potenziali 
beneficiari 

Soggetti che si informano 
attraverso i social 
% beneficiari (su 2020) 

Indagine generale sulla 
conoscenza della politica di 
sviluppo rurale e dei suoi 
effetti in Veneto 
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Obiettivo specifico 4 
Aumentare la conoscenza e la consapevolezza sui risultati e sui vantaggi generati dalla 
politica di sviluppo rurale in Veneto 

 Target Indicatore Fonte 

Risultato 1 - Incremento della 
conoscenza su impatto nella vita 
quotidiana della politica di sviluppo 
rurale 

Cittadini 
Beneficiari 

Opinione favorevole sulle 
ricadute dello sviluppo rurale 
% su quanti conoscono il PSR 

Indagine generale sulla 
conoscenza della politica di 
sviluppo rurale e dei suoi 
effetti in Veneto 

    

Risultato 2 - Incremento 
delů͛ĞƐƉŽƐŝǌŝŽŶĞ Ăŝ ƌŝƐƵůƚĂƚŝ ĚĞůle 
politiche di sviluppo rurale 

Cittadini 

Esposizione a campagne per la 
diffusione dei risultati della 
politica di sviluppo rurale 
% popolazione 

Indagine su effetti Campagne 
Storie e Social 

 

Obiettivo specifico 5 Rafforzare la collaborazione e il coinvolgimento con il Partenariato 

 Target Indicatore Fonte 

Risultato 1 ʹ Aumento del grado di 
soddisfazione complessiva della 
comunicazione 

PŽƌƚĂƚŽƌŝ Ě͛ŝŶƚĞƌĞƐƐĞ 
Soddisfazione complessiva per la 
comunicazione  
% portatori interesse (su 2020) 

Indagine generale sulla 
conoscenza della politica di 
sviluppo rurale e dei suoi 
effetti in Veneto 

Risultato 2 - Aumento del 
grado di soddisfazione degli 
strumenti messi a disposizione 

PŽƌƚĂƚŽƌŝ Ě͛ŝŶƚĞƌĞƐƐĞ 
Soddisfazione degli strumenti 
messi a disposizione 
% portatori interesse (su 2020) 

Indagine generale sulla 
conoscenza della politica di 
sviluppo rurale e dei suoi 
effetti in Veneto 

Risultato 3 ʹ Aumento della 
soddisfazione per gli eventi organizzati 

PŽƌƚĂƚŽƌŝ Ě͛ŝŶƚĞƌĞƐƐĞ 

Grado di soddisfazione per gli 
eventi dedicati 
Indice gradimento portatori 
Ě͛ŝŶƚĞƌĞƐƐĞ 

Report questionari 
somministrati in occasione di 
eventi dedicati 

 

Obiettivo specifico 6 
Contribuire alla trasparenza del sostegno europeo e della gestione della politica di 
sviluppo rurale 

 Target Indicatore Fonte 

Risultato 1 ʹ Aumento del livello di 
percezione della trasparenza 

Cittadini 
Beneficiari 
PŽƌƚĂƚŽƌŝ Ě͛ŝŶƚĞƌĞƐƐĞ 

Grado di percezione della 
trasparenza nell'attuazione del 
programma  
Indice (su 2020) 

Indagine generale sulla 
conoscenza della politica di 
sviluppo rurale e dei suoi 
effetti in Veneto 

 

*Nota metodologica - Il presente quadro costituisce il riferimento generale delle attività di monitoraggio del Piano strategico. 

L͛ĂƌƚŝĐŽůĂǌŝŽŶĞ ĚĞŝ ĐŽŶƚĞŶƵƚŝ͕ ůĂ ĚĞĨŝŶŝǌŝŽŶĞ ĚĞŐůŝ ŝŶĚŝĐĂƚŽƌŝ Ğ ŝ ŵĞƚŽĚŝ Ěŝ ŵŝƐƵƌĂǌŝŽŶĞ ƉŽƐƐŽŶŽ ǀĂƌŝĂƌĞ ŝŶ ĨĂƐĞ Ěŝ ĞƐĞĐƵǌŝŽŶe delle attività 

nel corso del programma. 
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3.7 - Target e contenuti: un sistema comunicativo a più livelli 

La Strategia e il Piano di comunicazione dello Sviluppo rurale del Veneto seguono un sistema comunicativo a 

più livelli per garantire una corretta informazione dei contenuti tecnici e amministrativi, nei modi e nelle 

forme più adatte al tipo di target. In linea generale, il livello di approfondimento dei contenuti è tanto 

ŵĂŐŐŝŽƌĞ ƋƵĂŶƚŽ Ɖŝƶ Đŝ Ɛŝ ĂǀǀŝĐŝŶĂ ĂŐůŝ ŽƉĞƌĂƚŽƌŝ ĚĞů ƐĞƚƚŽƌĞ͕ ďĞŶĞĨŝĐŝĂƌŝ Ğ ƉŽƌƚĂƚŽƌŝ Ě͛ŝŶƚĞƌĞƐƐĞ͕ ŵĞŶƚƌĞ è 

ŵŝŶŽƌĞ ŶĞůů͛ĂƉƉƌŽĐĐŝĂƌĞ ƚĂƌŐĞƚ Ɖŝƶ ĚŝƐƚĂŶƚŝ ĚĂů tema e più ampi in termini numerici, come la cittadinanza. 

Lo stesso approccio viene adottato in termini di linguaggio: agli operatori del settore ci si rivolge in modo 

ƐĞŵƉůŝĨŝĐĂƚŽ ŵĂ ŵĂŶƚĞŶĞŶĚŽ ƵŶ͛ĂĚĞŐƵĂƚĂ ƚĞĐŶŝĐŝƚă͕ ŵĞŶƚƌĞ ŶĞůůĞ ĂǌŝŽŶŝ ƌŝǀŽůƚĞ Ăŝ ĐŝƚƚĂĚŝŶŝ ŝů ůŝŶŐƵĂŐŐŝŽ deve 

essere opportunamente semplificato, avendo cura di rispettare i concetti di base della politica di sviluppo 

rurale. La seguente rappresentazione grafica intende illustrare questo tipo di approccio. 

 

 

 

 

 

 

  

Portatorŝ Ě͛ŝŶƚĞƌĞƐƐĞ 

Beneficiari e potenziali beneficiari 

Cittadini 
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4 - Piano di comunicazione pluriennale 

 

4.1 - Caratteristiche del Piano di comunicazione 

Il Piano di comunicazione definisce gli aspetti attuativi della comunicazione a sostegno della politica di 

ƐǀŝůƵƉƉŽ ƌƵƌĂůĞ ƌĞŐŝŽŶĂůĞ͘ IŶ ƋƵĞƐƚĂ ƉĂƌƚĞ ĚĞů ĚŽĐƵŵĞŶƚŽ͕ ƉĞƌƚĂŶƚŽ͕ ǀŝĞŶĞ ĚĂƚŽ ĐŽŶƚŽ ĚĞůůĂ ͞ƐƚƌĂƚĞŐŝĂ 
ŽƉĞƌĂƚŝǀĂ͟ ŵĞƐƐĂ ŝŶ ĂƚƚŽ ŶĞŐůŝ Ƶůƚŝŵŝ ĂŶŶŝ ĚĂůů͛AĚG ƌĞŐŝŽŶĂůĞ Ğ ĚĞůů͛ŝŵŵĂŐŝŶĞ ĐŽŽƌĚŝŶĂƚĂ ĐŚĞ ĐĂƌĂƚƚĞƌŝǌǌĂ 
trasversalmente tutte le attività di comunicazione a livello regionale. Entrambi questi aspetti 

ĐĂƌĂƚƚĞƌŝǌǌĞƌĂŶŶŽ ůĂ ĐŽŵƵŶŝĐĂǌŝŽŶĞ ĂŶĐŚĞ ƉĞƌ ů͛ĂŶŶŽ ϮϬϮϱ Ğ Őůŝ ĂŶŶŝ ƐƵĐĐĞƐƐŝǀŝ͘ 

Inoltre, viene definita la struttura generale del Piano stesso, organizzato per Aree di attività omogenee, al cui 

ŝŶƚĞƌŶŽ ǀĞŶŐŽŶŽ ƉƌĞǀŝƐƚĞ ůĞ ƚŝƉŽůŽŐŝĞ Ěŝ ƐƚƌƵŵĞŶƚŝ͕ ĐĂŶĂůŝ͕ ĂǌŝŽŶŝ͕ ĂƚƚƌĂǀĞƌƐŽ ĐƵŝ ů͛AĚG ƌĞŐŝŽŶĂůĞ Ěă ĞƐĞĐƵǌŝŽŶĞ 
alla Strategia di comunicazione e al perseguimento dei relativi obiettivi. 

Si specifica che la struttura delle Aree e degli output del Piano di comunicazione troverà attuazione a partire 

ĚĂů ϮϬϮϲ͕ ƋƵĂŶĚŽ ů͛AĚG ƌĞŐŝŽŶĂůĞ potrà contare su un nuovo servizio di comunicazione pluriennale affidato 

a seguito di procedura di gara ad evidenza europea. 

 

4.2 - LĂ ŶƵŽǀĂ ƐƚƌĂƚĞŐŝĂ ŽƉĞƌĂƚŝǀĂ͗ ůŽ “ǀŝůƵƉƉŽ RƵƌĂůĞ ĐŽŵĞ ͞ŵĂƌĐŚŝŽ͟ 

NĞů ĐŽƌƐŽ ĚĞů ƉĞƌŝŽĚŽ Ěŝ ĞƐĞĐƵǌŝŽŶĞ ĚĞůůĞ Ăƚƚŝǀŝƚă Ěŝ ĐŽŵƵŶŝĐĂǌŝŽŶĞ ĐŽŵƉƌĞƐŽ ƚƌĂ ŝů ϮϬϮϮ Ğ ŝů ϮϬϮϱ͕ ů͛AĚG 
regionale ha deciso di intraprendere una rivisitazione operativa rispetto a quanto fatto in passato, anche per 

ƌŝƐƉŽŶĚĞƌĞ Ăůů͛ĞǀŽůƵǌŝŽŶĞ ĚĞů ĐŽŶƚĞƐƚŽ ĐŚĞ Ɛŝ ğ delineato con la partenza della nuova programmazione 2023-

2027. In questa fase l͛ĂŶƚŝĐŝƉĂǌŝŽŶĞ ĚĞŝ ƚĞŵƉŝ ůĞŐĂƚi alla nuova programmazione ha reso opportuno adottare 

delle soluzioni che consentissero di far coesistere le attività di comunicazione della programmazione 2014-

2022 con quelle della programmazione 2023-2027. 

Non solo, quindi, era necessario prepararsi alla comunicazione in una fase di coesistenza tra due differenti 

periodi di programmazione, fatto strategicamente non nuovo, ma era fondamentale individuare un quadro 

di riferimento comunicazionale per far fronte alla necessità di abbandonare, con la nuova programmazione 

2023-2027, ĂůĐƵŶŝ ƉƵŶƚŝ Ěŝ ƌŝĨĞƌŝŵĞŶƚŽ ĨŽŶĚĂŵĞŶƚĂůŝ ƉĞƌ ŝů P“R VĞŶĞƚŽ͘ TƌĂ ƋƵĞƐƚŝ͕ ŝŶ ƉƌŝŵŝƐ͕ ů͛ŝŶĚŝĐĂǌŝŽŶĞ 
generale di sganciarsi da alcune definizioni cui il target di riferimento del PSR era abituato da diverse 

ƉƌŽŐƌĂŵŵĂǌŝŽŶŝ ĐŽŵĞ͕ ĂĚ ĞƐĞŵƉŝŽ͕ ůŽ ƐƚĞƐƐŽ ŶŽŵĞ ͞PƌŽŐƌĂŵŵĂ Ěŝ ƐǀŝůƵƉƉŽ ƌƵƌĂůĞ͟ ;ŵĂ ĂŶĐŚĞ ͞PŝĂŶŽ͟ Ğ 
͞CŽŵƉůĞŵĞŶƚŽ͟Ϳ͕ ƉĞƌ ŽƌŝĞŶƚĂƌƐŝ Ă ŝĚĞŶƚŝĨŝĐĂƌĞ ůĂ ͞politica di sviluppo rurale͟ in sé perseguita sul territorio 

veneto. 

QƵĞƐƚĂ ͞ƐĞŵƉůŝĐĞ͟ ĐŽŶƐƚĂƚĂǌŝŽŶĞ Ěŝ ƵŶ ƉƌŝŵŽ ŝŵƉŽƌƚĂŶƚĞ ĐĂŵďŝĂŵĞŶƚŽ ŚĂ ƉŽƌƚĂƚŽ ĐŽŶ ƐĠ ƵŶĂ Ɛerie di 

valutazioni per raggiungere un importante obiettivo di comunicazione: progettare azioni in grado di non far 

dimenticare il PSR Veneto per come è conosciuto oggi e i suoi risultati, aggiungendo un ulteriore tassello (la 

nuova programmazione) ad un percorso cominciato numerosi anni fa e che continua a esistere e a produrre 

i propri effetti tangibili. 

Per rispondere a questa sfida, nel 2022 si è deciso di impostare operativamente la strategia in modo da essere 

ŝŶ ŐƌĂĚŽ Ěŝ ĐŽŵƵŶŝĐĂƌĞ ŝů ͞ŶƵŽǀŽ͕͟ ƐĞŶǌĂ ĐŚŝƵĚĞƌĞ ůĞ ƉŽƌƚĞ Ăů ͞ǀĞĐĐŚŝŽ͕͟ ƐŝĂ ƉĞƌĐŚĠ i temi vanno 

necessariamente ad intrecciarsi, sia perché ogni nuova programmazione nasce inevitabilmente dalle 

esperienze precedenti e deve essere in grado di valorizzare tutto il percorso fatto fino ad ora dalla Regione 

del Veneto, dal partenariato e da tutti i cittadini, beneficiari e non, del FEASR. 
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Il 2023 è stato un anno di transizione molto delicato, nel quale il primo obiettivo è stato proprio quello di 

attuare una comunicazione in grado di lanciare un nuovo concetto: 

Sviluppo Rurale Veneto 

Un concetto che, a ben guardare, non è una novità, ma ora valorizza contemporaneamente sia un mondo 

fatto di persone, attività e opportunità, che una politica ben precisa, che tiene conto del fatto che la 

programmazione 2023-2027 non poteva Ɖŝƶ ĞƐƐĞƌĞ ĐŚŝĂŵĂƚĂ͕ Ă ůŝǀĞůůŽ ƌĞŐŝŽŶĂůĞ͕ ͞PƌŽŐƌĂŵŵĂ Ěŝ ƐǀŝůƵƉƉŽ 
ƌƵƌĂůĞ͘͟ 

Il cambiamento, sebbene non possa definirsi drastico o dirompente, è però importante, perché ha creato 

una rottura con la comunicazione del passato. Infatti, il punto di forza di questo cambiamento sta nel fatto 

che il concetto di Sviluppo rurale Veneto è molto più forte del concetto di PSR o di CSR͘ QƵĞƐƚ͛ƵůƚŝŵŽ ůĞŐĂ ůĞ 
ƉŽůŝƚŝĐŚĞ͕ ůĞ ŽƉƉŽƌƚƵŶŝƚă Ğ ŝ ƌŝƐƵůƚĂƚŝ ŝŶĞǀŝƚĂďŝůŵĞŶƚĞ Ă ƵŶ͛ƵŶŝĐĂ ƉƌŽŐƌĂŵŵĂzione, quasi fosse una scatola 

chiusa, mentre il concetto di Sviluppo rurale Veneto lega gli stessi argomenti in modo trasversale sia dal 

punto di vista amministrativo che temporale, rendendo più riconoscibile un mondo complesso, che ha al suo 

ĐĞŶƚƌŽ ů͛ĂŐƌicoltura, ma che coinvolge a più ampio raggio tutta la cittadinanza, per le molte implicazioni 

ambientali, economiche e sociali. 

 

4.3 ʹ Logo e immagine coordinata 

A seguito della messa a punto del nuovo approccio, concepito per rappresentare la politica come se fosse un 

͞brand͕͟ Ɛŝ ğ ƉƌŽĐĞĚƵƚŽ ĐŽŶ ůĂ ƌĞĂůŝǌǌĂǌŝŽŶĞ Ěŝ ƵŶ ůŽŐŽ ŝĚĞŶƚŝĨŝĐĂƚŝǀŽ͕ ĚĞů ƐƵŽ ŵĂŶƵĂůĞ Ě͛ƵƐŽ Ğ ŝŵŵĂŐŝŶĞ 
coordinata. 

Il logo dello Sviluppo rurale Veneto è stato realizzato sulla base di alcuni concetti fondamentali: 

» la continuità con le precedenti programmazioni dello sviluppo rurale 

» le radici, intese come elemento naturale e come patrimonio fondato sulla identità rurale veneta 

 

 

 

Il concept ha orientato ů͛ŝĚĞĂ Ěŝ ƐǀŝůƵƉƉŽ ŶŽŶ ƐŽůŽ ǀĞƌƐŽ ů͛ĂŵďŝƚŽ ƌƵƌĂůĞ͕ ŵĂ estendendolo anche verso la sfera 

ambientale, economica, sociale, umana. Il logo, quindi, rappresenta allo stesso tempo la centralità della 

ƐŽƐƚĞŶŝďŝůŝƚă͕ ŝŶ ƉĂƌƚŝĐŽůĂƌĞ ĂŵďŝĞŶƚĂůĞ͕ ůĂ ƉƌŽƉĞŶƐŝŽŶĞ Ăůů͛ŝŶŶŽǀĂǌŝŽŶe e lo slancio verso il futuro. Il logo si 

propone di interpretare con uno stile moderno e lineare alcuni concetti fondamentali, quali: 
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ͩ ůĞ ƌĂĚŝĐŝ ĚĞůů͛ĂůďĞƌŽ͗ ƌŝŵĂŶĚĂŶŽ Ăů ƉĂƚƌŝŵŽŶŝŽ Ğ Ăůů͛ŝĚĞŶƚŝƚă ĚĞů ƚĞƌƌŝƚŽƌŝŽ ĐŚĞ ĨƵŶŐŽŶŽ ĚĂ ďĂƐĞ ƉĞƌ 
costruire il futuro e si configurano anche come una rete, con riferimento alle connessioni e al network 

di persone, aziende, enti; 

ͩ ů͛ĂůďĞƌŽ ƐƚŝůŝǌǌĂƚŽ͗ ƌŝŵĂŶĚĂ Ăůů͛ĂŐƌŝĐŽůƚƵƌĂ͕ ŵĂ ĂŶĐŚĞ ĂůůŽ ƐǀŝůƵƉƉŽ͕ ĂůůĂ ĐƌĞƐĐŝƚĂ͕ Ăů ƌŝƐƉĞƚƚŽ 
ĚĞůů͛ĂŵďŝĞŶƚĞ Ğ ĚĞů ƚĞƌƌŝƚŽƌŝŽ͕ ğ ƌŝŐŽŐůŝŽƐŽ ŶĞů ƉƌŽƚĞŶĚĞƌƐŝ ǀĞƌƐŽ ů͛ĂůƚŽ Ğ ƐŝŵďŽůŝĐĂŵĞŶƚĞ ǀĞƌƐŽ ŝů 
futuro; 

ͩ ůĞ ƉĞƌƐŽŶĞ͗ ƋƵĂƐŝ ŝŶ ƵŶĂ ĨƵƐŝŽŶĞ ĐŽŶ ů͛ĞůĞŵĞŶƚŽ ŶĂƚƵƌĂůĞ͕ ŝ ƌĂŵŝ Ɛŝ ĨĂŶŶŽ ƵŵĂŶŝ Ğ ĨĞƐƚĞŐŐŝĂŶŽ 
insieme alle foglie lo sbocciare di nuove possibilità; 

» il gruppo di foglie finali: è un elemento di continuità con il logo precedente, ripreso e utilizzato nei 

nuovi materiali di comunicazione. 

 

4.4 - LĞ ŶŽǀŝƚă ŶĞůů͛ĂƚƚƵĂǌŝŽŶĞ ŶĞů ƉĞƌŝŽĚŽ ϮϬϮϮ-2024 

NĞů ĐŽƌƐŽ ĚĞůů͛ĂƚƚƵĂǌŝŽŶĞ ĚĞůůĂ Ăƚƚŝǀŝƚă Ěŝ ĐŽŵƵŶŝĐĂǌŝŽŶĞ tra il 2022 e il 2024͕ ŝů PŝĂŶŽ ŚĂ ǀŝƐƚŽ ů͛ŝŶƚƌŽĚƵǌŝŽŶĞ 
di numerosi elementi di novità, che vanno oltre ůĂ ŶƵŽǀĂ ͞ƐƚƌĂƚĞŐŝĂ ŽƉĞƌĂƚŝǀĂ͟ ĞƐƉŽƐƚĂ ŝŶ ƉƌĞĐĞĚĞŶǌĂ͘  Si 

tratta di azioni particolarmente innovative, specialmente se viste a più livelli nel contesto della 

comunicazione pubblica istituzionale, della comunicazione a sostegno delle politiche europee e in particolare 

della Politica agricola comune. 

Con la campagna ͞LĞ ŶŽƐƚƌĞ ƌĂĚŝĐŝ͕ ŝů ĨƵƚƵƌŽ ĚĞůůĂ ƚĞƌƌĂ͟, avviata nella primavera del 2023, ů͛AĚG ŚĂ ƐĐĞůƚŽ di 

ǀĞŝĐŽůĂƌĞ ůŽ ͞“ǀŝůƵƉƉŽ ƌƵƌĂůĞ͟ ŝŶ ŵĂŶŝĞƌĂ ĐŽŶƚŝŶƵĂƚŝǀĂ ed innovativa verso il pubblico più ampio, quello della 

cittadinanza. Per fare questo hĂ ƐǀŝůƵƉƉĂƚŽ ƵŶ ĐŽŶĐĞƉƚ ďĂƐĂƚŽ ƐƵ ƉƌĞĐŝƐĞ ƚĞĐŶŝĐŚĞ Ěŝ ƐƚŽƌǇƚĞůůŝŶŐ ;͞ůĂ ƐƚŽƌŝĂ Ěŝ 
CŚŝĂƌĂ͟Ϳ͖ ŚĂ ĂĚŽƚƚĂƚŽ standard di produzione professionale di alto livello per la realizzazione dei prodotti 

multimediali, grafici e fotografici; ha costruito una pianificazione pubblicitaria articolata e di lungo periodo 

(due anni e mezzo)͕ ƐƵĚĚŝǀŝƐĂ ŝŶ ƋƵĂƚƚƌŽ ͞ůĂŶĐŝ͕͟ ĚĞƐƚŝŶando risorse adeguate e modulando gli investimenti 

ƐĞĐŽŶĚŽ ůĞ ƉŽƐƐŝďŝůŝƚă Ɖŝƶ ƌĞĐĞŶƚŝ ŽĨĨĞƌƚĞ ĚĂů ŵŽŶĚŽ ͞ĚŝŐŝƚĂů͘͟ TƵƚƚŝ ƋƵĞƐƚŝ ĂƐƉĞƚƚŝ ĨĂŶŶŽ ĚĞůůĂ ĐĂŵƉĂŐŶĂ ͞LĞ 
ŶŽƐƚƌĞ ƌĂĚŝĐŝ͕ ŝů ĨƵƚƵƌŽ ĚĞůůĂ ƚĞƌƌĂ͟ ƵŶ ͞ƵŶŝĐƵŵ͟ riconosciuto nel panorama della comunicazione a sostegno 

delle politiche di sviluppo rurale e della Politica agricola comune. Iů ƉƌĞŵŝŽ ĂƚƚƌŝďƵŝƚŽ ĂůůŽ ƐƉŽƚ ͞Iů ĚŝĂƌŝŽ Ěŝ 
CŚŝĂƌĂ͕͟ ŶĞů ĐŽŶƚĞƐƚŽ ĚĞů ĐŽŶĐŽƌƐŽ ŶĂǌŝŽŶĂůĞ ͞RƵƌĂů CŝĂŬ ϮϬϮϯ͕͟ ŚĂ ĐŽŶĨĞƌŵĂƚŽ ƋƵĞƐƚĞ ĐŽŶƐŝĚĞƌĂǌŝŽŶŝ͘ 

Tra il 2022 e il 2023 ů͛AĚG ƌegionale ha inoltre realizzato un percorso sperimentale dedicato al Partenariato 

regionale sul tema della comunicazione. L͛ŝŶŝǌŝĂƚŝǀĂ intitolata ͞LĂ ĐŽŵƵŶŝĐĂǌŝŽŶĞ ĐŽůůĂďŽƌĂƚŝǀĂ͘ UŶ ƉĞƌĐŽƌƐŽ 
ƉĞƌ ĚŝĨĨŽŶĚĞƌĞ ůŽ ƐǀŝůƵƉƉŽ ƌƵƌĂůĞ͟ è consistita in un ciclo di tre workshop rivolto in particolare ai referenti 

per la comunicazione delle rispettive organizzazioni. Ciascun appuntamento è stato dedicato ad un tema di 

ĂƚƚƵĂůŝƚă͕ ƐƚŽƌǇƚĞůůŝŶŐ͕ ƐŽĐŝĂů ŵĞĚŝĂ Ğ ŶĞƵƌŽŵĂƌŬĞƚŝŶŐ͕ ŽŐŶƵŶŽ ĚĞŝ ƋƵĂůŝ ğ ƐƚĂƚŽ ƚƌĂƚƚĂƚŽ ŶĞůů͛ŽƚƚŝĐĂ Ɖŝù 

ŐĞŶĞƌĂůĞ ĚĞůůĂ ĐŽŵƵŶŝĐĂǌŝŽŶĞ ͞ ĐŽůůĂďŽƌĂƚŝǀĂ͘͟ Si è trattato Ěŝ ƵŶ͛ĞƐƉĞƌŝĞŶǌĂ ŝŶĞĚŝƚĂ ŶĞůů͛ĂŵďŝƚŽ ĚĞůůŽ sviluppo 

rurale, che ha registrato una partecipazione numerosa e attiva, con il coinvolgimento di esperti tra relatori e 

rappresentanti di aziende che hanno presentato i loro casi di studio e i loro progetti. 

Nel 2024 è stato avviato anche un ƉƌŽŐĞƚƚŽ ƉĞƌ ƵŶĂ ĐŽŵƵŶŝĐĂǌŝŽŶĞ ƐŽĐŝĂů ͞ŶĂƚŝǀĂ͟, basata su contenuti, 

prodotti e linguaggi completamente pensati per i più recenti social media (in particolare Instagram), che 

ĂǀĞƐƐĞ Ăů ĐĞŶƚƌŽ ŝů ĐŽŶƚƌŝďƵƚŽ Ěŝ ƵŶŽ Ž Ɖŝƶ ĐŽŶƚĞŶƚ ĐƌĞĂƚŽƌ͘ L͛ŝŶŝǌŝĂƚŝǀĂ ŚĂ ƌŝĐŚŝĞƐƚŽ ƵŶĂ ĨĂƐĞ ĐŽŶƐŝƐƚĞŶƚĞ Ěŝ 
ƐƚƵĚŝŽ͕ ƉĞƌ ǀĂůƵƚĂƌĞ ůĞ ŽƉƉŽƌƚƵŶŝƚă Ğ ůĞ ĐŽŶƚƌŽŝŶĚŝĐĂǌŝŽŶŝ Ěŝ ƵŶ͛ĂǌŝŽŶĞ Ěŝ ƋƵĞƐƚŽ ƚŝƉŽ͕ ƉƌŝŵĂ Ěŝ ƉĂƐƐĂƌĞ ĂůůĂ 
fase di selezione dei coŶƚĞŶƚ ĐƌĞĂƚŽƌ͕ ĂƚƚƌĂǀĞƌƐŽ ƵŶ͛ŝŶĚĂŐŝŶĞ Ěŝ ŵĞƌĐĂƚŽ ƚƌĂ ůĞ ƉƌŝŶĐŝƉĂůŝ ĂŐĞŶǌŝĞ ƐƉĞĐŝĂůŝǌǌĂƚĞ 
ŝƚĂůŝĂŶĞ͕ ĐŽŶĚŽƚƚĂ ĚĂůů͛ŽƉĞƌĂƚŽƌĞ ŝŶĐĂƌŝĐĂƚŽ ĚĞůů͛ĂƚƚƵĂǌŝŽŶĞ ĚĞů PŝĂŶŽ Ěŝ ĐŽŵƵŶŝĐĂǌŝŽŶĞ͘ DŽƉŽ ůĂ ĨĂƐĞ 
progettuale, è stata avviata la fase operativa per la realizzazione delle riprese e degli shooting. Le due content 

creator selezionate hanno avuto il compito di far conoscere cinque realtà finanziate dalla politica di sviluppo 

rurale del Veneto, secondo i loro format e attraverso i loro profili social. A valle di questa attività è stato poi 
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definito un piano media interamente impostato sul profilo social regionale dedicato allo Sviluppo rurale del 

Veneto, per dare ampia copertura alle storie raccontate dalle creator. La pubblicazione dei contenuti e la 

relativa campagna (della durata di un mese) sono state avviate a metà gennaio 2025. 

Oltre a queste azioni specifiche, nel periodo 2022 ʹ ϮϬϮϱ͕ ů͛AĚG ŚĂ ƌĂĨĨŽƌǌĂƚŽ ŝŶ ŵŽĚŽ ĐŽŶƚŝŶƵĂƚŝǀŽ ůĂ 
comunicazione digital, attraverso un utilizzo sistematico di prodotti grafici pensati per il web e i social media, 

come ad esempio infografiche statiche e social card, per dare un primo livello di informazione anche su 

contenuti di tipo tecnico destinati agli operatori del settore (bandi, graduatorie, modalità di accesso agli aiuti, 

ecc.). Tra le attività più significative, vanno segnalate la produzione e diffusione di materiali multimediali 

ůƵŶŐŽ ƚƵƚƚŽ ů͛ĂƌĐŽ ƚĞŵƉŽƌĂůĞ ĚĞů PŝĂŶŽ͕ ĐŽŵĞ ĂĚ ĞƐĞŵƉŝŽ ůĞ ǀŝĚĞŽŝŶƚĞƌǀŝƐƚĞ del progetto ͞“ƚŽƌŝĞ Ěŝ “ǀŝůƵƉƉŽ 
RƵƌĂůĞ͟, pensate per raccontare le persone e i progetti protagonisti della politica di sviluppo rurale, e i video 

di animazione grafica, per rappresentare in modo intuitivo risultati e modalità di funzionamento del 

programma. 

 

4.5 - Modalità operative 

A partire dalle espeƌŝĞŶǌĞ ŵĂƚƵƌĂƚĞ ĚĂůů͛AĚG ŶĞůůĂ ĨĂƐĞ ĂƚƚƵĂƚŝǀĂ ĚĞŝ ƉŝĂŶŝ Ěŝ ĐŽŵƵŶŝĐĂǌŝŽŶĞ ĂŶŶƵĂůŝ ǀĞŶŐŽŶŽ 
individuate le principali modalità operative che si intendono applicare per il raggiungimento dei vari obiettivi 

ĚĞůů͛Ăƚƚŝǀŝƚă Ěŝ ŝŶĨŽƌŵĂǌŝŽŶĞ Ğ ĐŽŵƵŶŝĐĂǌŝŽŶĞ ŵĞƐƐĂ ŝŶ atto. Le modalità di seguito esposte non possono 

considerarsi esaustive e statiche, state il carattere tipicamente dinamico e rapidamente mutevole nel tempo 

ĚĞůůĂ ĐŽŵƵŶŝĐĂǌŝŽŶĞ ƐƚĞƐƐĂ͘ RĂƉƉƌĞƐĞŶƚĂŶŽ͕ ƉĞƌž͕ ĚĞŝ ƉƵŶƚŝ ĐĂƌĚŝŶĞ ƐƵ ĐƵŝ ŝŵƉŽƐƚĂƌĞ ů͛ŽƉĞƌĂƚŝǀŝƚă delle azioni 

previste. 

I. CENTRALITÀ DEL DIGITAL: il mondo digital riveste un ruolo centrale e nodale nelle azioni di 

comunicazione e, pertanto, deve sempre essere attenzionato in tutte le azioni di comunicazione; 

II. CHIARE))A E PRECI“IONE DEI CONTENUTI͗ ů͛ĞĨĨŝĐacia comunicativa deve essere garantita attraverso 

messaggi chiari e precisi nei contenuti, modulati con riferimento ai singoli target di riferimento; 

III. INTEGRA)IONE DEGLI “TRUMENTI͗ ů͛ŝŶƚĞŐƌĂǌŝŽŶĞ ƚƌĂ ĚŝĨĨĞƌĞŶƚŝ ƐƚƌƵŵĞŶƚŝ ĐŽŵƵŶŝĐĂƚŝǀŝ ƵƚŝůŝǌǌĂƚŝ 
ƉĞƌŵĞƚƚĞ Ěŝ ŽƚƚŝŵŝǌǌĂƌĞ ůĞ ŝŶŝǌŝĂƚŝǀĞ Ğ Ěŝ ƐĞŵƉůŝĨŝĐĂƌĞ ůĂ ƉƌŽŐƌĂŵŵĂǌŝŽŶĞ Ğ ů͛ĂƚƚƵĂǌŝŽŶĞ ĚĞů ƉŝĂŶŽ͖ 
inoltre, la replica di format organizzativi di successo permette ai target di riferimento di riconoscere 

Ğ ŵĞŵŽƌŝǌǌĂƌĞ Ɖŝƶ ĞĨĨŝĐĂĐĞŵĞŶƚĞ ůĂ ďŽŶƚă ĚĞůů͛ĂǌŝŽne comunicativa; 

IV. COINVOLGIMENTO DIRETTO DEL PARTENARIATO: il coinvolgimento attivo e diretto dei partner nelle 

attività di comunicazione permette la crescita della conoscenza e della consapevolezza degli stessi, 

oltre che una potenziale amplificazione dei messaggi veicolati; 

V. COINVOLGIMENTO DELLA CITTADINANZA: ampliamento del pubblico coinvolto con conseguente 

maggiore notorietà delle politiche agricole europee, attraverso messaggi chiave specifici e la scelta 

di strumenti a canali efficaci; 

VI. INDIVIDUAZIONE SOTTO-TARGET DI RIFERIMENTO: per far crescere la conoscenza delle politiche 

agricole comunitarie risulta utile individuare dei sotto-target di riferimento (ad esempio le scuole) a 

cui proporre delle azioni mirate e specifiche. 

 

4.6 - I canali digital dello Sviluppo Rurale del Veneto 

L͛AƵƚŽƌŝƚă Ěŝ GĞƐƚŝŽŶĞ ĚŝƐƉŽŶĞ Ěŝ ƵŶĂ ƐĞƌŝĞ Ěŝ ƐƚƌƵŵĞŶƚŝ ƉĞƌ ůĂ ĐŽŵƵŶŝĐĂǌŝŽŶĞ ĚŝŐŝƚĂůĞ͕ ĐŚĞ ŐĞƐƚŝƐĐĞ sia 

direttamente, sia con il supporto di servizi esterni, e che costituiscono i principali canali di riferimento del 

Piano di comunicazione. 

- Siti web: due siti web collegati ai domini venetorurale.it e psrveneto.it; il primo dedicato alla 

programmazione 2023-2027 e ai futuri periodi di programmazione; il secondo dedicato alla 
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programmazione 2014-2022. Costituiscono il punto riferimento di tutte le attività di comunicazione 

e il primo accesso informativo sul web per gli utenti; 

- Area del Portale regionale: area dedicata del portale istituzionale regione.veneto.it Ăůů͛ŝŶƚĞƌŶŽ ĚĞůůŽ 
ƐƉĂǌŝŽ ƌŝƐĞƌǀĂƚŽ Ăůů͛ĂŐƌŝĐŽůƚƵƌĂ͘ IŶ ƋƵĞƐƚĞ ƉĂŐŝŶĞ vengono pubblicati i documenti ufficiali relativi al 

programma (testo del CSR, bandi, disposizioni attuative, documenti sulla Sorveglianza e la 

Valutazione); 

- Piattaforma DEM: strumento per azioni di Direct Email Marketing nei confronti degli utenti registrati; 

ůĂ ƉŝĂƚƚĂĨŽƌŵĂ ǀŝĞŶĞ ƵƚŝůŝǌǌĂƚĂ ƉĞƌ ů͛ŝŶǀŝŽ ĚĞůůĂ ŶĞǁƐůĞƚƚĞƌ ŵĞŶƐŝůĞ͕ ĚĞůůĞ ĐŽŵƵŶŝĐĂǌŝŽŶŝ ƌŝǀŽůƚĞ Ăů 
Partenariato regionale e alla Rete regionale interna, degli annunci e degli inviti agli eventi dedicati 

alla politica di sviluppo rurale; 

- Profili e account social: vengono gestiti direttamente i seguenti canali social: Facebook, Instagram, 

Youtube, Telegram; questi canali vengono utilizzati per rilanciare i contenuti relativi al programma e 

alle attività di comunicazione a sostegno dello stesso. 

Tutti i canali vengono utilizzati in modo coordinato, sinergico e integrato, per garantire la maggiore efficacia 

e la maggiore chiarezza delle comunicazioni. 

 

4.7 ʹ La struttura del Piano di comunicazione 2026-2029 

Allo scopo di dare continuità alle attività del Piano e di continuare a perseguire gli obiettivi della Strategia, 

ů͛AĚG ŚĂ ƉƌŽŐƌĂŵŵĂƚŽ ƉĞƌ ŝů ϮϬϮϱ ƵŶĂ ŶƵŽǀĂ ŐĂƌĂ Ě͛ĂƉƉĂůƚŽ ƉĞƌ ů͛ĂĨĨŝĚĂŵĞŶƚŽ ĚĞů ƐĞƌǀŝǌŝŽ Ěŝ ĞƐĞĐƵǌŝŽŶĞ ĚĞů 
Piano, finanziato con risorse di Assistenza tecnica del CSR 2023-2027, ůĂ ĐƵŝ ĂƚƚŝǀĂǌŝŽŶĞ ğ ƉƌĞǀŝƐƚĂ ƉĞƌ ů͛ŝŶŝǌŝŽ 
del 2026. Per questo motivo si è ritenuta opportuna una verifica della struttura del Piano, inteso come 

insieme di Aree di attività omogenee, ciascuna composta da una serie di output, collegati tra loro, sia 

Ăůů͛ŝŶƚĞƌŶŽ ĚĞůůĂ ƐŝŶŐŽůĂ AƌĞĂ ĐŚĞ ƚƌĂ AƌĞĞ ĚŝĨĨĞƌĞŶƚŝ͘ In fase di esecuzione del contratto è possibile che a 

ƐĞŐƵŝƚŽ ĚĞůů͛ŝŶĚŝǀŝĚƵĂǌŝŽŶĞ Ěŝ ŶƵŽǀĞ ƐƉĞĐŝĨŝĐŚĞ ĞƐŝŐĞŶǌĞ ǀĞŶŐĂŶŽ ĨŽƌŵƵůĂƚŝ ƵůƚĞƌŝŽƌŝ ŽƵƚƉƵƚ͕ ĐŚĞ ƉŽƚƌĂŶŶŽ 
essere finanziati tramite rimodulazione di quelli presenti. 

L͛ŝŵƉŝĂŶƚŽ ĐŽŵƉůĞƐƐŝǀŽ ĚĞů PŝĂŶŽ ƉĞƌ ŝů ƉĞƌŝŽĚŽ ϮϬϮϲ-2029 rimane confermato, mentre è prevista una 

ƉĂƌǌŝĂůĞ ƌŝŵŽĚƵůĂǌŝŽŶĞ ŶĞůů͛ĂƌƚŝĐŽůĂǌŝŽŶĞ͕ ŶĞůůĂ ŶƵŵĞƌŽƐŝƚă Ğ ŶĞůůĂ ĚĞĨŝŶŝǌŝŽŶĞ ĚĞŐůŝ ŽƵƚƉƵƚ Ğ Ěŝ ĐŽŶƐĞŐƵĞnza 

delle attività necessarie per realizzarli. Le Aree di attività previste sono 7, articolate in 34 tipologie di output. 

L͛AƌĞĂ ĚĞĚŝĐĂƚĂ ĂůůĞ ĐĂŵƉĂŐŶĞ ƉƵďďůŝĐŝƚĂƌŝĞ ŶŽŶ ğ ĂƌƚŝĐŽůĂƚĂ ŝŶ ŽƵƚƉƵƚ Ğ ůĞ ƐŝŶŐŽůĞ ĐĂŵƉĂŐŶĞ ǀĞŶŐŽŶŽ ĚĞĨŝŶŝƚĞ 
in corso di attuazione, Ăůů͛ŝŶƚĞƌŶŽ ĚĞŐůŝ ĂƉƉŽƐŝƚŝ PŝĂŶŽ ĂŶŶƵĂůŝ ĚĞůůĞ Ăƚƚŝǀŝƚă͘ 

Di seguito le Aree e gli output previsti. 

 

A1. Pianificazione, coordinamento e monitoraggio 

• Piano annuale delle attività 

• Incontri di Coordinamento  

• Relazione semestrale di esecuzione 

• Report annuale delle attività 

• Report conclusivo delle attività 

• Indagine sul Piano 

• Indagini sulle campagne e sugli strumenti del Piano 

• Servizio annuale di rassegna stampa 

 

A2. Materiale grafico e iconografico 
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• Realizzazione di un set di immagini originali  

• Realizzazione di un set di scatti di beneficiari degli interventi  

• Servizi fotografici per campagne 

• Infografiche statiche 

• Serie di card social 

• Progettazione e realizzazione prodotti grafici per campagne 

• Immagine coordinata 

 

A3. Video e prodotti multimediali 

• Video e prodotti multimediali 

• Video buone pratiche 

• Video spot 

• “Ğƌǀŝǌŝ ƌĞĂůŝǌǌĂƚŝ ĚĂ ͞ĐŽŶƚĞŶƚ ĐƌĞĂƚŽƌ͟ 

 

A4. Comunicazione web e social 

• Gestione tecnica e redazionale dei contenuti web e social  

• Azioni di mantenimento e sviluppo del sito web venetorurale.it 

• Database online di immagini 

• Manutenzione, gestione hosting, housing e rinnovo servizi 

• Analisi di posizionamento SEO 

 

A5. Campagne Pubblicitarie 

 

A6. Eventi e incontri 

• Incontri informativi sulle politiche di sviluppo rurale  

• Incontri dedicati alla nuova programmazione post 2027 

• Comitati di monitoraggio regionale 

• Seminari e workshop tematici  

• Incontri in videoconferenza e webinar 

 

A7.  Pubblicazioni informative e materiali promozionali 

• Banner roll-up 

• Pannellature per eventi 

• Set cartelline  

• Pubblicazione divulgativa  

• Gadget 

Il servizio viene ĂƚƚƵĂƚŽ ĚĂůů͛ŽƉĞƌĂƚŽƌĞ ĞĐŽŶŽŵŝĐŽ ĐŚĞ Ɛŝ ĂŐŐŝƵĚŝĐa ůĂ ŐĂƌĂ Ě͛ĂƉƉĂůƚŽ͕ ĐŽŶ ŝů ĐŽŽƌĚŝŶĂŵĞŶƚŽ Ğ 
ůĂ ƐƵƉĞƌǀŝƐŝŽŶĞ ĚĞůů͛AƵƚŽƌŝƚă Ěŝ GĞƐƚŝŽŶĞ ƌĞŐŝŽŶĂůĞ͘ Iů PŝĂŶŽ ƐĂƌă ĂƚƚƵĂƚŽ ŝŶ ŵŽĚŽ ĐŽŶƚŝŶƵĂƚŝǀŽ Ğ ĐŽŽƌĚŝŶĂƚŽ͕ 
avvalendosi del Gruppo di lavoro previsto dal servizio e messo a disposizione dal soggetto attuatore e sarà 

composto da figure specializzate responsabili delle diverse Aree/attività previste dal Capitolato tecnico 

speciale. 
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Tabella ʹ Attuazione del Piano di comunicazione 2026-2029 

Obiettivo specifico  Target Area Output 

OS1 - Incrementare la conoscenza 
della politica di sviluppo rurale in 
Veneto e la comprensione dei suoi 
temi 

Cittadinanza 
Beneficiari e potenziali 
beneficiari 

A2 
A3 
A3 
A4 
A5 
A6 

Social card e infografiche 
Spot per campagne 
Servizi realizzati da content creator 
Gestione dei contenuti web social 
Campagne pubblicitarie 
Eventi e incontri 
 

OS2 - AƵŵĞŶƚĂƌĞ ů͛ŝŶƚĞƌĞƐƐĞ Ğ ůĂ 
mobilitazione nei confronti della 
politica di sviluppo rurale in Veneto e 
delle sue opportunità 

Beneficiari e potenziali 
beneficiari 

A2 
A3 
A4 
A5 
A6 
A6 
A7 

Social card e infografiche 
Video e prodotti multimediali 
Gestione dei contenuti web social 
Campagne pubblicitarie 
Incontri informativi 
Incontri dedicati alla nuova programmazione 
Pubblicazione divulgativa 
 

OS3 - Consolidare e migliorare la 
comunicazione tecnica ƐƵůů͛ĂĐĐĞƐƐŽ 
alle opportunità e sulla gestione delle 
operazioni verso i beneficiari e 
potenziali beneficiari 

Beneficiari e potenziali 
beneficiari 

A2 
A3 
A4 
A6 
A6 
A6 
A7 

Social card e infografiche 
Video e prodotti multimediali 
Gestione dei contenuti web social 
Incontri informativi 
Incontri dedicati alla nuova programmazione 
Seminari e workshop tematici 
Pubblicazione divulgativa 
 

OS4 - Aumentare la conoscenza e la 
consapevolezza sui risultati e sui 
vantaggi generati dalla politica di 
sviluppo rurale in Veneto 

Cittadinanza 
Beneficiari e potenziali 
beneficiari 

A2 
A3 
A3 
A4 
A5 
A6 

Social card e infografiche 
Video e prodotti multimediali 
Video buone pratiche 
Gestione dei contenuti web social 
Campagne pubblicitarie 
Incontri informativi 
 

OS5 - Rafforzare la collaborazione e il 
coinvolgimento con il Partenariato 

PŽƌƚĂƚŽƌŝ Ě͛ŝŶƚĞƌĞƐƐĞ A4 
A6 
A6 
A6 

Siti web e canali social 
Incontri dedicati alla nuova programmazione 
Comitati di monitoraggio regionali 
Seminari e workshop tematici 
 

OS6 - Contribuire alla trasparenza del 
sostegno europeo e della gestione 
della politica di sviluppo rurale 

Cittadinanza 
Beneficiari e potenziali 
beneficiari 
PŽƌƚĂƚŽƌŝ Ě͛ŝŶƚĞƌĞƐƐĞ 

A1 
A1 
A1 
A2 
A3 
A4 
A5 
 

Piano annuale delle attività 
Report annuale 
Indagine sul Piano 
Social card e infografiche 
Video e prodotti multimediali 
Gestione dei contenuti web social 
Campagne pubblicitarie 
 

Gli output indicati in tabella sono da considerarsi indicativi e non esaustivi: in fase di attuazione del Piano potranno essere attivati in 

modo diverso a seconda delle esigenze e delle situazioni. 

 

  

ALLEGATO A pag. 25 di 26DGR n. 99 del 04 febbraio 2025



 

Riferimenti amministrativi e tecnici 

Direzione ADG FEASR Bonifica e Irrigazione - Regione del Veneto 

Unità organizzativa Programmazione sviluppo rurale 

Elevata Qualificazione Comunicazione per lo sviluppo rurale 

Elevata Qualificazione Coordinamento e gestione interventi FEASR 

 

 

Contatti 

Email: adgfeasr@regione.veneto.it 

PEC: adgfeasr@pec.regione.veneto.it 

Tel. 041/279.5432 

Via Torino 110, 30172 Mestre (VE) 

 

 

Fonti 

Focus Veneto Censimenti permanenti popolazione e abitazioni (Istat, 2022) 

L͛ĂŐƌŝĐŽůƚƵƌĂ ŝŶ VĞŶĞƚŽ ŶĞů ϮϬϮϬ͗ ŝ Ɖƌŝŵŝ ƌŝƐƵůƚĂƚŝ ĚĞů ĐĞŶƐŝŵĞŶƚŽ (Sistema statistico regionale Regione del 

Veneto Veneto) 

L͛EƵƌŽƉĂ ĚĞůů͛ĂŐƌŝĐŽůƚƵƌĂ ʹ Statistiche Flash (Sistema statistico regionale Regione del Veneto 2019)   

Report indagine ƐƵůůĂ ĐĂŵƉĂŐŶĂ ͞“ƚŽƌŝĞ Ěŝ ƐǀŝůƵƉƉŽ ƌƵƌĂůĞ͟ (Fondazione Brodolini per Regione del Veneto, 

settembre 2024) 

Elaborazioni Datawarehouse PSR Veneto a cura della Direzione ADG FEASR Bonifica e Irrigazione 
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