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Piano annuale 2023: output realizzati
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Avanzamento dei Piani: output realizzati (31.12.2023)



Avanzamento Piano di comunicazione (31.12.2023)

Area di attività Output realizzati 
Output totali 2022-

2025
% su totale

1 – Pianificazione, coordinamento e monitoraggio 33 70 47,1%

2 – Materiale grafico e iconografico 17 34 50,0%

3 – Video e prodotti multimediali 31 42 73,8%

4 – Comunicazione web e social 9 17 52,9

5 – Campagne pubblicitarie 139.292,52 euro 409.000 euro 34,05%

6 – Eventi e incontri 12 24 50,5%

7 – Pubblicazioni informative e materiali promozionali 9,10 18 50,5%

TOTALE 111,10 205 54,2%



Piano annuale 2023: Output realizzati al 31.12.2023
Area Output Quantità

A1 a - Piano annuale delle attività 1

A1 b - Incontri di coordinamento mensili 12

A1 c - Relazione semestrale di esecuzione 2

A1 d - Report annuale attività 1

A1 g - Indagine sugli strumenti del Piano 1

Totale Area 1 17

A2 a - Database immagini -

A2 b - Acquisto di un set di Immagini da banche dati (200 immagini) 0,25

A2 d – Servizi fotografici per campagne 4

A2 e - Infografiche statiche 2

A2 f - Card social 4

A2 g - Banner per campagne On going

A2 h - Inserzioni per campagne On going

A2 i - Manuale di immagine coordinata -

Totale Area 2 10,25



A4 a - Gestione tecnica e redazionale dei contenuti web e social 2

A4 b - Azioni di Sviluppo sito web 1

A4 c - Creazione e sviluppo nuovo sito per politica di sviluppo rurale 1

A4 d - Manutenzione, hosting, housing, rinnovo servizi On going

A4 e - Analisi di posizionamento SEO 1

Totale Area 4 5

Piano annuale 2023: Output realizzati al 31.12.2023

Area Output Quantità

A3 a - Video e prodotti multimediali 2

A3 b - Video interviste 3

A3 b1 - Sottotitolazione in lingua inglese video interviste 5

A3 c - Video spot 1

A3 c1 - Sottotitolazione in lingua inglese video spot 2

Totale Area 3 13



A6 a1- Incontri informativi sulle politiche di sviluppo rurale in presenza 6

A6 c1 - Comitato di sorveglianza (CdS) in presenza -

A6 c1 - Workshop tematici in presenza 3

Totale Area 6 12

A7 a - Banner Roll up 2

A7 b - Pannellature per eventi 1

A7 c - Set cartelline 1

A7 e - Brochure divulgativa 0,5

A7 g- Gadget 0,6

Totale Area 7 5,1

Piano annuale 2023: Output realizzati al 31.12.2023

Totale output 58,35

Area Output Quantità

A5 Campagna «Storie di sviluppo rurale» n.1 e n.2 2

A5 Campagna istituzionale «Le nostre radici, il futuro della terra» 1

A5 Campagna bandi nuova programmazione (Ambiente e Foreste) 2

Totale Area 5 -



Le attività 
realizzate nel 2023



Obiettivi 
prioritari 2023



(A3) Video motion graphic

Eventi         partecipanti: 301
Youtube visualizzazioni: 300
Facebook copertura: 529;  video native: 160 
Instagram  copertura: 403

Risparmio idrico in agricoltura 

I risultati del PSR 2014-2022

In diffusione nel 2024

https://www.youtube.com/watch?v=nTmv9Y08Auw&t=24s
https://www.youtube.com/watch?v=nTmv9Y08Auw&t=24s


(A3) Realizzazione spot per Campagna 2024 - 2025

Corte Benedettina – Agripolis
(Legnaro – PD)

Azienda agricola La Giasena
(Ponte nelle Alpi – BL)

Azienda agricola La Giasena
(Ponte nelle Alpi – BL)

Giugno 2023

• Realizzazione delle riprese per 
gli spot della campagna che si 
svolgerà nel 2024 e nel 2025

• In realizzazione n.3 spot che 
svilupperanno la storia di Chiara

• Location: Agripolis (PD), Corte 
Benedettina (PD), La Giasena, 
Valmorel (BL), Malga 
Mezzomiglio (BL)

• Prima campagna: Febbraio 
2024 (Spot 2)



24 Marzo 2023  
Fondazione Forte Marghera (Mestre-VE)

Social media: mezzo o fine? 
Per una gestione consapevole dei social media

Partecipanti: 33
Indice di gradimento: 4,7/5

(A6) Ciclo di workshop per il Partenariato 
«La comunicazione collaborativa»

27 Ottobre 2023  
Fondazione Forte Marghera (Mestre-VE)

Dal neuromarketing alla collaborazione: 
come affrontare il presente e il futuro della comunicazione

Partecipanti: 25
Indice di gradimento: 4,6/5



Risultati canali web e social del CSR 2023-2027 e 
PSR Veneto 2014-2022

venetorurale.it 

52.182
Accessi

88.067
Visualizzazioni di pagina

37.069
Utenti unici

Facebook

1.034.479
Copertura

41.825
Interazioni

10.935
Follower (incrementale)

Instagram

385.270
Copertura

1.119
Interazioni

1.646
Follower (incrementale)

Periodo: gennaio 2023 – dicembre 2023

2
0

2
3

psrveneto.it 

82.451 
Accessi

174.939
Visualizzazioni di pagina

67.649
Utenti unici

Newsletter SRV

52,2% 
tasso aperture su recapiti

28,7%
Tasso clic su aperture

4.204
Utenti iscritti 

(incrementale)



Twitter/X

5.182
Visualizzazioni

6,86%
Tasso di interazione

813
Follower (incrementale)

Youtube

338.318
Visualizzazioni

11.803
Tempo di visualizzazione 

(ore)

640
Iscritti (incrementale)

2
0

2
3

Telegram*

14.826
Visualizzazioni

34
post

191
Iscritti

Risultati canali web e social del CSR 2023-2027 
e PSR Veneto 2014-2022

Periodo: gennaio 2023 - dicembre 2023

* Luglio - Dicembre



Confronto 2022 – 2023

2022

75.937
Accessi

161.674
Visualizzazioni

di pagina

51.267
Utenti unici

2023

150.982
Accessi

285.983
Visualizzazioni

di pagina

119.600
Utenti unici

Siti Sviluppo rurale

2022

687.728
Copertura

21.256
Interazioni

9.732
Follower

2023

1.034.479
Copertura

41.825
Interazioni

10.935 
Follower

Facebook

2023

385.270
Copertura

1.119
Interazioni

1.646
Follower

2022

93.149
Copertura

492
Interazioni

1.370
Follower

Instagram

2022

16.291
visualizzazioni

3,48%
Tasso di 

interazione

809
Follower

2023

3.805
visualizzazioni

6.86%
Tasso di 

interazione

813
Follower

Twitter

2022

11.325
visualizzazioni

487,50
tempo di 

visualizzazione 

(ore)

283
iscritti

2023

338.318
visualizzazioni

n.d.
tempo di 

visualizzazione 

(ore)

640
iscritti

Youtube

Risultati canali web e social del CSR 2023-2027 e PSR Veneto 2014-2022

2022

38,8%
tasso aperture 

su recapiti

24,8%
tasso clic su 

aperture

6251
iscritti

2023

52,2%
tasso aperture 

su recapiti

28,7%
tasso clic su 

aperture

4.204*
iscritti

Newsletter SRV

* Dopo adeguamento  GDPR 



(A5) Campagne pubblicitarie 2023

Campagna risultati
«Storie di sviluppo rurale» 1

Periodo: Gennaio – Febbraio 2023
Budget: 22.750 euro
Prodotti: 9 videointerviste 

Quotidiani (banner):
Impressions: 1.401.341
Clic: 1.158
CTR: 0,08%

Youtube:
Impressions: 130.000
Visualizzazioni: 48.914

Facebook:
Copertura: 89.000
Interazioni: 3.322
di cui Clic su link: 2.982



(A5) Campagne pubblicitarie 2023

Campagna risultati
«Storie di sviluppo rurale» 2

Periodo: Novembre – Dicembre 2023
Budget: 16.000 euro
Prodotti: 10 videointerviste 

Quotidiani (redazionali):
Visualizzazioni: 24.775
Utenti unici: 13.050

Youtube:
Impressions: 1,4 milioni
Visualizzazioni: 267.786

Facebook e Instagram:
Copertura: 276.185
Clic su link: 5.699



(A5) Campagne pubblicitarie 2023

Campagna istituzionale 
«Le nostre radici, il futuro della terra»

Periodo: Febbraio – Aprile 2023
Budget: 81.000 euro
Prodotti: Spot 30 sec, Video 1 min, Video integrale 
2 min 39 sec

Quotidiani (banner e video)
(7 portali regionali e 3 nazionali) :

Impressions: 4.144.171
Clic: 7.802
CTR: 0,22%

Youtube:
Visualizzazioni: 22.214
Facebook - Instagram:
Solo dati organici

Emittenti televisive 
(7 emittenti regionali):

Contatti giorno medio (stima):
232.158
Contatti lordi (stima): 38,7 milioni 



Premi e concorsi

Perugia, 19 aprile 2023
Classificati al secondo posto con lo 

spot istituzionale «Il diario di Chiara»

Perugia, 19 aprile 2024
Primo premio categoria «Video 

tutorial» con motion graphic
«Risparmio idrico e PSR Veneto»

Concorso organizzato dalla Regione Umbria, 
in collaborazione con Rete Rurale Nazionale.

https://www.youtube.com/watch?v=vxVOG1xZULs
https://www.youtube.com/watch?v=vxVOG1xZULs


Canali web e social dello Sviluppo rurale

venetorurale.it e Newsletter Sviluppo Rurale del Veneto

facebook.com/SvilupporuraleVeneto

instagram.com/venetorurale

Youtube – Sviluppo Rurale Veneto

Telegram - https://t.me/venetorurale



Grazie per l’attenzione

Illasi – VR, 19 Giugno 2024


